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EDITORIAL

O presente mimero nos propicia o contato com a semidtica
argentina, através do artigo de Oscar Steimberg e Oscar Traversa.
Seus trabaelhos se caracterizam por uma postura de combativi-
dade, de privilegiar a agiic em detrimento da pura oprracio
analitica. Pregzionsados pelas instituicGes decorrentes de regimes
autoritdrios e ditatoriais, assim como nds, o tedricos argentinos
lutam para produzir conhecimentos gue contribuam, efetivamen-
te, para orientar a pratica politica.

Discutir a calegoria de “cultura” enquanto nocio abstrata e
comprometida com os aparelhos de Estado € o objetivo de Carlos
Henrigue de Escobar. Seun artigo nos indica gue, assim comd as
noghes de “sociedade ecivil”, “nacfo”, “desenvolvimento”, “progres-
so” ete., a categoria de “cultura™ € utilizada nos Aparelhos Ideo-
logicos de Estado, com o objetivo de reproduzir as classes e es-
camotear as relacdes de exploracio.

Durante o Primeiro Simpdsio Nacional de Meios de Comuni-
cagio e Meio Ambiente, reslizado em Manaus, em janeiro de 1979,
R. A, Amaral Vieira expfs o texto gue ora publicamos, No mo-
mento em que € criada a Becretaria de Comunicagho, a nivel de
Ministério, nada mais oportuno que divulgar um trabalho apre-
sentado para assessores de comunicacio, em sua maior parte inte-
grados em agéncias estatais,

“Coluna Social: Linguagem e Montagem®” € o titulo da tese de
mestrado de Anamaria Kovdes, apresentada b Coordenacgio da Pos-
Graduagio de Escola de Comunicacio da UFRJ. A partir da obser-
vagAo e andlise das colunas de Zozimo Barroso do Amaral, do
Jornal do Brasil, e Ibrahim Sued, de O Globo, & autora apdia
gen frabalho na hipdtese gue “o texto da coluna social se situa
num ambiente de realidade/irrealidade, combinando os persona.
gens-paradigmas com as acfes-zintasmas e levando o leitor, através
desta combinagio e deste ambiente, a compensar as frustracbes
da vida real e identificarse com estes personagens, tanto ac nivel
do Imagindrio gquanto ao nivel do Teal®.
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UM MOMENTO NA SEMIOTICA ARGENTINA: APRESENTANDO
OSCAR STEIMBERG E OSCAR TRAVERSA

Hegel escrevia no preficio & Fenomenologia do Ezpirito:

Uma explicacdo, dessas gue se costumam ontepor a uma obra
qualguer num Prefdcio — seja sobre o fim que o auior melo ze
propds, seje sobre as circunstdncias ou a relacdo que ele cré des-
cobrir entre sua obro e oufras, anferiores ou cantempordneas gue
trutam do mesmo assunto —, parece. 10 cgso de wm esorifo filo-
sofico, nio somente supérflua, mas em razfio da maféria o ser
tratada até mesmo inconveniente e oposta & finalidade almejoda.

Penso nesta frase e assim ndo posso, agora, pretender qualguer
tipo de preficio. Melhor seria comecar por aleums lembranca de
naturezs pessoal,

No dia sete de novembro de 1978 conhecl Oscar Steimberg
& Oscar Traversa. O tema do dia no I Coldguio de Semidtica do
Rio de Janeiro era Politica da Linguagern. Apds uma mesa.redonda
com Eliseo Verdn e alguns professores brasileiros, haveria uma
reuniao das vdrias secBes regionais da Associacio Brasileira de
Semidtica. Uma vez que a Associacio Argentina de Semidtica se
fazia presente por Oscar Steimiberg, Oscar Traversa, Juan Carlos
Indart e Alicia Paes, propus que eles participassem desta troca de
experiéncias.

Representava a Assoclacio Argentina de Semidtica seu pre
sidente, Juan Carlos Indart. Indagado sobre as condictes de tra-
balho intelectual, nfo apenas da Associacio, mas de seu pais como
um fodo, Indart dizse: “Tragan los pafiuelos”. Surpreendentementes,
seu relato nfo mostraria qualguer nuanca de autocomiseracio.
Figquei bastante impressionado como aos relatoz de adversidade
— que iam da eliminagio ou reducfo de canais intelectuais pro-
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dutivos como publicacbes e cdtedras ao risco de eliminacio fisica —
se sobrepunham © gume da ironia e & certeza estdica no gue
faziam. Paradoxalmente, riamos das famosas proibictes da ditadura
argentina quanto ao ensino de matemdtica moderna, =ob a alegacio
de perigo go Ocidenie, enguanto gue, nem poT Um momento esgue-
cido do gque aconteceu no Brasil, eu me espantava com a feroci
dade das perseguicoes.

Mais tarde, pude conversar meis celmamente com 0S5 argen-
tinos. As lembrancas do frigico desapareceram. Acho gue vi, nesta
conversa e na anterior, a ponte inevitdvel enfre o frdgico e a
margem da alegria. O papo corria por Buenos Aires, onde estuded,
pela Calle Uriburu, onde morei e por Jorge Luis Borges, inevitdvel,
naa? A conversa so fol interrompids para gue Steimberg cantasse
algumas de suss milongas.

O cardter de positividade € um dos tracos constantes no gue
Oscar Steimberg e Oscar Traversa escrevem. Esie € um dos mo-
tivos pelos quais seus trabalhos se elevam da andlise & postura
combativa de transformacio. Um exemplo: o artigo gue eles pu-
blicam neste nimero de COMUML.

E como dis Eliseo Verdn gque, com Steimberg, Traversa e
Indart, fazia parte do conselho editorial da revista de semidfica
e lingiiistica Lemguagjes: “... 4 agdo € uma mensagem e, como
toda mensagem, carece de significado intrinseco: o sentido que
transmite estd determinado por suas regras de codificagio. Essas
TegTas nAo se meanifestam nunca na propria agio; € necessario
reconstrui-las g partir da agéo”.®

De uma maneira geral, os trabalhos de semidtica argentina
dag um lugar privilegiado & agio.® O artigo sobre um programa
minimo dos meios de comunicagio de Steimberg e Traversa se
inscreve como wm dos pdlos desta tradicho: ndo apenas operacio
analitica da producio de sentido, mas também interferéncia politica
guiada pela atividade tedrica.

Alguém poderia dizer: o gue nos interessa na problemsatica da
semiodtica argentina? Acredito gue nossos paises enfrentam estdgios
distintos de um mesmo impasse gue por sus vez se espalha por
outros sistemas politicos latino-americanos. Por isso insisto que
0 compromisso de produzir conhecimentos comprometidos radi-
calmente com & libertacio € tarefa urgente no Brasil e na Arpen-
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tina, Podemos contribuir mutuamente para este projeto de liber
tagio; em outras palavras: assim como nds, 0s argentinos gquerermn
a libertagio de universos de producio de sentido, fechados pelas
instituiches de ditaduras; libertacio ainda longe e, paradoxalments,
por isso cada vezr mais prozima.

Desde 1974 se fazia necessdrin ¢ encontro com esses autores,
Refiro-me & data de publicagio do primeiro nimero ds Tevista
Lenguajes, drgio da Associagio Argentina de Semidtica. Na apre-
sentacio da revista, atualmente fechada, o conselho editorial dizia

de suas premissas: (1) — rigor tedrico: es necesario asegurar
lazs condiciones de una efectiva produccicn de conocimientos;
2} — reconccimiento de gque los conocimientos que se puedan

producir resultardn siempre, em virtud de las determinaciones
del sistema capitalista, comprometidos e obstacullzados, fragmen-
tados v envueltos en la corteza idecldgica reducionista; 3) — ne-
cesidad, por lo tanto, de una tarea critica politico-ideocldgica que
asegure el cumplimiento del punto'; 4) — reconocimiento de la
especificidad histdrica de los paises del Tercer Mundo en su com-
bate por la liberacidn, especificidad qgue puede hacer, con el avance
de las Inchas populares, la emergencia de nuevas formas de cultura”,

Hoje, eu lhes apresento dois companheiros de luta, Espero gue
eles se facam cada ver mais presentes na vida cultural brasileira.
Ereve, estaremos envolvidos num projefo que muito me entu-
siamsma: a publicacio aqui, atraveés da revista Vozes, e na Argentina,
possivelmente da nova Lenguajes, de um numero especial (fruto
do encontro e das dizscussbes permitidaz pelo I Coldguio de Se
mictica do Rio de Janeiro) gue frata dos discurscs sociais no
Brasil & na Argentina. Espero:-dal uma proximidade cada vez maior
nao apenas na identidade casual, mas principalmente na desco-
herta e no reconhecimento daguilo que nos diferencia.

Eduardo Neiva Jr.
UFF e FACHA
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NOTAS

1.

2.

VERON, Eliseo. Ideologic, Estrutura ¢ Comunicacdo. 2% ed. Sao
Paulo, Cultrix, 1977, p. 13.

Cf. para uma visio mais completa da semidtica na Argentina:
VERON, Eliseo. Acerca de lo produccidn social del conocimiento:
el “estructuralismo™ ¥ lo semiologic en Argenting y Chile. In
——. Lenguajes. Afio 1, Numero 1, abril de 1974, Bushos Alres,
Ediciones Nueva Visidn. Além deste niimerc de Lenguajes, os
outros dois constituem um testemunho vivo da atividade argen-
ting em semidtica.
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SOBRE 0S8 MEIOS DE COMUNICACAOQO:
A OUSADIA DE UM PROGRAMA MINIMO

Oscar Steimberg
Oscar Traversa






Oz meios de comunicacio de massa sfo freqgiientemente enca-
rados pela critica socioldgica e politica guanto a2 seus efeitos,
eventualmente modeladores da conduta politica, econdmica, sexual,
famniliar, religiosa e artistica — nesta Gltims, a0 ponto de ineidir
na proprie sobrevivéncia das formas populares e cultas da produ-
cio B consumo da arte.

Nos paises europeus e nos Estados Unidos, houve formulactes
polares na definicdo desses efeitos: os meios de comunicaciio foram
qualificados, assim, de “maus” (embrutecedores, desagregadores
degradantes dos valores culturais) ou “bons” (democratizadores do
acesso & cultura, multfiplicadores da informacio, promotores da
unidade famillar & nacional), Nos paises periféricos, ao contrédrio,
& reflexfo sobre 05 meios — mesmo nos casos em gque & formulada
por analistas europeus — assume sempre um aspecto instrumental
(nao imporfa “o0 que” 380 o5 meios de comunicacio, mas como
s80 utilizados), Mas num e noutro caso — gualificagio genérica
ou definicio instrumental — continua pesando 2 eseassez do saber
produzido sobre os chamados “efeitos”, A sociologia refinon suas
classificagdes quanto aoc piiblico, a semniologia avangou na definicio
dos discursos soclals e seus mecanismos produtivos; mas os mo-
destos eruzamentos realizados até o momento entre as indagacdes
da mensagem e a andlize da recepcio nio podem validar o cardter

absoluto e simplificador de muitas das conclusfes formuladas pelas
duas perspectivas.

Contudo, a falta de wm conhecimento estruturado nao elimina
4 necessidade de uma pelitica no campo dos meios de comunicacio.
Antes do descobrimento das vitaminas, uma politica alimentar j4
era necessdria, na medida em gue comer era; Tum momento inci-
piente e ambigue do conhecimento sobre os meios de comunicacio,
sabemos pouco dos seus efeitos, mas estamos seguros de gue as
pessoas vivermn com eles. O piiblico usa e tira prazer dos meios
de comunicaciio; e produz discursos que os incluem, na  vida
cotidiana, na arte ou na informacio,

H&a uma proposta politica aue nio pode ser falsa, em relacio
a4 esse obscuro emprego: € & gue acentus a necessidade de enri-
guecer & diversidade das mensagens de massa e as possibilidades
de zeu acesso. A falsidade pode, sim, comecar na proposta pratica
acompanhante. A diversidade deve ser enfendida ao mesmo tempo
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como informacional, artistice e tecnoldgica, e se referir também
& instinecis da emissio, em instituigies e pessoas. O livre coméreio
da comunicacio nio garante, por =i 26, esta liberdade dos meios;
isto nio e teoria, mas experiéncia cotidiana e locsl. * E a detencho
estatal de sua producio e controle tampouco assegura, por si sd,
esse enriguecimento e essa diversificacio; isto também nio é teoria,
mag experiéncia internacional.

O carater genérico das teorias sobre os meios de commumicacio
encontra-se talvez entre as causas do cardter genérico das politicas
que lhes tocam. O desdém & prose do uso e o ahandono corres-
pondente da poesia doz efeifos em relaciio aos meiog de comuni-
cacido (gue o consumo seja crescente e variado, ainda que conti-
nuemos & nog interrogar sobre sus esséncias) aumentard, 20 menos,
a possibilidade de disrupcfio e transformacio, e problematizard a
fixacio do esteredtipo.

Isto pode ser, num pais historicamente mais “cliente” do que
produtor de meios de comunicagio, uma proposta nacional, Minima,
alids, & de fransicio: ai a sus novidade., Tentemos desdobrd-la,
como um primeiro passo, em alguns de seus subconceitos:

— Democratizagiio do acesso aos meios de comunicacio (ex-
temsio da possibilidade de uso, incluindo formas de manejo e
recepcio comunitiria),

— Abertura do veiculo de opinifo (acesso das organizacbes
socials — sindicatos, associaches profissionsis, organizactes politi-
cas — & emissio regular de “ponfos de vista™).

— Integragio informacional do pais (detencio pelo estado da
tarefa de circular informacio sistemsdtica das e entre as provincias
& a capital do pais, obedecendo 3 diversidade de origem assinalada
no ponto anterior).

— Federalizacio da producio (criagio de maiz de um centro
produtor da pluralidade de génerog — incluidos og artisticos —
dos meios de comunicagio, para estimmlar a producio em regides
distintas do pais).

* E também exterior, aliis. Nos Estados Unidos, & “liberdads dos meios”
& quadricularmente oprimida atraves do efeito de redugdo da variabilidade
produzido pela simplificicic progressiva das “redes de programacio”, oparads
de acordo com gritérios de “rating”.

12 Comum 5



— Fomento da experimentacio e da investigacfo (sobre os
meios enguanto veiculos informatives, suportes estéticoz e canais
de contato sociall.

— Reformulacio dos sistemas de intercimbio (producic de
formas de intercimbio e co-producio, especialmente com os pafses
da drea, que permitam a variagio no consumo de Programas
estrangeiros e a difusfio dos programas locais no exterior).

Pode-se advertir que este “programa minimo” nao inelui pro-
postas sobre a propriedade dos meios de comunicacio. Isto se
deve & duas razfes. Primeira: nfo hd s6 uma ou dusgs formasz de
tratamento do tema, mas tantas guantas forem as situacdes poli-
ticas de conjuntura gque o enfrentam (a estatizacio dos meios de
comunicacio, por exemplo, ndo define mais nenhum sisternsa poli-
tico, uma vez que fol tentada por todos). Segunda: o poder dos
meios de comunicacio deve ser encarado, em termos de projeto
politico, com uma perspectiva mais abrangente que a de sua posse
legal; como um capitulo com caracteristicas priprias, no interior
de uma politica da cultura.

Eszsa politice culiural nio poderd ser encarada sem o desen-
volvimento dessas sempre postergadas formas de experimentacio
e investigacio que mencionamos como parte de uma ENUMeTAcAD
programéatica “minima”, Somente atraveés dessas experimentacoes
e Investigacles € que se poderd definir, dentro dos meios de comu
nicagio, o campo do nacional em sua especificidade. Especificidade
EEmMpre em processo, e que até o momento sd recehey definicdes
a priori. Nos diversos campos ideoldgicos, o problema dos meios
de comunicagio tern sido habitualmente reduzido, nessas defini-
ches aprioristicas, a alguma das dimensoes gue facilitam a enun-
clagio exterior da grande teoria, ou das grandes desculpas. Redu-
ziu-se assim os meios de comunicacio aquilo que dizem de maneira
manifesta, sem se atender & pluralidade e novidade de suas nro-
ducdes de sentido. Ou limitouse o problema a seu componente
ccondmico, reduzindo os meios de comunicacio a seu papel muma
“economia de mercado”. Ou pretendeuse restringir as caréncias
dos meios de comunicagiio locals ao plano tecnoldgico. Ou tentou-se
Julgd-los pu corrigllos segundo suz adequacio a uma estética aca-
démica ou uma moral simplificadora. A superacio destes reducio-
nismos nio poderd ser encarada apelando para as grandes frases
do repertdrio politico em circulagio, mas, ao contrario, reconhe-
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cendo o lugar de ignorincia que ainda ocupam os meios de comu-
nicacio no saber contemporfineo, e aszimilando, ao mesmo tempo
que dizcutindo, os avangos parciais e circunscritos gue se desen-
volvem atualmente em torno dos problemas gue os meios tém
gerado ou colocado: crise das classificagbes tradicionais dos géneros
{entretenimento, informacio, educacio, por exemplo); modificagdes
nos modos de recepcio; relacio cambisnte com as MENsSAZeENs S0-
ciais tradicionals (na transericio de obras literdrias ou artisticas);
problematizacio do valor de verdade adjudicado & informacgio;
mohilizacio ou rachadura nos mecanismos de identificacio postos
em jogo pelo estrelato cénico; eroséo do ja problemaitico sistema
de categorias que copunha a linguagem “culta” & “popular” ete.
Os avancos que limitadamente se vAo produzindo nestes campos
devermn mobilizar o conjunto das ciéncias sociais; mas fanto na
perspectiva de uma politica cultural, como na que se formule a
partir de um projeto tedrico, serda preciso reconhecer o dinamismo
intrinseco deste campo do conhecimento, originado simultanea-
mente na perspectiva universalista de intenco antropoldgica e na
intencfo apalitica circunscrita & indagacBo de discursos localizados
e produzidos em circunstineias histdricas definidas.
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DA CATEGORIA DE CULTURA:
DO APARELHO CULTURAL

Carlos Henrique de Escobar

FUC-RJ e FACHA






Dar-se conta do cardter eguivoco de nogdes como as de “cul-
tura”, “nagio”, "socledade civil” ete., € inseparavelmente produzir
conhecimento e se posicionar politicamente.

Alids, que outro sentido pode haver para o conhecimento senio
aguele de investir-se nas contradicbes histdricas, materializarse
como “possivels” reais e forcar os agentes sociais aos riscos e i
aventura de mover-se pela forca das idéias?

Discutir sobre o papel ideoldgico de nogles abstratas e com-
prometidas como & de “cultura™ € tambeém discutir sobre o aparelho
de Estado, as classes, o escamoteamento das verdadeiras relaghes
no interior da estrutura social e, enfim, & encaminhar, no corpo
dos nossos argumentos, nossas proprias teses politicas.

Dia mesma forma como entre a base e a superestrutura de
umsa sociedade atusm meios de comunicacio (e meioz zemiold-
gicos) como partes “tecnico-ideoldgicas”™ articuladas e funcionais
com os valores (crengas e rituais) da ideologia dominante, tambem
entre os materiais etnogrdficos de uma dada drea do real € o
conhecimento produrido se situa um meio de trabalho tedrico
determinado.

Se na histdria social propriamente dita os meios semioldgicos
580 meios de trabalho insepardveis das formas e dos temas da
ideologia dominante e um e outro mergulhados nas contradicoes
sociais, no conhecimenifo, a teorla tem wma dimensio relativa.
mente autdnoma e se Insere comeo fundamental ns producio ou
nido de um determinado conhecimento sem desfazer-se ou desca-
racterizar-se (por um continuismo) frente aos materiais reais
imediatos.

Ora, essa teoria & parte da objetividade intelectual tanto na
critica possivel As categorias abstrato-ideoldzicas como na posicio
politica potencial que um conhetimento produzido slgnifica para
ngs. Um e outro exigentes, imperativos e entremeados.

A teorig, gque ademais nio deve ser confundida com o espectro
das “ciéncias”, gue € “ensinada’ nas Universidades — estes lugares
de rituais e de divisfo social de classes —, € possivel, preferencial-
mente, para todo agente social gque se posicione numa organizacio
politica das classes dominadas.

Haja vista gue aguelas teorias que propriamente se empenham
em produzit conhecimento do social estio marginalizadas da Escola
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g sdo, mal ou bem, nutridas e processadas nos subterrneos da
histdria.

E pois uma destas “teorias” — a ciéneia da historia — que
nos permite, trabalhando tal como ela trabalha, com as verda-
deiras articulagtes da histéria, flagrar os equivocos e 2s fantasias
de nocdes ilusoriamente abrangentes como agquelas inicialmente
referidas.

Se a nogio de “ecultura” € eguivoca ela o €, precisamente,
tanto porgue se constitui na nociosuporte de uma antropolozia
voltada a iludir a andlise social pela realizaciio “cultural” das rela-
ches humanas, guanto porque incumbida, duplamente, tanto de
izolar as praticas superestruturais da base, quanto de se constituir
na farsa de um discurso acima das contradicies gue sirva de
sustento ao aparelho eulfural. Mas a tudo isso podemos juntar
as chamadas “clénciss sociais & humanas” sempre asszocladss a
certos papéis ideoldgicos que uma ou oufra destas categorias Ferais
desempenham em determinada época,

As nogdes (e eventuais oposicdes) de “individuo” e Estado,
seultura” e “natureza” ol “sociedade civil” e "natureza” (século
HVIII), “racionalidade” e “irracionalidade”, “cultura” como espirito
ia Kultur alemi) e “civilizagio” (século XIX) como tecnica e
superficialidade, ou as nogbes ideoldgicas de forte pregnincia como
a de “progresso” de “liberdade”, de “cultura” como saber e h-
manizacio, de “homem”, etc., foram e 330 o sustento tedrico destas
mesmas “ciéncias humanas e sociais”.

Categorias estas aliadas a residuais de medida — empréstimos
arbitrarios das matemsticas — gue apenas “medem” no imperativo
da demanda sacial de reproducdo das classes, perfazendo o corpo
organico das “ciénelas” ministradas no ensino.

Criticd-las entio & desarmar estes discursos ilusdrios tanto
guanto aproximar-se do Aparelho Ideoldgico de Estado (AIE) es-
colaT e do seu papel muito menos intelectual e cientifico que In-
culcador de ideologia.

As sociedades até hoje distribuiram o trabalho no seu interior
na forma de relagfes ndo igualitirias cujo sentido — implicito
mais do que explicito — sempre foi o da acumulacio da rigueza
em poucas mios em prejuizo da grande maioria.

Ora, se nio € correto explicar as sociedades pela economia —
a maneira de uma causa vinica ou causa fundamental — € neces
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sdrio operar no conjunto das causas fque interatuam este deter
minante (gpenmas “em ultima instincia”) as relagies de produgio
que pulsam nas praticas politicas e ideoldgicas. Neste contexto de
produgéio e de apropriacio injusta da riguezs, o todo se configura
pela luta de classe e cada AIE assim como o Estado — que &
dominantemente 03 seus Aparelhos Repressivas de Estado (ARE) —
se explicam necessarlamente pela distribuiciio dos agentes soclais
e classe.

A obrigatoriedade — tedriea e politica — de “explicar” (tanfo
quanto de vazar) estas grandes categorias ideoldgicas na teoria
que explicite as classes e sua luta € irrecusdvel ja que uma posicao
em contrario significa, a um s6 tempo, identificarse com o poder
de classe & obstruir o conhecimento.

Operar com estas categorias, armar falsas “ciéncias” e veiculd.
las nos AIE € tarefa do Estado como méquins das classes domi-
nantes, isto € como um aparelho de classe que no interior da
luta de classes encaminba os interesses dos donos do capital.
Levandose em conta agora que o Estado capitalista, frente aos
tipos de Estado das sociedades pré-capitalistas, tem como carac.
teristica especifica efetivar a dominacio de classe, nas formas e
nos dicursos onde as classes mesmas nio aparccem, se percebe
a sua eficdcla particular em reproduzir as classes sem fque elas
Mesmas =& apercebarn.

Tudo se passa nos AIE como se a luta de classes nio evistizse
e a forga desse empenho de escamoteacio das relacbes de explo-
racao cria condicfes ideoldgicas favordveis 3 proliferacio de cate-
gorias totalizadoras e neutras como as de “cultura” em geral,
“sociedade civil®, “nacfo”, “desenvolvimento”, “progresso” etc.

E claro gue uma ideclogiz =0 & dominante se capaz de pro-
duzir para si mesma um efeito de “universalidade”, isto & de
parecer para todos como acima das classes. Este efeito de nen-
tralidade € préprio e obrigatério de cada AIE e sobretudo do
Estado, como mdguina politica condensadora da eficdcia ideoldgica
de seus valores e fins politicos.

E também claro que “universalidade” e “neutralidade” sio
armas politicas e ideoldgicas concernentes apenas a quem tem o
boder, pois as posicdes e os valores politicos das classes dominadas
alravés dos seus aparelhos de classe — sdo imediatamente con-
flitantes e exclusivos. Isto €, exieermn dos agentes sociais algo mais
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que a manipulagio ideoldgica de que foram objeto pelos AIE,
pois em se constituindo uma posicdo politica em conflito, com os
traballos e os fins dos ATE, sfio também parte assumida — poli-
ticamente assumida — da lute de classes no corpo & nos interesses
das classes dominadas;

Nas sociedades capitalistas as classes ficam escamoteadas em
prineipio, seja jd no “automatismoe” relative da dimensio econd-
mica (salirio — maisvalia), seja na marcada independéncia que
vali ganhar o Estado. O que significa dizer gque o Estado, guase
todo ele somente ARE, das sociedades pré-capitalistas, obrigado
que era a intervir permanentemente na economia para ASSEgUrar
a expropriagio do sobretrabalho, dd lugar agora a um tipo de
Estado menos recluso em sus acio repressiva e mais aberto ao
Jogo da inculcacio ideoldgica. E isso alids conforme as determi-
nagOes mesmas das novas relagbes de produgiio obrigadas a um
tipo de agente social bem mais “realizado” politica e ideoclogica-
mente e que exigird formas “institucionsis” novas tais como a
Escola, a familia conjugal, o direito burgués, o aparelho médico ete.

A eficdcia desse aparelho de Estado & conferida na pratica dos
AIE como diferentes formas de realizar um “efeito ideoldgico de
sujeito” nos corpos bioldgicos que a proeriacio oferta e queé as
disciplinas estabelecem rteprodusindo as classes de origem.

Nenhumsa destas prdticas ¢ historicamente possivel szem o
sustento ideologico de discursos esfratégicos gue na forma ora de
discursos morais e humanistas, ora de discursos aparentemente
“cientificos”, ora ainda como globalizacfes ditas culturais e na-
cionais ministram suas razfes ideais e masearam sua funcio de
classe. !

Se o coracio das sociedades é a producio e se esta produgio
€ impossivel sem a reprodugdo mesma das condiges da produgio,
a sociedade inteira & umsa pratica de controle, que vigia nas classes
— © nos agentes soclais — a simetria de suas prdticas com o
vrojeto da reproducdio social. Ora, no Centro desta sociedade se
encontra o Estado, este dinossauro que compde no conjunto de
suas dreas a agressividade blindada de seus ARE e a “cultura”
sedutora de seus jogos ideoldgicos.

Claro que as praticas de reprodugio das classes — tais como
as classes mesmas — desbordam o Estado, no entanto & nele
que a discussdio sobre o poder deve ser centrada e encaminhada.
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Neste tipo de enfoque da questio do poder — do poder compo
poder de classe — nos chocamos imediatamente com as posigbes,
se assim posso dizer, microfisicas do poder em Foucault. Acreditar,
tal como admife Fouecault, que o poder € o “tecido social” mesmo
e por ai desvinculdlo das classes e da luta de classes &€ estar & um
passo de uma metafisica do poder que logo mais, senfo imedia-
tamente, & fambém uma metafisica da histéria,

E necessdrio rastrear o poder e explicdlo dentro das articula.
ghes que figuram a produgiio e a reproducio das classes e entio
1o tipo e nas formas do Estado. O que nio significa desconhecer
gue as relaghes de subordinacio das classes eristemn deslocadas
no conjunto diferencial das relacfes (de poder) dos AIE e dos
dispositivos.

De onde entio podemos dizer que as diferencas de sexo, de
idade, de lugar no espaco social, de eor, de saber e nio-saber,
de deficits historicos, de bens ou propriedades etc., reproduzem
relaghes de poder na forma de subordinagbes e conforme as deter-
minagles de uma sociedade estruturada em cima da exploragio
de classe.

Ademais, o Estado mesmo, que nio ¢ ums entidade (uma
substincia) mas relagbes ou condensacio de relacdes de classe,
testemunha o poder como permanente tensio social, isto &, como
lugar, onde o dominio politico de determinadas classes se inscreve
continuadamente.

Nem miecrofisica do social nem substancia (como, por exemplo,
€ o desgjo para a direita freudiana de um Deleuze-Guattari), o
poder € um efeito da Iuta de classes no Estado, nos dispositivos
e no efeito ideoldgico de sujeito.

Ademais os ATE ndo possuem “poder proprio” mas represen-
tam o poder efetivamente presente no “bloco do poder” (as rela-
coes de forcas das diferentes burguesias) assim como a nova
pequena burguesia, operadora dos AIE, nfo tem efetivamente
nenhum poder, mas tios6 auforidede delegada, sob controle, pela
burguesia.

Entre os procedimentos desse “poder”, materializado no apa-
relho estatal mas presente em todo o espaco social, situa-se para
nos, naquele que separa o trabalho intelectual do trabalho manual.

Esta separacio € uma constante nas sociedades de classes e
coneerne & relacio necessdria de poder e privatizagio do saber.
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Se num Tépido passar de olhos observamos os “proletariados”
das diferentes formas de relacfes de trabalbo encontraremos as
“mulherss” proletarizadaz das chamadas sociedades “primitivas™
05 escravos das formacOes sociais concernenfes ao Modo de Fro-
ducio Antigo (MPA), os servos do Modo de Produgio Feudal
(MPF) e os trabalhadores do Modo de Produgio Capitalista (MPC)
excluidos do saber.

Esta exclusiio pode-se dar szeja na insercio pura e simples
da forca de trabalho diretamente no frabalho, na separagio dos
meiog de trabalho, na parcelarizacio do trabalho, ou ainda pela
Escola — tal como no MPC — que feri como funcio a reafir.
macgic da separacio entre trabalho manual e intelectual, ao separar
05 agentes sociais em classes na medida que desautorizard “saber”
aos trabalhadores e camponeses e possibilitard “saber” as pequenas
e grandes burguesias.

O poder obrigado & exclusividade do saber no corpo da expro-
priacio material e intelectual das classes dominadas ¢ também e
inseparavelmente as praticas Internss dos ATR e as formas gue
tomam os zeus discursos estrafécicos com suas grandes nogdes
idecldgicas.

Refiro-me agora, nio apenas 3 nogio de “cultura” (e a outras
ja referidas neste artigo) mas 32 formas materiais e institucionais
gue tomam estas categorias na histdria.

A “cultura” & hem mais gue uma nogio, ela & na verdade,
um aparelho cultural que disciplina “bens culturais” diversificados
em discursos e priticas culfwrais que subvencionam os aparelhos
egcolares, juridicos, o.aparelho familial, e ajudam a sedimentar
tanto as praticas realizadoras do efeito ideoldgico de sujeito guanto
sustentam — em suas razoes “civilisatorias” — o8 rituais de domi-
nagio que disciplinam por denfro os AIE.

Se este aparelho cultural empenha-se artificiosamente em apre-
sentar-se como nio ideoldgico ou como acima das classes isso faz
parfe do discurso mesmo da ideologia dominante como dominante.

Se gle faz valer em seu favor o efeito — este, sim, indiscutivel
— de universalidade das aries e das ciéneigs é preciso gue se diga
gue a cultura (o aparelho cultural} nada tem a ver com as artes
e com &8s ciénelas. Ela apenas reflete uma agpropriagio historica
e sempre de classe dos efeitos das artes e das ciéncias sem se
confundir com & especificidade destes discursos e seus produtos.
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Se gle — o eparelho cultural — procura orguestrar, como ele
diz, a "cultura popular” e a “cultura de elite” numa cultura demo-
cratica e “nacional”, € necessdrio, desde logo, desmascarar as acep-
¢oes de cultura popular e de cultura de elife.

Seja porgue & tal cultura de elife nada mais € do que a
apropriacic pelo capital das artes e das ciéncias (nga privatizacio
do saber) sem gue isso expresse que a burguesin trave (historica-
mente) alguma froca significativa com as artes além da sua apro-
priagio como objetos e como prestigio de classe.

Ademais as cifneias também sfAc mutiladas j4 que elas =6
interessam & burguesia pelo seu lado complementar de uma ne-
cessidade estrutural de transformar permanentemente os meios
de produgho, visto gue o capital 30 se reproduz ampliado.

E sze forem ciéncias do objeto histérico, a burguesia ou as
recalea ou as deforma atravessando-as pelos seus valores e fins,
com o objetive de reproduzir as classes e nao de transformar g
sociedade.

Esta privatizacgio, 50 pelo lado ritual, das arfex e das ciéncias,
significa certo estilo elitizante e expressa no aparelho cultural
(nacional), e muitas vezes contra o seu prdprio interesze, g sepa-
racio de clazses em senl inferior.

Da mesma forma a expressio “cultura popular” faz passar
coma verdadeiro o que € falso e =e constitui em aparéneia ideo-
ldgica. Refiroome. desde logo, ao aparsnte “espontaneismo” desta
cultura e isso nio apenas porgue nio hi nada esponténeo numa
zociedade gue submete todo agente social & manipulacBo “insti-
tucional™ gquanto pela razio maior de fazer das contradigbes ideo-
logicas diversificagbes “culturaiz”. Diversificacles “culturais”, como
dizem eles, que ademais enriquecem o aparelho ciliural & se deizam
aprovisionar como reservas de' espirito “brasileiro”.

E necessdrio auscultar na “culturs popular” a presenca da
ideclogia dominante nas classes dominadas, tanto quento a luta
ideoldgica das classes, mesmo ze ji sob controle do Estado e de
seus técnicos de “cultura”, pois todas as dimenstes da ideclogia
constifuern espaco de conflito social e porta para a transformacio
histdrica.

A realizacBo “estetirante” (e moralizente) dos produtos idec-
légicos das classes dominadas € parte da sua neutralizacio politica
£ Inclusio no aparelho cultural.
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J4 nfo ze trata pois de recusar e criticar a expressio “cultura”
nas cléncias socials e humanas, como meios tedricos de escamotear
a relacio da base com a superestrutura, mas de captar agora o
seul papel ideoldgico — material no interior de uma sociedade,
como aparslho cultural.

J4 nfo se frata, por exemplo, de recusar as abordagens semio-
logico-estruturalistas gque sintagmatizam, pluralizam, atomizam as
formas de comunicacio e as sedimentagfes ideoldgicas, escamo-
teando a historia e esvaziando a gquestio do poder.

Para nds, e mais concretamente, se trata de recusar as sepa-
ragles entre culfura de elite e cultura popular como uma falsa
questio, ou ainda, de recusar a categoria de “culiura produzida”
apenas para 8 chamada “cultura de massa” guando na verdade
a cultura gerada pelo aporelho culiural — seja na forma popular
ou elitizanie — s0 se diferencia da cultura de massa produzida
pelas empresas de comunicacio, na forma de sua produgio mas
niéo na condigio de produzida. Cu ainda, de produzida nos termos
€ nos parmetros — seja a cultura popular ou de elite, seja a
cultura de massa — do aparelho cultural.

As formacdes socials tém  diferentes subsistemas ideologicos
mas & & ideologia dominante — e o Estado como seu aparelho
de classe — gue administra estas diferencas no espirito da ideo-
logia dominante e zob a forma de culiura, Enfim, de aparelho
eultural, como parte de todo um jogo e de todo um trabalho de
dominacio onde o trabalhador persiste materialmente explorado
e intelectualmente silenciado.

Isso nos leva tambeém & discussio, igualmente equivoca, da
dependéncia cultural & da cultura nacional.

Procura-se argumentar gue a colonizacio cultural impede-nos
de chegar & nossa identidade cultural,

Ora, que identidade &€ esza? A da burguesia “local”? A dos
arranjos que faz o Estado, como instrumento das classes domi.
nantes, de um aparelho que ele chama de cultura nacional?

Nao ze pode esguecer, & NA0 se deve esguecer, gue o capital
sty se desenvolve de forma ampliada e ele mesmo & internacional em
sua esséncia. Alids, esta € a situacio do trabalho, seja como divisio
internacional do trabalho, seja como luta de classes.

As “nacbes” sio bases repuladoraz da reproducio das classes
e, na producio, funcionam como cadeiaz do imperialismo. Esca-
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motear esta ldgica tem obrigado o imperialismo, e a politica mesma
das cadeias em separado, g fortalecer os regionalismos, saja porgue
os temas das raizes e da localidade mascaram o internacionalismo
da exploragio, sefa porgue estes mesmos temas J& =50 moeda
corrente no mercado politico e cultural do imperialismo.

As “naclonalizagdes”, tanto econdmicas como culturais, nao
vao de encontro a0 que se espera do Estado local, nas Providéncias
gue lhe cabe para receber os grandes capitais e para testemunhar
controle politico e ideoldgico.

Menos nacional ou mais nacional os temas e as formas eEpPTEs-
sas no aparelho cultural, nfo guer dizer que eles POSSam Ser menos
instrumentos de dominacio de classe e escapem, em gue pese uma
autonomia relativa, 4s formas ideoldgicas de um momento hiztdrico
de acumulacio internacional do capital
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Introducio

Este texto € 0 resumo de exposicio do Autor no Primeirn Sim-
posio Nacional de Meios de Comunicaciio e Meio Ambiente (Msnaus,
21/26 de janeiro de 1979). O discurso original — parte escrito e
parte oral — subordinava-se ao tema “0 papel das assessorias de
comunicacio”, e considerou o auditdrio a que se destinava: asses-
sores de comunicagio em sua malor parte Integrados em agéneias
estatals. Para publicacio, sofreu alguns acréscimos e teve aduzidas
algumas notas de rodapé, produzidas e acrescentadas J& agora con-
siderandc o novo miblico — profissionais em geral de comunicacio,
de uma forma ou de outra lipados ao pensamento académico.
Colegas que o conheceram em sua versio primeira — Luiz Gonzaga
Motta, A. Fausto Netto e Paulo Michelloto, entre outros — jul-
garam-no denso (“fechado”, dirseiz melhor) e, assim, de leitura
provavelmente difieil para o profissional nfio afeito & terminologia
com que trabalha a ciéncia politica. A auséneis de tempo impe-
div-me de livrélo desse e de outros defeitos, Por isso mesmao,
advirto, este texto ndo €, nem poderia pretendélo, conclusivo,
mealgrade o tom afirmativo em que estd vazado; isto &, nao se
propde a esgotar os temas gue aflora e gue propositadamente levanta
de forma provocativa para propiciar as discussies que levantou
{gquando da exposicio oral) as quais, lamentavelmente, nio pu.
deram & ele ser incorporadas, o que o deixa perigosamente empo-
brecido. Vale, se valer, como roteiro para debates, sugerindo temas
que adiante, mais tarde, serfo, deverfio ser, desenvolvidos.

Uma segunda observacio parece-me pertinente quanto ao =zeu
esc0p0. A andlise particular ao cariter das assessorias de comuni-
cacio parte da visdo geral da comunicacio e do seu papel em face
da sociedade e do Estado. Quero pér de manifesto gue as consi-
deragbes aqui expendidas podem e devem ser extrapoladas, sem
grandes distorgdes, para 2 visio macro do problema. O que se
pretendeu nfo fol a construcfio de uma teoria particular de um
determinado campo do oficio jornalistico, mas, contrdrlo senso,
Noss0 proposito fol procurar entendélo e projetar certa instru-
mentalidade a partir de sua compreensio como parte de um todo,
parte gue so adquire sentido se vista dentro deste todo. Em outras
Palavras, parecesrne rigoroso afirmar que a andlise a0 papel das
assessorias de comunicacio pode ser aplicads a anilise & comuni-
cacio social em nosso pais, haje.
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1. Tentativa de estabelecimento de um marco ledrico

As anunciadas modificacOes no organograma do governo fede-
ral — dentre elas a criacio do Ministério Extracrdindrio para a
Comunicagio Social — estimmilam a discussio do papel das asses-
sorias de comunicaciic em geral, de particular as vinculadas ao
servico ptblico. Isto &, recolocam em pauta o problema maior
gue & a definicao das relagbes do Estado com a sociedade civil,
e, dentro ‘do Estado, as relacbes entre o Governo e seus agentes,
e a comunidade, da qual uns ¢ outros deverSo ser mandatdrios,
pelo menos, tecricamente.

Falamos até agul em Estado como uma abstracio tedrica,
Ocorre, porém, que o Estado pode autonomizerse em face da
sociedade, e 0 governo em face do Estado. Nesza hipodtese, teria-
mos. a eventualidade de governos impondo o cariter do Estado
e este se constituindo em uma matriz da sociedade, da qual deveria
ser, no modelo cldssico acima referido, & imagem politica. Essa
inversiio caracteriza o Estado autoritdrio, figura de Ciéneia Politica
gue ja dispensa definicio entre nds. E que o Estado, conceituado
nos manuais como a sociedade. politicamente organizada, €, como
entidade histdrica, a imagem <da orzanizacho socigl, vale dizer,
de sua estrutura de classes, e, por consegliéncia, da estrutura e
composicio de Poder gue nele se estratifica. Queremos dizer gue
em uma sociedade de classes ¢ Estado € a representacio nio da
sociedade, mas daquela classe hegemonica e, a rigor, do estamento
gue representa essa classe e seus interesses econdmicos, na com-
posicio do poder. ' Deriva dessa formacio politico-social do Estado
4 composicio do governo que ele organiza, mantém e supervisiona,
administra, para poder cumprir com o seu papel em face da Nacio
e da ¢lasse a que estd vinculado.

Felizmente, a5 criaturas soclais nfo sio entes absolutos, mo-
noliticos, cristalizados. A0 contrdrio, ao mais das vezes estho a
anims-las um conjunto de contradigdes que lhes dio vida, renovam
a forma e garantem sua sobrevivéncia mediante esse continuo e
dialético refazer-se que se reflete em um esforco de acdaptacio
histdrica. Adaptacio inclusive do Estado, gque @ fruto das contra-
digbes entre os interesses conflitantes que estfio no dmbito e no
amago da sociedade de classes. A emergénecia de um Estado ins-
trumento de uma determinada classe nfic importa na superacio
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das demais, nem na harmonizagio de seus interesses, Ao contrério,
reflete e acentua os interesses conflitantes &, de certa forma, por
forca mesmo de suas contradicdes internas, 0s estimula o anima. ®
‘Isso importa dizer gue os guadros dirigentes — os politicos g g
‘burocracla que assalaria — para sobreviverem, isto &, para con.
servar o poder de classe gue representam, e, a partir dele, con.
SETVAI-SE COMO sUa expressio, impdem concessfes ao Estado que,
desta forma, estabelece um vinculo com a sociedade, de sorte que
determinados interesses das demais classes passam & ter audiéneia,
0 necessdrio para manter um certo nivel de equilibracin social —
indispensdve]l so desenvolvimento do Pais (mais rigorosamente: g
funcionalidade do sistema econdmico) e ao atendimento dos inte-
rezses da classe dirigente — mas nao tio profundos gue pozsam
descaracterizar, ou ameagar, o seu proprio cardter hegemdnico. !

Em sintese, o gque pretendemos afirmar & gue hd, sempre,
um espago politico permedvel & atuagio dos interesses da sucie-
dade. Espaco restrito, & verdade, e que hi de ser construido, au-
mentado, conservado, com engenho e arte, politicos,

A polifica de informacio e comunicacio do Governo atende
20s interesses do Estado, da Nacio ou de seus eventuais dirigentes?
A guals Interesses o governo estd atento quando dificulta o Hyre
cursc da informagio — e o acesso do cidadio por intermédio
dos meios de comunicacio de massa — ou quando desmente
informagdbes sabidamente verdadeiras? Ora, dificiimente encontra-
‘riamos respostas para estas e outras questdes se nio tivéssemos
clara compreensio da sociedade brasileira.

Relativamente & comunicacio e em particular sos meios de
comunicagiio de massa, & propdsito, ha a registrar a presenca dos
interesses do Estado e do empresariado anunciante, nacional ou
n&D; esses interesses, nio sendo necessariamente divergenfes, mas
convergentes no fundamental, admitem conflitos, os quais, embora
ndo se operem na base dessas relagles — pois nio refletem inte-
Tesses antagdnicos —, ilustram aguele gquadro de conflitos convi-
ventes, conflitos que ensejam um determinado espago & atnagio
do comunicador social. Esse certo grau de liberdade atende a inte-
resses do Estado e do empresariado, pois é instrumento de defesa
e pressio de um e de outro, contra um e outro,

Por isso gozamos de certo grau de lberdade de Imprenss. *
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Fazemos essas observaches nao académicas mas aparentemente
tegricas, para poder tratar de questdo pritica, objetiva, que é o
papel do comunicador social atuando em uma assessoria de comu-
nicago: isto &, daquele profissional cujo papel é a mediacio entre
0 Estado empregador e a sociedade fonte e objetivo de seu trabalho.

2. O papel das assessorias e do comunicador dentro delas

A primeira evidéneia a acentuar é que as atividades que  em
seu conjunto constituem o que usualmente chamamos de comuni-
cagio de massa, integram o aparelho ideoldgico do Estado. Ativi-
dade politica, tem, assim, seu cardter subordinado ao carster do
Estado. A cada Estado uma politica de comunicacio, £ a partir
dai que encaramos as assessorias: subordinadas a esse gquadro
maior da gociedade, no geral, e em particular, ao papel de mediacio
antes referido, papel esse que € sua caracteristica, ou seja, a me-
diacio entre o Estado e a sociedade, guase sempre se valendo
dos meios de comunicacio instalados. Uma mediacio, portanto,
mais grave, mais dificil, pois que se opera dentro dos limites da
estrutura do Estado, isto €, sob seus limites e condicionamentos
diretos. Sobre a filtragem que caracteriza o processo informativo
operado pelos meios de comunicacio de massa em geral, hd, g priori,
a filtragem do Estado, vale dizer, a selecio daquilo que representa
supostos interesses do Estado mas efetivos interesses dos gover-
nantes, filtragem que determina © alargamento da autocensura,
de um lado, e de outro, igualmente castradora, a atividade de
influenciar, produzir, fazer veicular matérias dos interesses supostos
do Estado ¢ efetivos dos governantes, e guase nunca da Nagio.

Esse 0 papel que exerceu o DIP, que exerce a ARP, a Agéncia
Nacional, as assessoriaz governamentais e as censuras institucionais,
se instalam nos Ministérios da Justica ou da Educacio. Esse, segu-
ramente, 0 provavel papel do Ministério Extraordindric para a
Comunicacio Social,

Por isso mesmo, se € possivel distinguir o Estado e s Nagilo,
€ fundamental distinguir governantes e Estado. £ a partir dessa
Gtica que se poderd construir o papel das assessorias e, mutatis
mutandi, 0 papel social do comunicador empregado em veiculo
de comunicacio, de massa ou nao.

Sabendo-se gque nem sempre os interesses do Estado refletem
0s interesses da Nacgho, e os governantes nfio se confundem com
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o Estado (mais claramente: nio podem ser confundidos pelo comu-
nicador social), devem as assessorias de comunicagio, e portanio
o comunicador social, seja qual for a caracteristica de sua ativi
dade, tirmar o seu compromisso com a sociedade. Ou seja, dentro
do Estado, a assessoria de COmMUNICAcAo &, deve ser, um instri-
mento da sociedade; e, agora, dirfamos que o séu papel niio € mais
o de elo entre a vontade do Estado e os interesses da saciedade,
mas o de vinculo gue, de um lado, pde 20 acesso da comunidads
a informacio em poder do Estado e, de gutro, leva até ao Estado
‘& vontade da comunidade. Dai a acepcio da assessoria de comu.
nicacio como um veiculo gque niio se compadece com O monopdlio
da fala, mas, 80 contrario, for¢gando o didlogo, dificulia o monilogo.

Fixado esse cardter operacional, podemos estabelecer o segundo
critério, a saber, o dever de informar, do funcionirio, como uma
resultante do direito a ser informado, do cidadfo. Por conseguinte,
nao se confundam 08 assessores de comunicagio com agentes fabri-
cadores da imagem das smMPresas, instituicoes e seus dirigentes.
Esse papel, gue nio tem correspondéncia na ética da profissio,
pode e deve ser rejeitado.

Tm regra, 4s assessorias de comunicacdo estio voltadas para
05 meios quentes — os melos de comunicacio de massa — &, dos.
Jurbrados com seu poder lidico-tecnolégico. ao ma=is das veres
nips esquecemos de gue esses meios desempenham, Inclusive com
osso concurso, funcoes ldeoldgicas dem cdefinidas, como a repro-
ducio, refor¢o e legitimacio das relagles zocials de producio, de
um lado, e, de outro, a preeminéncip des Interesses das classes
dominanies sobre & sociedade. Esse 0 seU cardater meral, do gual
decorrem outras funcdes ideoldgicas e politicas, as guais, por
serem menos cvidentes, passam despercebidas com maior facili-
dade. Referimonos & concentragio dos meios de comunicacio de
massa e ao controle politico e empresarial da informaciio; & pre
ponderéneia dos intercsses urbanos, e de determinads drea urbana
do pajs sobre os rurais; rompendo com suas raizes culiurals, esma-
gando suas identidades, tanto intersrupais guanto culturais, tudo
isso como instrumento e meio de despolitizagio; a imposicio de
padriies culturais e quadros de valores alheios aos interesses de
sociedade como um todo, objeto do processo de comunicagio; €
por {im, no altar de nossa sociedade, o consumismo, cujo papel
& (mantendo a fungfo-desfuncio do sistema econOomico, até Aas
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raiss da deseconomial), conservar o slstema politico, ainda gue as
custas da sotoposicho dos interesses de sociedade. ®

2. Procurande consiroir alternativas

Essa andlise ndo pode ser recebida com um desestimulo ao
nnsso papel e atuacho prafica, mas como umeae adverténein critica
pars dgue, em nenhum momento, percamos esss visao do Processo
em gue intervimos e no gual devemos, sempre, intervir conscientes
desge papel, de suas Hmitacles, e, também, de seus efeitos e
rENerclss0es.

Ela também nos leva a acreditar que nfo nos devemos limitar
B EEEEE IMeios.

Sem desprezd-los, sem shandonar a luta dentro deles, cumnre-
nos procurar ouiras caminhos auxiliares ou alternativos, & nio
necessariamente substitutivos. Parecenos que, com vistas a esse
objetivo, podemos formular duas conclusdes, talver duas estratérias,

A primeira € a méxima descentralizagio da informacio, tanio
em mivel da estrutura formal‘burocritica, quanto em nivel regio-
nal. B preciso alargar o mais possivel as fontes e as emisshes,
de sorte a evitar, ou dificultar, o controle e a uniformizacio, Eim
segundo lugar, e com o mesmo objetivo, devernos cuidar do SEMPIe
desprezado trabalho direto com & comunidade. Como tal, nio gize-
remos referir a mais uma modalidade de extensionismo, ou mein
mais eficiente de levar, unidirecionalmente, o discurso do Estado
ou da empresa, ou ainds ¢ nosso discurso de salvadores que sabe-
mos o gue € bom e por izso somos os zoldados do bem contra
0 mal; nio. E preciso intentar formas de atuacio em cuja hase
esteja a participacio da cormunidade.

Estamos & nos referir & wm processo social mediante o gual
05 protagonistas com interesses nfo antagonicos possam construir
B comum wm discurso comum, cujo objetivo € a participacio
da comunidade em seu préprio destino. Essa forma de comuni-
cacao participativa pode desempenhar importante papel na tenta-
tiva de reconstrugio ou recuperagio, pela prépria sociedade de
sua identidade cultural. Por fim, trata-se de um processo educa-
tivo, mas mio informativo, cuja fonte & a andlise da realidade
tomo instrumento de mudanca social.” Mudanca social gue nio
€ 0 objeto do comunicador =soclal, mas da comunidade, Cumpre-nos
o papel de provocadores, ®
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NOTAS

1. Mesmo no %eio da classe dominante como um todo, hd uma lata
interna pela hegemonia; dai a necessidade de certas identifica-
gbes: burguesia industrial, burguesia financeira, burguesia ur-
hang etc. Quando se afirma — relativamente ao Estado burgués
— que “a burguesia estd no Poder”, ndo se afirma que ela
esteja uniforme e harmonicamente no Poder. A histdria deste
Pafs, a proposito, ilustra muito hem essa desarmonia e, de certa
forma, sus revolugio, a Revolucio Burguesa, registra a disputa
das diversas burzuesias pela posse do Poder no Estado burzués:
a luta da burguesia urbana contra o poder agrdario, da burguesia
industrial em face da bursuesia financeira, etc.

2. A supremasacia de classe (a tomada do poder por uma classe)
nao se opera pels via da superacio (harmonizacio, acomoda-
cAo) de todos os interesses. mas pela sotoposigio. Dai, a ine-
wisténicia de harmonia, Assim se explica por gue a luta de classe
& umsa categoria imanente a4 sociledade de classe. Estabelece-se
o dominio do gual depende o sistema: a classe dominante de-
pende da exploracio da classe dominada e, portanto, para a exis-
téneia daguela (¢ portanto do Estado de classes) € fundamental
a sobrevivéncia dessa. O eguilibrio € substituido pelo esforgo no
sentido da eguilibracdo: justaposicio de interesses classificados
entre preponderantes e subaltermos de sorte gue uns sirvam
ans outros em doses desiguais; assim, nAc existindo eguilibrio
(por nio existir superagic de Interesses), inexistird desequilibrio
absoluto, o gual determinaria a desfuncio letal do sistermna eco-
nomico da sociedade de classe.

3, N#io € por outra razfo que o Estado patrio promulsa a legisla-
gAo social (no Brazil a CLT) e sob certos aspectos assume defer-
minado partido nas relacies enire empregador e empregado,
gue protege paras nio vélo esmagado; o Estado proprietario
estabelece & lel do inguilinato, o Estado produtor regula precos
a0 consumidor, o processo eleitoral admite a eleigio de contes-
tadores nio meajoritdrios ete. O operdric hd que estar vivo para
gue s¢ lhe possa tirar mais-valia, de gque depende a classe explo-
radora, Dai "protegélo”.

4. Como observamos em outra oportunidade (A formacio bdsica
de mm comunicador social voltado para a realidade brasileira,
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in Comunicagio de massda: o imposse brosileiro, Rlo, Forense
TUniversitiria, 1978, p. 264), “Hsses interesses, coniudo, nio =30
necessariamente convergentes, havendo casos de fraturas e cho-
gues, opondo interesses econbmicos momentineos ¢ projetos
politicos. O meio de comunicacho de massa, assim, tem sempre
um limite de atuacio da superestrutura juridico-ideolégica do
Estado. O natural, nessa ordem de raciocinio, seria que nem
0 Estado, nem o empresariado ferissem essa ordem de interesses
e respeitassem essa espécle de pacto, tdcito porém bastante obje-
tivo. A dinAmilca social, todavia, 25 vezes, em questdes conjun-
turais, obriga-0s & lesar esss ordem de interesses, instalando
chogues e contradiges. Se o Washington Post, por exemplo,
sentiu-se em condicGes de defender os valores f{raturados pela
infidelidade de Nixon — de gue podem ter advindo prejuizos
materiais e politicos a0 poder norteamericano — jamais levaria
esse papel de guardifo ideologico e moral da sociedade ao ponto
de afetar o sistema politico-econdomico dos Estados Unidos.
Cumpre-lbe, 80 meio de commmicacio de massa, dar o sinal de
alarmsa, mas nio IThe & concedido o poder de fratura. Assim, se
& campanha confra as mordomias no Brasil (examinemos outro
exemplo) afefava certos segmentos com inferesse instalado no
Estado, correspondia porém aos interesses do empresariado pri-
vado, nacional e estrangeiro, entio envolvido em uma campanha
antiestatizante cue defxou frutes, e ainda stendia aos valores
morais da classe média brasileira”.

Esse tema é tratado mais largamente pelo Autor em O papel
do rddio e da tevé na formagio da cultura brasileira ou da
macrocefalin & informacio, apud Comum, 2, 1978, p. 33s e
HRepista Abspeec n. 4, junho de 1978, p. 34s.

. Cf. Primer Seminario latincamericano de comunicacidon partici-

patoria, Informe Prowvisional Clespal, UNESCO, Fundacidn Frie-
drich Eber, Guito-Ecuador, 1978,

Por “comunicacio participativa” deve-se compreender alguma
ooizsa além de um instrumental de trabalho a disposicio de
assessorias de comunicacio, Até porgue, em face de seu contelido
claramente politico, ela extrapola os limites de uma proposta
de comunicaciio. E uma proposta politica e oferece uma meto-
dologia politica i disposicio de quem entends que o fundamen-
tal, para as transformagfes socipis, € a organizagio popular.

Cormum 5



COLUNA SOCIAL:
LINGUAGEM E MONTAGEM

Anamaria EKovacs

FURE (EBlumenau)






Este trabalho fol apresentado como dissertacdo de Mestrado
emt Comunicocdo & Coorderacdo do Pos-Graduacio da Escola de
Comunicagio da Universidade Federgl do Rio de Janeiro, em 1975,

1. INTRODUCAD

A ecoluna social € um fendmeno gue se enguadra nas caracts
risticas da comunicacio de masss, e, em particular, da imprensa
escritda. Dentro do jornal, sea lugsr & no semundo caderno, gue
reune, ao mesmo fempo, as caracteristicas de jornal e de revista,
Aszim, existe muito mais correlagio entre a coluna social & 3
imprenza dita de entreteniments ou lazer, do gue entre ela e o
contetido noticioso do jornal.

O presente trabalho visa alcancar a significacio global da co-
Inna social, como ela € apresentada aos leitores de dois joimais
da cidade do Rio de Janeiro: O Globo e o Jornal do Brasil, A es
colhe destes dois veiculos deve-se principalmente ao fato de atin-
girem a mesma classe socio-econdmica, a classe A, sendo que
0 Globo € dirigido, também, & classe B, °©

Chegaremos ao nosso objetivo a partir da andlise do texto da
coluna social e do seu contexto, dentro do serundo caderno dos
dois jornais mencionados zcima. As colunas analisadas sdo0 assina-
das, no Jornal do Brasil, pelo jornalista Pdzimo Barroso do Ama-
ral, e em O Globo, pelo jornalista Ibrahim Sued. Foram escolhidos
dois periodos, de sete dias cada, um em maio e outro em agosto
de 1875, como fontes para a coleta de dados. Em maio, analisamos
G5 jornais do dia 19 até o dia 25, inclusive, e, em agosto, do dia
18 até o dig 24, ineclusive.

Como a imprensa de lazer, a coluna social tem, aparentemente,
uma dupla funcio: colocar em evidéncia os personagensparadiz-
mas, ou seja, o “olimpiancs” de Edgar Morin, e, em segundo
lugar, promover, através destes personagens, todo um setor da
industria de consumo e de lazer, desde perfumes até empresas
aéreas. No entanto, hd mais uma funcio, mais sutil gue as outras,
e que justifica a presente andlise. Afirma Jean Stoetzel: “Na funcio
recreativa, a imprensa & psicoterapéutica, ji gue relaxas tensGes.
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As condigdes do existéncia nas sociedades de massa tendem & maul-
tiplicar as frustra¢bes individuais. Produrzem entre os homens re-
lagbes fragmentdrias, sem nemhuma intimidade, gerando situacoes
de ansiedade e sentimentos de inseguranca. Diante dessas relacoes
secunddrias abstratas e muito frustrantes entre os meraobros do
piiblico e os personagens de primeiro plano que =50 colocados no
centro de seus interesses pela vida colefiva e pela propriz im-
prensa, & publicacio de fotos informails, as anedotas e revelacoes
Intimas reconstituem, por substituicio, um eguivalente das relages
primdrias. O leitor conhece ou penss conhecer 0s homens e mu
Theres do dia, como se tivesse sido admitido na sua roda”.’

A sulileza desse mecanismo psicoldgicn, gque faz da coluna
spuidl uma das secbes mais ldas dos jornais didrios da classe
A e B, fol estudada também por Edgar Morin: “A informacio ro-
manceada e vedetizada, de um lado, ¢ fato variado do outro, apelam
finalmente para os mesmos processos de projegio-identificacio que
o5 filmes, romances, novelas. De fato, os personagens em situacio
dramdtica nos fatos variados, as vedetes em situacin romanceada
da atualidade, fornecem uma matéria real, mas da mesms estrutura
afetiva do imagindrio”.*

A hipotese que serve de base 3 este trabalho ¢, portanto, a
seguinte: o texto da coluna social se situa num ambiente de reall
dade/irrealidade, combinando os personagens-paradigmas com as
agbes-sintagmas e levando o leitor, através desta combinacio e deste
ambiente, a compensar as frustracies da vida real e identificarse
com estes personagens, tanto ao nfvel do imagindrio quanto ao
nivel do real. No primeiro plano, a projecio leva a um relaxamento
das tensdes e frustracbes da vida real, e, no segundo, a identifi-
cagfio leva a um consumo de produtos industriais e & imitacio de
comportamento, moda, linguazem ete., dos personagens-paradigmas,

Para tornar mais claras as implicagcies desta hipdtese, é neces-
sdrio esclarecer o sentido que tém para nés os termos realidade e
irrealidade. Segundo Ortega y Gasset, “as coisas tém sempre duas
vertentes. Uma € o ‘sentido’ das coisas, sua significacio, o que sio
quando interpretadas. Qutra € a ‘materialidede’ das coisas, sua
Dositiva substaneia, 0 que as constitui antes e por eima de toda
interpretagio”. *

Em outras palavras, Ortega y Gasset coloca o “sentido” das
coisas no sistema da lingua, tnica forma gue o Homem ftem de
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interpretar & “materialidade” das coisas. 4 posicio de Gasset € a

,-_Ehemna de Baussure, que “quando encarz & guestio da realidade
~se esforca por mostrar que se trata de algo no sisfema da lingug™*
\(grifos do autor). Esta € a posicao que adotamos, semelhante tam-
bém a de 8. I. Hayakawa, que diz: “A vida humans 6 vivide em
“mals de um nivel, habitamos tanto o mundo extensional guanto
‘o mundo das palavras (e outros simbolos). ‘Viver, mediante a lei-
fura, uma outra vida gque nfio a nossa’ significa (segundo ¢ uso
que agui damos a expressac) uma experiéncie simbolice, hs vezes
denominada experiéncia substituta”,*

A realidade extensional de Hayalkawa ¢ a materialidade das
coisas de Ortega y Gasset referem-se & mesma coisa, sob nomes
diferentes. A maneira como podemos interpretar ou reinterpretar
‘a realidade, seja sob a forma de um relato “objetive” como ele
‘¢ feito no primeiro caderne de um jornal, seja sob a forma de
ficcdo, €, na verdade, a “traducio” da realidade para 0 nosso prin-
| cipal sistema de signos, a lingua. No entanto, a coluna social se
situa entre os dois planos — 0 da objetividade e o da ficcio. Ests
numsi zoneg nebulosa, em que a realidade e a irrealidade se con-
fundem: & zona dos mitos, dos rumores, dos boatos. E a reinter-
pretacio da realidade de um modo que nfio é mem intelramente
objetivo nem inteiramente ficcional — deita margem a divida,
da oportunidade ao desmentido, possibilita uma nova interpretaciio.
Situa-se, portanto, ao nivel do discurso, ¢ néo da lingua, porgue
a transgride gquando o colunista crin neclogismos e u=a estran-
geirlsmos, “ampliando”, assim, a lingua.

A fundamentacio prdatica da hipdtese apcimsa formulada é a
andlise do texto e do contexto das colunas sociais publicadas em
maio e agosto de 1976, no Jornal do Brasil e em O Globo, segundo
a metodologia descrita por Albert Kientz' em seu livro Andlise
de contetido — comunicacio de massa.

2. ANALISE

21 0z Personagens

A coluna social pode ser definida como uma montagem de
noticias que interessam aos leitores que sdo noticia (membros
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da classe A), Agqueles gue gostariam de ser noficia (2 massa) e
aguelex gue se Inferessam por outros assunfos divulgados pels
colunga — oulturais, econdmicas, politicos — ¢ gue servem de
pretexto para gue lelam, também, a parte dos mexericos. Alem da
nota mundana propriamente dita, a coluna socidl compreends
também & nots critica, a note cultural, & nota politica e econd-
mica, o apelo (ac piblico & &s autoridades) e o5 rumores mun-
danas, politicos & econdmicos.

Devido & vinculacio, por sua prdpria naturezs, da coluna social
& revista, € neste tipo de imprensa que vamos encontrar g pola-
rizagio do conteldo, tipica também da coluna socizl, conforme
mostra A, Kients: “0 primeiro pdlo tem por palavras-chaves
‘moderne’, ‘na moda’, ‘na onda’, ‘atualizado’. Uma preposigio ca-
racteriza este pdlo — & preposicio in, que se encontra nos verbos
iniciar, introduzir, integrar, instruir. Vinculase a este pdlo tudo
que permite estar in (‘por dentro’). O segundo pdlo, gque se opbe
ao anferior, pode ser caracterizado pelas prepogicies off e out,
tomadas b lingua inglesa e que sipnificam ‘por fora'. Associa-se a
este pdlo tudo gue tem por funcio distrair (etimologicaments —
atrair para fora de), despistar, divertir. As suas palavras-chaves
s80: sonho, evasio, viagem, exofismo, ete.”

Os personagens da coluna zocial tanto podem ser locals, como
sovernadores de Estados, gquanto nacionais, como um embaixador,
ou internacionais, como uma estrela de cinema ou uma prineesa.
O trago gue tém em comum € a classe & gual pertencem: =io as
“wedetes”, Assim os define Edgar Morin: “No encontro do impeio
do imaginario para o Teal e do real pars o imagindrio, sifuam-se
as vedefes da grande imprensa, os olimpianos modernos, (...} Nio
50 apenas o3 astros de cinema, masg também oz principes, reis,
campetes, play-boys, exploradores, artistas célebres. (.. ) O olim-
pismeo de uns nasce do imagindrio, isto &, de papéls encarnsdos
nos filmes (astros), o de outros nasce da sua fungio sagrada (Tea-
leza, presidéncia), de seus trabalhos herdicos (campedes, cxplora-
dores) ou erdticos (ploy-bows). Margareth e Brigitte Bardot, So-
raya e Liz Taylor, a princesa e g estrela, ge encontram no Olimpo
da noficia dos jornaiz, dos coguetéis, recepcdes, Capri, Candrias e
outras moradas encantadas™.®

Mo universo da coluna social, os “astros” principais sfo os
membros da classe A: as familiss tradicionais locals, os membros
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da realeza e da nobrera imternacional, e todos os que, por cir-
cunsténoias outras gue o naseimento, chegaram a brilhar em tais
esferas: 08 gQue casaram com pessoas desta classe, ou que a ela
chegaram por meio do sucesso financeiro ou politico. Assim, sfo
vedetizados pela coluna social, democraticamente, ao lado do prin-
cipe Charles e Catherine Deneuve, 0 presidente de uma fdbrica
de tecidos, o prefeito da cidade e membros do corpo diplomstico.
~ Cada um destes “astros” tem, Ao seu redor, uma serie de
scatelites” de duas categorias distintas — seus pares, isto &, sua
familia e seus amigos, de um lado, e, de outro, seus servidoTres:
pabeleireitos, alfaistes, decoradores, costureiros. Todos s8o0 igual-
mente vedetizados — os familiares e amigos tém seus nomes citados
na coluna, ao lado do astro, que lhes empresta um pouco do ssu
britho: & os servidores sico premiados com & promocgio comercial
gue lhes proporciona mais clientes e mais lueros,

Mo entanto, nfo s os familinres dos grandes clis tém seus
satélites vedetizados, mas também aqueles gue chegaram & classe A
atraveés da politica. Assim, as esposas de presidentes, governadores
e prefeitos aparecem Iregiientemente como promotoras de chds
beneficentes, “patronesses” de bazares de caridade ou homenagea-
das por esposas de oufros politicos. Mesmo agueles que nao s&o
mais ativos politicamente, como ex-governadores ou ex-Presidentes
da Republica, continuam brilhando entre as constelacOes da coluna
social, juntamente com seus “satélites”. B3c mals Inmumes 4 acho
desgastante dos “media”, falvez por nic se exporem tanto a eles
gquanto os mitos do cinema e da TV, mas principalments porgue
‘as conseqgiiéneias de suas acdes, enguanto politicos, sa0 infinita-
mente mais duradouras e importantes gue as das demais vedetes.

Outro tipo focalizado pela coluna social e pertencente 2 classe
A & o play-boy, que tem como satélites as mulheres que 0 acoml-
panham, em Taplds sucessic. Suas companhias sio geralmente as
starlets, modelos fotogrificos ou maneguins gue estao na fila para
a Fama e se utilizam deste meio para aparecer. HA tambem as
play-girls, mulheres ricas e desinibidas, casadas ou nio, que apa-
recem fregiientemente com homens diferentes e servem de matéria-
prima para escandalos, sejam eles verdadeiros ou nio.

Nas cohinas sociais do Rio apareceram, além de uma brasileira
citada seis vezes na coluna de Zozimo, entre 18 e 24 de agosto,
Jackie Onassis, a princesa Caroline e Brigitte Bardot. Com a cres
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cente permissividade da sociedade, 05 escAndalos possiveis sio
raros, mas, mesmo assim, as fotos da nudez de Jackie Onassis
(devido & sua posigio de ewprimeira-dama) causaram sensagio,
assim como as declaragbes da mulher do presidente Gerald Ford
sobre liberdade sexusl. O escindalo é o meio mais garantido de
tornar-se in, mas, depols de consumido, nio resta outra alterna-
tiva senfo promover mais um, porque ¢ muito curia a memoéria
dos mass-mediag. Foi & custa de escAndalos sucessivos gue Jackie
Onassis se manteve in, apos & morte do presidente Kennedy, de
quem era “satélite” — seu casamento com Omnassis, suas escapadas,
as fotos da ilha de Scorpics, tudo serviu de material aos media,
mas o limite de folerdncia (dez anos) jd foi atingido, e, 4 nio
ser que haja mais aloum fato espetacular, a ex-mulher de Kennedy
e Onassis passard para o segundo plano nas revistas e c¢olunas
s0ciais,

Brigitte Bardot ¢ um fendmeno idéntico, s6 que chegou &
classe A por meio do cinema. Embora sinda aparece nas colunas
sociais, sua imagem estd desgastada pela exposicio demasiada aos
media, e ji estio aparecendo criticas i sua pldstica e & sua idade
— o0s meios de comunicagio ndo toleram um idolo idoso (salvo
raras excecdes), seu esteredtipo € jovem, belo, sauddvel, fisica-
mente perfeito ¢ elegante no vestir. Por isso, a nota anunciando
0 novo escort de Brigitte faz referéncia i idade dele — 33 anos,
dez a2 menos que BE. Em nota de 22 de agosto, Zézimo comenta
declaracfes da afriz & imprensa francesa sobre o nove namorado
— “¢ o primeiro homem da minha vida" — dizendo que, embora
ela =eja pouco prddiga, deu de presente a este homem um Porsche
novo. Esse comentdrio malicioso insinua que 2z atriz estd velha
demais para sgradar a um homem sem gue lhe dé alpuma re-
CcoOmpensa.

Outro meio de provocar escindalos, larzamente utilizado e
por isso mesmo j4 gasto, € o “livro de memdrias”. Zozimo anuncia,
no dia 21 de maio, o lancamento breve de wma obra dessas, pro-
dusida por uma ex-amante de Ari Onassis, que alegadamente viveu
com o armador durante 13 anos, e, no dia 24 do mesmo més,
comenta & reagio de Jane Fonda a0 saber que seu ex-msrido
Rozer Vadim estd escrevendo um livro em que a anallsa “com
muits mintcia®”, Desse modo, pessoas que estio ouf, ou porque
nuncs estiveram i, como no caso da ex-amante de Onassis, ou
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porque s¢ desgastaram, como ¢ o caso de Vadim, promovem a sua
entrada na classe dos que estio “por dentro”.
. Voltando & proposicio anterior, temos, entfo, de um lado,
os satélites dos membros da classe A, gue se beneficiam social-
mente do sucesso dos “astros” das colunas sociais, e, do outro,
os servidores, como alfaiates, decoradores, cabelelreiros e costurei-
10s. Os costureiros formam uma elite & parte — slo os ditadores
da modz, os iinicos que tém poder sobre os membros da classe A,
indapenﬂante-s de injungbes econdmicas e politicas. Por isso, ganham
muito espago nas colunas soclals — a4 chegada de Balmain ao Rio
em maio fol uma sucessiio de homenagens, jantares e recepcdes,
numa verdadeira bajulacio por parte dos membros da classe A,
a quem ele diz o que vestir. Suas declaracles sio consideracas
1mpurtantes e transcritas pelos colunistas: “Com toda 8 moderni-
zat;.io. o cldssico ainda é a base do moderno” — Pierre Balmain.
A declaracfio acima fol publicads por Ibrzhim Sued no dia
21 de maio, em sua coluna de O Globo. No dis anterior, uma
‘senhora da sociedade oferecera um jantar ao costureiro, anunciado
na coluna de Zézimo. No dia 19 de maio, o préprio consul da
Franga homenageou-0 com um jantar, ao qual estiveram presentes
personalidades brasileiras. Com o0s membros menos sfortunados
da classe, porém, acontece o contrdrio: s&o eles, como Gui Guima-
riies por exemplo, que precisam dar as festes, reunir as damss,
mnquistu Jdas, para que ¢las visifem o seu alglier e comparegam
“a0s seus desfiles, com o lvro de cheques na bolsa.
~ Os artistas sBo vistos pela coluna social sob dois aspectos
\distintos: como profissionaiz e como “mitos”. Quando anuncia
‘que o ator Roberto Bonfim foi convidado por Marcel Camus e
Nélson Pereira dos Santos para estrelar seus fllmes (dia 20/8)
:Ztizimn trata-o como um profissional do cinema, do mesmo modo
que Ibrahim Sued fala de Cristina Ortiz como pianista, quando
Tevela que gravard um disco (21/5). Mas quando Zdzimo conta
que a atriz Michele Morgan foi despejada do hotel onde morava
‘pelo barfio de Rothschild, que comprou o prédio (19/5), ele a
trata como “mito”, j4 que estd revelando detalhes da sua vida
particular. Como escreve Edgar Morin, “na informag¢io olimpiana,
0 personagem-vedete € privileglado e privilegia as situagbes aque,
pars o comum dos mortais, estariam merzulhadas no anonimato
‘{mnmentos divdreios, partos, scidentes)®.*
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Deste modo, ainds segundo Morin, “a informscio. .. eleva &
dignidade de acontecimentos historicos acontecimentos destituidos
de gqualquer significagio politica, como as ligacies de Soraya e
Margareth, os casamentos ou divdrcios de Marily Monroe ou Liz
Taylor, oz partos de Gina Lollobrigida, Brigitte Bardot, Farah Dibs
ou Elizabeth da Inglaterra” ‘*

Muitas vezes, € o proprio colunistza gque eontribui para a
vedetizacBo das noficizs gue tratam os artistas como profissionais,
para aumentar o interesse do leitor pela nota. Assim, Zézimo diz
gue “Catherine Deneuve recebeu cineo nropostas para flmar depois
que foi sbandonada por Marcelo Mastroianni® (24/5). A primeira
parte da noticia fala de Catherine como profissional do cinema,
mas a segunda coloea um detalhe da suz vida privada, e esta jus-
taposigio confere mo texto uma nowva significagiio, maliciosa. Deste
modo, o jornal utiliza oz mitos Para vender mais. Outro processo,
agora menos usado, € a criagio de suspense em torno de um de
talhe da vida de um mifo — um parto, uma doenca, um cass-
mento. Assim, durante algumas semanas em abril e maio, criou-se
este clima em torno do cesamento entre Cristina Onassis e Petros
Goulandris, que se refletiu nas colunas sociais do Jornal do Brasil
e de O Globo. No dia 22/5, Ihrahim Sued gscrevia, com destaque,
gque "Cristina Onassis e Petros Goulandris estio cireulando juntos
em Pariz, O casamento sai, Mesmo”. Mo mesmo dia, Zdzimo afir-
mava com igual seguranca o confririo, citando entrovisia de Cris-
ting ao Paris-Match, em gue ela negava a possibilidade de casarse
com Goulandris, condigio sine gua non para gque ela recehesse a
heranga deixada por seu pai. Nenhum dos dois coluniztas acertou,
mas ¢ importante, no cazo, fol o suspense criado em torno do
assunto. Para o leifor, que se identifica com esses DETSONAZENS,
toda essa trama assemelhase a um romance-folhetim do sdeulo
Passado, ou a wma novela, em que o pai da moeinhg dquer forcd-la
8 aceitar em casamento um homem rieo e sem atrativos (0 tema
€ tho antigo guanto Molibre, que o aproveitou em Avarento),
A diferenga € gue, na vida resl, Goulandris nig & valho nem feio
(0 que seria imperdodvel para um membro da classe A), &, por
1380 mesmo, deixs de ser um sacrificio um casamento dessa espécie.
Isso leva o leitor a querer gque ele se Tealize, para gue haja um
happy end: a mocinha e o mocinho, casados, felizes e, principal-
mente, ricos, muito ricos.

2 Comum 5



A coluns social constrdi, assim, "uma imagem da vida deze-
gavel, o modelo de uwm estilo de vida, que finalmente esbogam,
COMO A3 pecas de um quebra-cabecas, as mmiltiplos setores e temas
da cultura de massa. Fssa imagem €, ao mesmo tempo, hedonista
e idealista; ela se constrdi, por um lado, com os produtos indus-
triais de consumo e de cujo uso conjunto fornece o bem.estar
e o standing, e, por outro lado, com g Tepresentacio das aspira-
coes privadas — o amor, o éxito pessoal, a felicidade”,

O éxito pessoal & uma constante na coluna social: todos os
Jjantares sfo bem sucedidos, todas as damas sio elegantes, todos
0s homens estio bem acompanhados. O fracasso e a decadéncia
fisica sio tabus. Guando um astro deiza de ser in, desaparece,
apaga-se, e a imagem que fica por pouco tempo na memdria fraca
dos medin € aguela gue tinha no auge da evidéncia, £ impossivel
Inferir, pelas descricées & mesmo pelas fotos, a idade dos per-
sonagens da coluna social. Tornam-se, assim, verdadeiros habi-
tantes do Olimpo, deuses imunes &0 tempo, O Que represents
um privilégio especial aos olhos do mortal COmum,

Existe, porém, o reverso da medalha: bara estar in, € preciso
HUe 0 PeTSONsSeIn Apareca coll uma certa fregiiéncia nos meios
de comunicacio de massa. Quanto maior & fregiiéncia, tanto mais
ele estard in. Devido a rapides com gue & consutnido, isto torna-se
desgastante, e nenhum HETSONagern, com raras excegles, comsegue
manter-se in por meais de dez anos. A prova disto é que os exem-
plos citados por Edgar Morin em seu livro Cultura de Massas
no Sdculo XX sAo quase todos de personagens ond: Dean Martin,
Jerry Lewis, Edith Piaf, Brassens, Sinatra, Ava Gardner, Brigitte
Bardot, Marilyn Monroe, Princesa Margareth e Tony, Annette
Vadim, Sacha Distel, Yves Montand, Jacgues Charrier, Sagan, Dali
€ outros. A primeira edigio brasileira da obra de Morin g de
fevereiro de 1967.

No cazo das eolunas sociais do Rio, € ignslmente importante
que o personagem esteja in e seja citado muitas vezes. S0 uma
hessoa, ume senhora, foi citada ermm ambas as colunss analisadas,
tanto em maio quanto em agosto de 1975, Isto quer dizer gue,
entre os membros de sua classe, ela é dos mais ativos socialmente,
participando de fodas as reunifes. jantares, recepgles, etec. E,
quando nio estd recebendo oy sendo recebida, felefona para
Ibrahim Sued, para comentar uma nota dada no dia anterior e
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dar a sua opinifio sobre o assunto: “A Sra. J. J., ao ler na minha
coluna uma nota sobre a tacada dada por wm dos muitos drabes
que invadiram Monte Carlo nesta sgison, disse gue ela prépria jd
passou pela emocio de faturar trés milhdes de francos (antigos,
pois a época era ocuira) numa noite no Cassino de Deauville.
%6 parou guando fol alertada para o fato de ter se transformado
numsa grande atracio, com uma multidgc & sua volta”. ™

Todos o elementos psicoldgicos gue fszem o sucesso da
coluna social estio presentes; além de ter promovido adequa-
damente o seu personagem, o colunists permitiv gue o leitor se
identificasse com ele, imaginando como se sentiria se ganhasse
milhdes (nAo importa de gue moeda, contanto que sejam milhdes)
muma s noite & se tornasse o centro das atengdes de uma
multidio.

Serundo @ confagem realizada, é de 66 o total de pessoas
mais citadas (entre duas e seis vezes por semanal nas duas co-
lunas e nos deods periodos snalisados. Isto mostra o guanto €
reduzido o miimero de personagens constantes, mesmo gque se
acrescentem 03 nomes de alouns gque, numa ou noutra ocasido,
ze encontravam em vingem e portanto nio apareceram nas colu-
nas. Portanto, os astros gue brilham no universo da coluna social
S0 Sempre O IMesmos, com peguenas variagtes. Com o iempo,
a velha geragio cede o lugar aos mais novos, os artistas in acabam
tornando-se oul, oz proprios media dido mais destague a este ou
aguele “mito”, mas o numero de personagens continua constante
e redusido.

2.2 As Acdes

(¢ zegundo elemento gue entra em combinacio com os per-
somagens-paradigmas sfio suas agbes — os sintagmas dea “gramsa-
tica” da coluna social, Através desta combinacgho, forma-se 0 seu
ambiente, situado na fronteira entre o Teal e o irresl. As aches
dos personagensparadismas ficam dos dois lados desgta ténue
barreita e suscitam dois tipos de reagdes psicoldgicas no recepfor:
a4 projecic e a identificacio. A primeira se realiza unicamente no
plano do imagindrio, ao passo que a segunda ultrapassa os limites
do sonho e se realiza na imitacio. A situacio impreecisa das agles
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dos personagens-paradigmas fol assim caracterizada por Edgar
Morin: “Esses herdis da cultura de massa foram promovidos a
vedete em detrimento de antigas celebridades. A imprensa, o
radio, & TV, nos informam sem cessar sobre sua vida vrivada,
peridica ou ficticiz. Eles vivem de amores, de fesfivaiz, de viagens.
sus personalidade desabrocha sobre & dupla face do sonho e do
jmagindrio. Até mesmo seu trazbalho € uma especie de grande
divertimento, votado & glorificagiio de sua propria imagem, ao
culto de seu prdprio double”. ™

Na verdade, os personagens-paradigmas nio t8m uma vida
‘privada. Perderam o direito a ela no momenio em que se tor
naram vedetes, em Que comecaram 3 ser consumidos pela mé
quina da comunicaciio. Todas as suag agdes sio vedetizadas, sejam
glas Teals, como jantares, recepcOes, viagens, negocios, CASAMEn-
tos, divércios e até sua morte, ou irreais, meros boatos criados
pelo codificador da mensagem Para satisfazer & necessidade de
evnsio de seus leitores. Quando relata sobre os negdeios de seus
personagens, o colunista d4 & impressio de que tudo nio passa,
pomo escreve Morin, “de um grande divertimento™.

Assim, Ihrahim Sued anuncia, no dia 20/5, em sua coluna,
a presenga no Ric “do bigshot P. G. Wertwlin, vice-presidente da
maior trading-ecompany da Holanda, gque & noite serd ‘coquetelado’
por. .. 86 interessam & coluna zocial os homens que ociliparm O
chamados “cargos executivos”, a partir de Direfor, ou gue fenham
algum outro lipo de “qualificagio”, como um nome tradicional
ou um titulo de nobreza: “No Rio o Lord David Erskins, a nego-
cio, ciceroneado por...” (Ibrahim Sued, 23/8).

Além das festas de homenagem & este ou Aguele presidente
de empresa, a coluna social destaca também o deslocamento pro-
piciado pelos “negdeios™ as viagens. Ibrahim Sued anuncla, no
dia 23/8, a viagem de Befi e Lurdes Faria a Paris, "a negocios”,
Pars o leitor commum, principalmente o brasileiro, Paris & antes
de tudo um centro de lazer e de cultura. Embora a viagem seja
“g regdcins”, a nota ndo teria o mesmo impacto se a artista via-
jasse. por exemplo, para S&c Paulo. Portanto, os negdcios sao
também um pretexto para viagens e passeios. Eventuaimente, tra-
zem lucros s pessoas pars duem, sepundo a3 conotagao da goluna,
o dinheiro & uma gquestio secunddria.
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As acOes-sintagmas sifuadas no plano do real, ou sejn, aguelas
gue sdo #n, suscifam no leifor a reagio psicoldgica da identifi.
cacio. Segpundo a definigio do psicdlogo André Amar, identifica-
gio € “o mecanismo por meio do gual & pesson se assimila in-
conscientemente a um maodelo, tendendo a parecerse com ele e
participando, de certo modo, de seu prestigio”.** E através da
identificacdo com os personagens-paradigmas que o leitor da co-
luna social compensa ¢ supera as suas frustracoes da vida rTeal.
Diz . Fraser Bond: “Onde gquer que um impulso, apetife ou
desejo se chogue contra uma parede de pedra e nfo encontre
saida, satisfacio e pleno contentamento, procura descobric a pro-
xima coisa ao geu alcance gue sejs a melhor. Uma ves frustrado
o impulso, quafro definidss reacfes psicoldgicas ocorrem: a da
simples revolta, a das ‘uvas verdes’, a2 do cinismo ou a do gonho,

“Aqui podemos mencionar quatro tipos principais de frus.
tragies:

1. Frustracio do simples impulso motor;

2. Frustracio do impulso lddico;

3. Frustracio do impulsoe de poder;

4. Frustracio do impulso de amor.

“0 primeiro leva ap gosio pelas histdriaz de- aventuras e
pdgina esporfiva. O segundo leva ao hwmor, zos guadrinhos.
0 terceiro, o desapontamento cede lugar a uma série de sonhos
gue dio plens compensacio & suas esperancas [das pessoas frus
tradas]. Gostam de ler sobre outroz gue tiversm éxito. Todos
0= artigos e entrevistas que tratem do triunfo em negdcios, ns
sociedade, no paleo ou em Hollywood, suxiliam este stupo 8 fugir
da realidade. Integram-se na personalidade dos protagonistas da
hisfdria e triunfam com o éxito dos protagonistas. O quarto im-
pulso leva a sonhos roménticos, histdrias de assassinatos e de
interezse humanco®, **

Como uma pessoa frustrada nio pode identificarse com quem
nio tem sucesso, a coluna social =6 mostra agueles gue, de um
moedo ou de outro, triunfaram na vida: ganharam dinheiro, estio
em companhia de homens e mulheres famosas, 380 belos, Inteli-
genfes, espiritucsos e imunes go tempo — se 2 velhice se mani-
festa no rosto, fazem pléstica, se o corpo felha, vio a clinicas
sofisticadas onde se submetern a tratamentos com horménios, e
voltam & carga com forca total. Para o homem comum, trata-se
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de semideuses gue "por mejo de sua dupla natureza, diving e
‘humana, efetuam a circulacio permanente entre o mundo da pro-
jecio € 0 mundo da identificacio. Concentram nessa dupla nati-

ress um complexo virulento de projecio-identificaciio. Eles resli-

zam 08 fantasmas gue o0s mortais nfo podem realizar, mas chamam

ns mortais para realizar o imagingrio®. ™
E quando relata as acghes reais dos persomagens-paradipmas

‘gue 2 coluna social Informa ao leitor o que estd in, No dia 19/8,

Fozimo mostrs “guem janta onde”. Os restaurantes citados =80

‘o do Country Club, o WNino & o AMichel, & o prato mais encomen-

dado, no primeiro, fol feijio com picadinho de carne seca, fato
gue 0 colunista aproveita para criticar “os falsos béarnaoizses e
tartores mal copiados”, queiza provavel dagueles gque J4 provaram
estes molhos na Furopa e percebem a diferenga no paladar dos
preparados pelos cozinheiros brasileivog. Ihrahim Sued vai ainda
mais longe: nio 80 indica o gue e onde se deve comer, mas tam-
bem qual o melhor filme da semana, a melhor pega teatral e a
nova atracio de Cabo Frio: “Se vocé gosta de carne, © steak au
potvre no Concorde € uma delicia (quatro bolas brancas). Maz se
vood guiser comer uma boa lagosta a Termidor, a do “Bife de
Ouro” — (trés bolas brancas). Como cinema dois filmes gue en
aconselho: “A Rainha Diaba” e "Solarig”. 850 bons. Para degustar
umd boa maminha, porgue domingo é dia de churrascaria, a do
Brasao da Torre nio fem cofacio mas € dtima. Como teatro, nma
boa pedida € “A Noite dos Campedes”... Mas nio passe pela
porta do cinems onde estiver "Cada um dd o que tem”, porgue
e uma sonecs na certa. E e vocé gostar de samba, Roni Mesguita
e o Tranca estdo guebrando & nosss mdsica no “Special”. E se
for a Cabo Frio dé uma parada no frevo de Araruamsa pars espiar
a exposicio de artesanato em louga no Gigl. Bom domingo e boa
digestio”. **

O papel da coluna social, nesse caso e também quando se trata
de anunciar as atividades de artistas, é o da secio de classificados,
sd gque os anuncios s&0 muito maiz sutis. Assim, o nome de um
decorador aparece sempre ao lado de um personagem-paradipma,
0% restaurantes sdo promovidos &s custas das celebridades gue os
freglientam, os costureiros vendem todoz o5 seus modelos 2 mma
lnica dama (o gue ndo impede gue, como registrou Zdsimo no
dia 22/8, duss senhoras aparecam com & mesma roupa. “Mas,
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oo san Troito slegantes e tém o malor bome-zosto, esfavam
ambgs mite e, Até mesmo imdvels sio anunciados ns coluna
de Zdzimo do gia 22 de agosior ¥, ., procurs apartamento. For
enguanto, usa o do gr, ..., ma Margogs de 5. Vieente, utilizado
para hospedar smigos”.

“0 apartamento da S¥a. .. Bstd sendo negociado para inau-
gurar oficialmente seu apariemento na Vieira Souto na guinta.
feira, com um jentar black-fie em homenagenl @ ... (...) O apar-
tamento estd lindo (decoracio do Margués Terry de Ia Stuffa),
pcausando muite sucesso o antigo biombo japonés preso ao teto
e valorizado por um interessante jogo de luzes”,

Nos dias 24, 21 ¢ 22 de mwalo, Zdzimo ahuncla, respectiva-
mente, que “Buth Aklander lance ne Ipanerns Design a sus linha
de novos objetos”; que “o figurinists Guithermne Guimaries cgn-
celou o desfile de apresentacio de sus colecio 75 em 53%o Paulo”
porgque “todos os vestidos foram vendidos no Rio¥, e gue ta
Sra. ... vai para Paris vis Montréal. Val huscar o novo guarda-
roups encomendsdo cfiez Dior” — ela provavebmenie nEo achg
suflcientemente hoa a costura nacional.

Assim come indicam aos leitores onde it guando guiserern
jantar fora, os colunistas tambdm deservevermn os cardapios orga-
nigados pelos personagens-paradizmas guendo se iratn de receber
convidados em casal pssim, 4z sobremesas olerecidas pels Sra,
J. 8, ao costureirp Plerre Balmain foram crépes suzeite e torfa
de avelfiz (Ibrahim Sued, 25/5), e houws caviar e blinds, faisaon oux
mrrons, papos de anjo, wrousse aw chocolat, opfé, ligueurs e
champanha Don Perignon na fesfa em homenezem & outra dams
{Zozimo, 23/8). Geralmente, oz carddpios sfo em franedés, o gue
Thes d4 um ar ainda mais sofisticado, mesma gue o B2H0T comum
nag entenda uma s0 palavra,

Ao lado desta glorificagfo culindgris do exileo, encontramos
a apologia do gue @ tipicamente hrasileivo, prineipaimente guando
ser trats de receber estrangeiros. Assim, Threhim Swed cits com
destagque o carddpio de oufro jantar oferecidc a Plerre Balmain,
gue constou de “acarajs, vatapd, farofa de dendg, bhatidss de ma-
racuja, tangerine, coco, lmio e sorvetes de cooo, fangerinm,
sbacaxi e laranfa, servidos nas proprizs frutas”. Weste caso, trzia-
=& (e mosirar 2os due vém de fora o que hid de hom pa cosinha
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prostleirs, e s0 por este motivo ela ¢ admitida no ambiente sofis

ticadn da classe A.

Como ¢ ambiente do leitor & bem oufro, ele procure, a0
poncretizar & sua ldentificagio atraves da imitscSo, aproxiinarse
‘o nsis possivel do seu models. Assim, se o lugar para passar as

- férips stualmente em moda € Cgbo Frio, ele fudo fard para ficar
por 14, ap menos durante um fim-de-samana; se a bebida con-
sumide nas altes rodis & o chempagre Mogt et Chandon, ele ten-

FEEE, A0 IMEN0S, Colocar em Suad mesa uime garrafa dessa hehida,

amesmo gie 3Ria ge procedéncis mends nobre (e Menos oRrE

tambdm ), Temos dessa atifude um exemplo fornecido pela propria

gnluna social — e orifies de Zozimo, publicada no dia 20 de

aeastd, em ogue coinenta a atltude de “um conhecido noubedu-riche
de gosto nio muiio aparado”, due entrou mim restaurante de

Mizmi, prooirod nig dste de vinhos o mais caro de fodos — dez

mil ddlares & gerrela — e encomendou meid garrafa, Note-se ai,

‘Ao &g o desprero dos que nascersm em berge de ouro por agueles

que chegaram w0 wpo depois de sdultos, mas também a dnsia dos
ltimos em imiter os primeiros, mesmo gue ndo tenbam os meios
suficientes pare isto, A rTespeiio disto, escreve S. I, Hayakawa:
“A moda (., .)€ aljamente simbdlca. Quanto mals nos vestirmos
com roupas cards, fantc mels Tesiringimos a nossa liberdade de
acio. Mediante linos borfados, teclidos que se. mancham com faci-

Jlidade, camisasz ensomadas, taches altos, compridas unhas em

ponta, e outroz saerificios de conforfo, sz classes ricAs consegliem
simbolizar, entre outres coisas, ¢ fnto de nio precisarem trabalhar
para viver. Mediante a imitacio dos simbolos da riguees, os que
nio sio tio ricos simbolizam, por sua ves, 4 convicgio de que,
emborg precigando frabalbar pera viver, eles valem tanto & s&o0
tio bons gusnto guseiscuer outros, NBo #0 isto, mas também
es¢olhemos nosss mabilis parva que €ls sirve como simbolo vislvel
do nosso gosto, rigueza & posicdo soojml; frocamos carros ainda
bons e perfeitos pelos dllimos motelos, nem sempre para obter
inelhor transporte, mas parf Drovear & cormunidade gue podernos
nos brindar com hixos desza espécie, Fregientemente, eseolhemos
nossg residéngia, baseados no zentimentd de que ‘parece hem’
morarse em ‘bairrg chigus' Gostammos de cobrir nossas mesas com
pratos dispendiosos, nem Ssewmpre porgue eles t8m melthor paladar
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do gue o3 pratos mehos caros, mas porgue indicamn ao8 nOssos

iy

CONVIVES O NOss0 apreco por eles”™.

O segundo tipo de reaclo psicologics suscitado pela mensa.
gem da coluna social € & projecio. Secundo André Amar, tratase
de um mecanismo “por meio do qual a pessoa percebe como
exterior a ela o gue s passh em sua mente, Atribul aos outros
os seus proprios pensamentos: € um melo de defesa da persona.
lidade ameagada de dissolucio pela doenca, & aue consiste em
jogar sobre os outros os sentimentos desagradéveis ou proibidos
gue a pesg0oa ni¢ pode admitir em si mesma. Ela acredita, assim,
libertarse ‘de seu mal de forma ilusdria™. >

Ambos 08 mecanismos, tanto o das identificacio como o da
prajecio sRo, pois, libertadores: um compenss as fruostracies, e
o outro coloca nos personagens-paradigmas todos os desejos se
cretos de um cidad8o enguadrado na sociedade, Essa é g expli-
cagho do fascinio pelas histdrias de ecrimes passionals, de divor-
cios escandalosos, de ligacdes amorosas sem o vineulo do casa-
mento — todas as acles desse tipo, perpetradas pelos mitos, con-
duzermn a um alivio no leitor, que projeta neles o seu desejo zecreto
de liberdade, de desprezo pelas convenclies e normas da sociedade.
Mesmo gue condene publicamente & sucessio de divdrcios e casa-
mentos de Liz Taylor, ou o gssassinato do amante de Lana Turner
pela filha desta, a leiture de teis fatos leva-o, momentaneamente
conscientermente, a projetar seus proprios senfimentos nessas acdes
“anormais”™ (no sentido de “forsa das normas sociais™).

Asgim, & foto publiceda ns coluna de Zdzimo no dis 24/5,
mostrando Bianca Jageger (“satélite” de um cantor norte-ameri-
canol, *num vestido transparentissimo”, ascompanhada de Helmut
Berger — play-boy e ator, numa festa em Cannes, desperta o
interesse do leitor por infringir duas normas sociaizs, ambas liza-
das ao sexo: a exibicio do corpo (em local onde se destaca mais,
jd gue muma praia “ndo haveria nada demais”), e o fato de Biancs
estar acompanhada, numa fests, por outro homem gue nio o
maride. E também o exibicionismo o fator principal da nota sobre
Gal Costa, publicada na coluna de Edzimo, a 18 de agosto: “Gal
Costa num vestido transparentissimo, dividia com o palco no s8-
bado, a atencio da platéia de Pano de Boca”.
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40 & Mensspem
281 O Codificador

O colunista social &, em primeiro lugaer, um jornalista. E pago
pelo jornal para divulgar noficlas gue interessam aos seus leiiores
e que vendam o jornal. Mas as suas fonies s&0 Um pouen dife-

rentes dos entrevistados vistos wms Unica ves — € preciso culiivar-

ihes a simpetia, estimular sua amizade, com a gual virko as reve-
laches, os disse-me-disses contados discretamente, ac pé do ouvido,
& divuigados no mesmo tom. O leitor € convidado a participar da
infrige; esta “participacio afetiva”, como fol chamadsa por Alhert
ients ', se faz de diversas maneiras: pela linguagem &5 vezes
maliciosa. do colunisia, pela superposigio de mensagens que, sepa-
redas, tém um owiro significado, e pela colocagio de diminutivos
2 apelides nos personagens da coluns social.

A maFriz de Ibrahim Sued ¢ flagrante guandeo afirma, com
destague, no dis 23/5, gque “Caroline estd virando ‘refrigeranie’
Da mesma forma, comunica ag leitor gue “Susy Chandon e Fred
Chundon estio circulando novamente junfos em Paris™, no dia
30 de maio. Zozimo & mais misterioso (ou mails discreto) guando
afirma: “Comenta-se nos meios esportivos o desguite em breve
de ums das mals conhecidas e mntmvertm,as figures do mumdo
do futebol”. ™

Mo dia scguinte, Ibrahim Sued conta quc encontron em Paris
"p Sr. B. P. com uma mulata brasileira, modelo que vive em
Londres”, Este & o tipo de noticia, situado no limite enfre o real
e o irreal, na zona do Tumor e do bosio, gque da ao leitor a par-
ticipacio afetiva de que precisa: a noticia é dads no tom da in-
triga, 0 persomagem do boato tem um nome (e s vezes também
um roste, se for publicada a sua fotografia). Cutro processo con-
sizte na superposigic de mensagens, como na noticis publicada
por Zozimo & respeito de Catherine Deneuve no dia 24/5, afir-
mando gue & artists jé recsben (e aceitou) cinco propostas para
filmar. “depois de ter sido abandonads por Marcello Mastrolanni”.
A segunds parte da noticia altera o sentido da primeira, tornando-a
maliciosa, implicitemente. Por fim, a colocagio ou o uso de ape-
lidos dos personsgens-paradigmas sio também um meio de apTo-
ximé-los psicologicamente do leitor. Tanto as mulheres gquanto s
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homens recebem-nos: Gul Guimaries, Held Willemsens, Glorinha,
Sucd, Nond Séve e outros teml apenas o seu nome de familia
respeltado.

Moo enfantn, mesmo quandoe =0 tratp, de Tomores £ hoabos,
& preciso gue o leitor acredite, em principio, na noticia divulgada,
& aceite o colunista social como um astre menor entre 85 COMNS-
telaches gque hrilham na gus coluna, Pard atingir este credibilidade,
vdrias possibilidades estdo abertas ao jornalista: ele se fag ordculo,
“prevendo” & depois confirmando noticias gue recebe “em pri-
meirs man® ou “com exclusividade” ds suloridsdes. Cnlfco racesso
& a autopromngio, que serd analisada a seguir.

No seu papel de jornalista bem informado, Ibrahim Sued
amunein, no dia 20 48 agosto, o sumento 43 oasoling, “ainda na
primeira guintzena de setembro. Como ji revelei agui, devers ser
inferior a 10%, salvo gqualguer awmento no preco internacional
do petrdleo”. Come ge pode perceher, gle se Teserve uma saida,
caso a previsio nfo se confirme. No dia serinte, o mesmo coll-
nista destaca o cardter pessoal de uma revelagio gue lhe foi feita
“nelo vice-governador de Pernambued”. Ainda no din 2178, Thrahim
Sued diz que, “em comunicacio pessoal”, o superintendente da
&unsb lhe anunciou uma nova modalidade de cobranca de entrada
nos cinemas cariocas. O colunists procura bopor-se, portanta, cons
um homem bem relacionado nas sltas esferas da politica € da
adgministracio. Wem mesmo o Baznco do Brasll escapa: escreve
Threhim Sued, no dia 21/8, em sua coluna — “0 Bancto dr Brasil
fara assembléia de acionistas para dar bonificacoes de 60 a BO%,
mas os rumores fortes sio de que serda de 100%. Melhor ainda”,
Como estes “rumores” se confirmaram alguns dias depois, o colll
jista vill aumentada s sua credibilidade junto ao leitor.

O tom da coluna de Zozimo é difershte. Embora tambem faca
algumas previsdes, ele prooura dar noticlas ohjetivas no campo da
politica, administracio e economia, sem destacar suas relagtes
pessoais, cOmMOo & pode ver nesis nota, do dia 22 de maigr “A res-
surreicao do teatrorevista cu grand complet estd programads para
o segundo semestre deste ano, (...} A inigiativa é do Servigo Na-
tional de Testro gue conta, para o projeto, com O apolo total 4o
Ministro Ney Braga”.

36 Compamy (S



Mezmop nos mexericos, Z0zimo usa umsa lngusgem mais sobria

¢ cita suas fontes, como nesta outra nots, publicada no dia 25

[ de maio: “Jacgueline Kennedy Onassis estaria disposta a aban-

donar a sus atwal vida social e mundans para se dedicar & criacdo

| de cavalos em uma fazenda de Nova Jérsel, nos Esiafios Unidos.

Quem conta € o colunista Nigel Dempsey, do Daily Mail, que vai

mizis além: Jackie estaria se desfazendo de algumas de suas pro-

. priedades — um grande apartamento em Nova Torque e um

TRncho 1o sest const — pars invesiir em cavalos puros-sangues.
Pode ser”,

Tods & malicia do colunista ficon contida nas duss WWimnas
- palavras, de um modo muito mais sutil gue a linguagem de Ibrahim
- Sued. A diferenga de Unpusgem des duas colunas, a ser estudada

- defalbadamente mais adiante, devese princibalmente & diferenca
- do pablico l#itor dos dois jornais: O Globo € dedicado as classes
A e B, enguanto o Jornsl do Brasil dirigese extlusivamente a
classe A, e tem como principal carncleristica a sobriedade de sus
Jlinguagem, em todas as segbes. A coluna social nfio poderia escabar
& recra.

Além de apolar a sua eredibilidade junto ao publico nes sueas
relaciies pesscais cormn &5 autoridades, o colunista precisa provar
‘gue realmente circula pos mejos gue descreve.. Para isto, niio s6

| usa a autopromoglo, mas também conta com o0 apoio dos colezas.
| Por issn, Tbrahim Sued coloca na legenda da foto publicada no
| dia 21/5, em que aparecem a Rainha Elizabeth e o Principe Phillip:
| “Por coincidéncia, j4 jantel com ambos, e destaca, sob a foio da
familia Rainier, que ©s principes posaram “para a minha Leica®.
Outro modo de sfirmar sua intimidade com oz personagens-para-
digmas é 0 ehvio de desculpas guando ndo podem comparecer
#s suas festas, como faz Thrahim Sued no dia 19/8, quando diz
que “niaoc pude participar do jantar de ‘niver’ de Mestre Ternz",
au guesndo amunela na coluna, nos dias 20/5 = 22/8, 1‘espuctiva-
mente, os convites pessoais que recebe: “O Centendrio de Cartier
val ser festejado dia 25 com um coguetel na Place Vendame, Merci
palo couvite”,
' “Na semana passada o iate de Miarchos, ‘Aflatus’ — o maior
do mundo, parece um navio — deixou o porto de Ménsca, levando
| auarenta convidados (Bu disse quarenta) para um cruzeiro pelas
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Ilhas Gregas. Lamentavelmente eu tive gque recusar o convite
de Felipe Niarchos porgue precisava retornar ao Rio. Fica pra
proxzima”,

Alem da autopromociio, aue leva Ibrahim Sued s relaiar suas
aventuras em Monaeo, onde “sé andel de Rolls-Rovee e Cadillac
forrado de veludo azul: é de Danielle Cattan, uma libanesa que
tem casa no Iran, em Paris, no Libano e em Cap Ferrat, onde
me oferecen um almocgo darabe” (publicado no dia 24/8), hd tzm-
bém a promocio muitua. Assim, Ibrahim faz parte do universo
da coluna de Zdzimo, o gual, por sua vez, & citado pelo colega.
No dis 23/8, Zozimo inclul o nome de Ibrahim na lHsta de convi-
dados de uma festa elepantfe, ao lado doz personagensparadigmas.
Dois dias antes, este relacionarz Zdsimo e sua esposa em outra
lista de convidados. Deste modo, “indiretamente”, os colunistas
provam aos leitores que conhecem realmente os personagens que
descrevem.

E importanie assinalar, contudo, que as notas sobre politica
€ ceonomia nio servem unicamente como autopromogic para o
colunistz. Seu tom nem sempre é o do ordculo inconsegiiente.
Na verdade, este tipo de nota aparece menos que a noticis séria
sobre economia ou politica, 0 comentdrio critico ow o apelo &s
autoridades e ao ptiblico em nome do bom senso,

Como nito poderia deixar de ser, as notas sobre economia
referem-se &5 grandes empresas e suas transacbes. Interessam
principalmente & coluna social e a0 seu publico as empresss de
navegacho sérea, 2s grandes Imobilidrias, 8 indistriz de turismo,
as reportagens de revistas estrangeiras sobre a moda, as paisagens
€ 2 arquitetura brasileiras, os leilées de obras artisticas, a inchis-
tria automobilistica nacional e estrangeira e as relacies comerciais
do Brasil com outros paises, ou seja, as possibilidades de CEPOT-
tagio e importagio de produtos, instalacio de fabricas, eto.

Assim, Zdzimo anuncia, no dia 21/8, o lancamento “do segundo
Formula-Um da Copersucar”, ¢, no din seguinte, comenta que
“a Nigéria e 0 Kuwait estio interessados em carros brasileiros”.
No dia 20/5, destaca que “a Varig recebeu, em Madri, o troféu
Calidad-74", e, no dia 20/8, revela que “a Boeing estuda o projeto
de wmn SuperJumbo com capacidade para 700 passageiros”. Mas
nem s¢ as grandes empresas acreas tém vez: como 0 novo meio
de locomociio de executivos atarefados & o tdxi-asreo, uma dessas
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empresas ganhou espago na coluna de Zézimo para aminciar, no
<la 2175, gue “experimenta amanhd e depois o Bandeirante no-
¢ional em sua rota Ric-Santos-Sao Paulo”.

GQuante & indistria de construcio, destaca-se 3 nota de Zdzimo,
publicada no diz 20/8, que diz que “as empresas imobilidrias estio
se agrupando para grendes langamentos na Barra da Tijueca, com
apertamentos de hixo, jardins de Burle Marx, esculturas de Agos-
tinelli e halls projetados pelo decorador Jodo B V. da Silva™
Neste amincio, é 0 nome dos diversos artistas, personagens da
coluna social, gue vende ¢ apartamento e fornece ao amincio o
pretexto para fizurar ali e nio nos classificados. A arquitetura e
a decoragio brasileiras também tém nome no exterior, e a eoluna
social procura ressaltar esta fama: Ibhrahim Sued conta, no dia
19/8, que um jornalista do Archifectural Digest fez uma rteporta.
gem sobre o Largo da Mae do Bispo, eriado por J. Senna. Zdzimo
Tevela, no dia 19/5, que “uma revista alemd de decoragio estd
fazendo wmna reportagem sobre win apartamento perfencente a uma
brasileira, em Londres”. Outras indiistrias também sio focalizadas,
como, por exemplo, guando Ibrahim Sued amuncia que a “Santa
Marins ¢ a primeira a fabricar vidros ray-ben no Brasil” (dia
20/8), ou quando Zdzimo anuncia & inauguracio de rmais uma
fibrica de uisque nacional, perto de'Resende, no dia 19 de maio.

O turismo aparece tanto no plamo nacional quanto interna-
clonal no dia 21/5, Zézimo escreve que “o presidents da Embrator
manteve encontro com o presidente do Club Méditerrannée, em
Paris, visando a sua instalagdo no Brasil”, e, no dia 19/8, Ibrshim
Sued noticia que a Chécara do Ceu terd um hotel com trés an-
dares, no lugar de outro projeto gue nio estava em harmonia com
0 ambiente. A chegada de presidentes de grandes companhias pode
servir de alerts & empresdrios brasileiros interessados em contatos
comerciais, e por isso as colunas sociais, tanto de O Globo guanto
do Jornal do Brasil, costumam anuncid-las. As veges, sio até bhas-
tante explicitas, como 4 afirmagio de Zdzimo, publicada no dia
23/5, de gue “chegou ao Rio o diretor juridico do Ministério da
Fazenda do México, para contatos comerciais”. No mesmo dia,
gle revela também que “o governo do Iragque renovou peaido de
consultas ao governo brasileiro sobre as possibilidades de voos
comercials entre sen pais e o Brasil”.
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Assim como € usada para veicular anincios, a coluna social
transmite tambsm notas sobre inauguraches, vernissages, premieres
de filmes, noites de sutdgrafos — gue nido deixam de ser um
acontecimento social, a0 mesmo tempo que Jangam um produto,
a0 lado de lojas, automdveis, perfumes e joalheiros famosos.
Assim, Zdzimo anuncia o langamento de um novo livro de Josug
Montello, no dia 19 de maio, &, no dis 20 de agosto, & inaugu-
racio do Rio Othon Palace, "prevista para outubro, durante o
congresso da ASTA". No mesmo dia, menciona “o proximo LP
de Astor Piazzolla & Ceraldinho Carneiro, poeta brasileiro”

Tudo é anunciado, tudo pode ser consumido: a culfura, sob a
forms de livros, pecas de teatro, shows, concertos, espeticulos de
danga, conferéncias, filmes, discos, quadros, objetos de arte ou
artesanato; a beleza, sob a forma de clinicas e clrurgides famosos;
os artistas, na medida em gue se expdemn aos medis; & indiistria,.
na medida em gque contribui pars a confecgiio de objetos de cul-
tura & de consumo, & 0 comércio, que os vende. A coluna social,
assim como @0 jornal, interessa sobretudo o anunciante: € poT 1820
que, ao lado de Roger Vadim e Jackie Onassis, sa0 vedetas as
empresas agreas, automobilisticas, imobilidrias e financeiras.

vale destacar, também, a importncia das noticlas sobre es-
porte, & sobretudo futebol, nas colunas sociais, principalmente na
de Zozimo. Como esporte nacional do Brasil, o futebol & de inte-
resse praticamente geral, & a coluna soclal focaliza o aspecto
administrativo dos clubes, cujos diretores fazem parte de seu
universo, e os mexericos em torno das grandes estrelas do esporic.
Assim, Fozimo declara, no dia 24 de maio, que, “em comunicacice
pessoal”, o Sr. Jodo Havelange lhe deu informactes scbre o Cam-
peonato Mundial de Juvenis, e snuncia misteriosamente, no dia
14 de agosto, o desquite de uma figura “das mais conhecidas e
controvertidas do mundo do futebol”, além de criticar as mudancas
de técnicos nos diversos clubes (dia 20/8), Divulga tambem 08
rumores sobre & contratacio de jogadores pelo Flamengo (22/8),
o, como no caso de Carlos Alberto, por um time norie-americano,
e, no dia 23/8, anuncia a estréia de uma nova modalidade de jogo
a ser exibida na Bahia. No dia seguinte, noticia “a retransmissioc
da Copa do Mundo via Embratel”.

No entanto, nio s6 o futebol aparece nas colunas sociais.
Devido ap seu cardter de esportes “de elite”, o golfe, o iénis, a
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sguitagio e mesmo o automobilismo (por estar em wvoga) t8m
¢ sen cantinho assegurado. Na coluna de Ibrahim Sued, o des
tague do esporte é menor. Aparece is vezes, como motivo de erl
tica — “Bola preta para o fechamento do Estddio Caio Martins
em MNiterdi™ (dia 20/8), ou guando propicia um aconfecimento
social, como 2 homenagem & jogadora de golfe Cecilia Grimaud,
bicampei em Teresdpolis, descrita no dia 18 de agosto.

23.2 A Critica e 0 Apelo

Mem s0 de mexericos vive a coluna social. A nota cultural,
onde anuncia as idas e vindas dos artistas in de todos os setores,
como & miisica, a dancs, o cinema, a literatura e as artes plasticas,
coloca em evidéncia os discipulos das musas. Os anuncios, crite-
riosamente colocados, vendem os mais diversos produtos. A nota
sobre economia e politica € informativa. A crifica e o apelo, por
sus ver, completam # caracterizacBo da coluna social como um
génern jornalistico b parte, essencialmente heterogéneo. Mesmo
fazendo parte de uma revists didria como € o segundo caderno
e, portanto, tendo por objetivo principal a diversio do leifor, ela
tem uma funedo reservada s matérias do primeirce caderno, e,
em especial, aocs editoriais: a critica & o apelo ao publico e &s
autoridades.

Os gpelos 580, na verdade, bem poucos. Nos dois periodos
estudados foram registrados apenas dois apelos, um de cada colu-
nista: no dia 23 de maio, Ibrahim Sued pediu s autoridades um
reforeo na vacinacio contra a meningite, devido ao aparecimento
de um caso no Colégio José Bonifdclo. E Zdzimo, no dia 19 de
agosto, apelou & Light em favor dos moradores da rua Vendnelo
Flores, "ha trés semanas sem luz".

Muito mals numerosas sAo as criticas, principalmente por parte
do colunistz do Jornal do Brasil. A tonica recal sobre dois assuntos
principais: a estética e o setor cultural, de um lado, e, de outro,
o espirito piiblico dos cidadfos. As criticas de Thrahim Sued, por
sua vez, 580 mais heterogfneas e ndo parecem seguir uma linha
de pensamento coerente: ¢ colunista critica tanto as gafes come-
tidas por diplomatas (dia 20/5) quanto o enguigo de um sinal
de transito em frente ao Instituto dos Cegos (23/3) ou a md gus
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lidade dos restaurantes de luxo da cidade. Tsto nao dquer dizer,
contuda, gue as critices de Fdzimo ze limitem apenas o dois
assuntos. Ele também fala, por exemplo, das artimanbas de em-
presdrios brasileiros gue colocam em seus produtos marcas famo-
£as no exterior, obrigando os originais a IECOMPTaTem sell prdnrio
nome gquando se instalam no Brasil £23/5), ou o sistema que estd
sendo usado no Tinel Reboucas. No entanto, percebe-se oue as
criticas do Jornal do Brasil se destinam estritamente aos mora-
dores da Zona Sul, onde se concentrs o maior numero de ceus
leitores, ao passo que O Globo comenta, por exemplo, o fecha-
mento de um estddio de futebol em Nitersi (20/8) e o mau estado
de conservagio do Sitio do Picapau Amarelo pela Prefeituras de
Taubaté. Isto quer dizer, em teoria, que a faixa de interesses dos
leitores de O Globo se estende para além dos limites de um bairro
ou de um Estado, ao contrdrio dos que I2em o Jornal do Brasil

Guanto & estética e ao =etor cultural, Zdzimo critica a falta
de gosto na pinfura dos onibus de luxo (18/5), a CNEeracio exXces-
siva na importacio de obras de arte (22/5), a falta de promogio
do filme Amuleto de Ogum no Festival de Cannes (23/5), a falta
de gosto do lema, hino e brasio do antign Estado do Rio (19/81,
a venda de wm painel de Portinari por um colégio de Catamuases
ac Governo do Estado de S8io Paulo (dias 20 & 21 de agosto),
0 fim das livrarias no centro da cidade (20/8), e transereve o
critica de um jornal francés 2 wm escritor gue situcu o cendric
de seu romance na Amagzdnia (24/8).

Percebe-se gue todas estas observagfies se destinam s um pi-
blico de classe A, predominantemente. No entanto, o colunista
nio poupa este mesmo priblico de criticas virulentas, quando fala,
no dia 21/8, da nova “brincadeira” de motoristas da Zona Sul, que
seguiam outros carros, principalments os gue vinham dos motéis
de SBo Conrado, pela madrugada, pars assustar as pessoas, ou
quando, no diz seguinte, descreve a aflicio das vitimas de trotes
com ameagas de segiiestros, izualmente na Zong Sul, A poluicio
causada pelos edificios que incineram o seu lixo também & comen-
tada pelo colunista do Jornal do Brasil, que sempre se refere
exclusivamente & Zona Sul da eidade,

Mes as sutoridades também siEo alvo de censura, no dia 23
de agosto, quando FAdzimo comenta gue uma guadrilha de pivetes
vinha assaltando pessoas nas russ Margués de Abrantes e Senadar
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Vergueiro, depois que foi expulsa do Catete pela Propria policia,
ou gquando critica a nova prorrogagio do prazo de entrega do novo
42roporto. supersdnico, no dia 20 de agosto. Os PErE0Onagens-para-
digmas raramenie sSo alvo de critica, ¢ nenhuma vez foram oo-
mentedos desfavoravelmente, por nenhum dog colunistas, durante
o periodo estudado. Em outras Ocasifes, porém, Zdzimo ja chegou
8 criticar a falta de pontualidade dos convidades a Tecepcdes, que
obrigavam a dona da casa a malabarismos oulindrios bara manter
a comida apetitoss, ou o= precos excessivamente altos cobrados
relos restaurantes de luxo por pratos simples e bebidas nacionais

Algumas destas criticas podem ser consideradas como apelos
indiretos, como & o easo dos incineradores de lizo, dos trotes de
mau gosto e dos aszaltos dos pivetes: de um lado, o cnlunista
apela parta o espirito publico & de respeito humsano de zeus leifores,

agesto que, com a fusio da Guanabara com o Estado do Rio, nio
cipard do Campeonato Brasileiro de. Ténis, o gue eliminou amhas
do torneio,

233 A Linguagem

De acordo com a hipdtese postulada na Introducdo, & no texto
da coluna socizal que se realiza a combinagio dos personagens-
paradigmeas com as agbes-sintagmas, de onde resulia 0 ambiente
real/irreal que propicia a Projecio e a identificagio do leitor,
com o subsegliente alivio das tenzfes e frustragcles que sofre na
vida real,

Neste texto alternam-se dois tipos de significado das palavras.
2 extensional ou denotativo, usado em descrigies objetivas e na
divulracio das aces reais dos Dersonagens, como as festas, casa-
mentos, viagens, compres. E o significado intensional ou cono-
tativo, prdprio da descricBo das agfes irreals, propicias & evasio
e a0 sonho, & projecio e & identificacio. E carregado de adje-
tivos, advérbios e palavras de elevado grau de conotacio. Sepundo
Geoffrey Leech*, em Semantics, a conotagio varia de acordo com
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a cultura e a histéria de um povo, e também de individuo para
individuo, conforme a experiéneia de cada um.

Considerando a média ideal dos leitores de cada um dos jornais
estudados, € possivel afirmar, com peguena margem de erro, as
conotacies mais aparentes das palavras empregadas. Mesmo a
fungiio dos estrangeirismos, neclogismos e girias usadas pelos colu-
nistas pode ser esclarecida através do conceito de conotacio: gque
outra funcdo podem ter, além de, por um lado, dar & coluna a
sofisticacio que dela se espera, ¢, por outro, aproximar e intro-
duzir 0 leitor, através des “"palavras de passe”, ao universo por
€la descrito?

Nos relatos dos eventos sociais, todos esses elementos se mis-
turam, coniribuindo para a formacio da atmosfera de conjunto:
as denotagbes, sob & forma das descricdes de roupas, decoragio,
earddpios; as conotacdes implicitas nos prdprios elementos da
roupa ou da decoragio descrita; os estrangeirismos, dando a co-
notacio sofisticads & coluna; e as girias e neologismos do colu-
nista, gue colocam o leitor 4 vontade nesse ambiente estranho e
fascinante.

Como exemplo, analisaremos a descricio de um almogo em
homenagem ao costureiro Pierre Balmain, publicads no dia 19
de maip e relatada tanto por Zomimo quanto por Ibrahim Sued.
Vejamos, primeivamente, ¢ pardgralo inicial ds matéria de O Globo;
“__. abriram os salbes de seu address no Bingen, no meio de uma
floresta, para o almogo em homenagem a Pierre Balmain”.

Zozimo: "Pierre Balmain foi o homenageado do concorridissi-
mo almogo que © 5. M. X. ¢ Sra. ofereceram ontem em sua casa
de Petrdpolis, reunindo em torno de um buffet muito elogiado
¢rande parte da sociedade do Rio".

Percebese que ambos os jornalistas inseriram, logo na pri-
meira frase, um estrangeirismo: address e buffet — a nota sofisti-
cada ji estd presente. Ihrahim destaca os anfitrifes, e Zdzimo,
0 homenageado. Nota-se um certo exagero por parte do colunista
de O Globo: a casa tem “saldes” e fica “no meio de uma floresta®”.
Em cantrapartida, Zdzimo uga o superlativo “concorridissimo”,
afirma que o buffet foi “muito elogiado™ e gue “grande parte da
sociedade do Rio" estava presente. Na verdade, estas sfio as ntnicas
conotagbes do primeiro pardgrafo: as hipérboles e os estran-
geirismos.

6L Comum 3



A ordem dos pardgrafos das duss reporiagens € um pouco
diferente: Ibrahim Sued prossegue falando do carddpio enquanto
Fozimo descreve primeiro & decoragio. Para facilitar o estudo
comparativo da linguagem dos dois colunistas, alteramos a ordem
da descricio de Zdézimo, colocande em primeiro lugar o carddpio,
como fer o Seu colega de O Globo: “Batidas de maracujd, tange-
rina, coco € limdo fizeram o maior ‘su’. No menu, 0s pontos altos
foram vatapd, acarajé e farofa de dendé, seguidos de sorvetes de
coco, tangering, abscaxi e laranja, todos servidos nas prdprias
frutas".

Zézimo: “No meny pontificavam um vatapd ¢ um lombinho,
seguidos de sorvetes e um papo-de-anjo home-made”.

A descricio de Ibrahim Sued € inteiramente denotativa, exceto
pels sua preferéncin pela palavra menu no lugar de "eardapio”,
que, alids, & tambeém o fraco de Zozimo. A linguagem deste ja &
diferente: embora ndo tenha descide a minucias, incluindo um
pralo omitido por seu colega, e o verbo “pontificavam” confere
ume certa importincia & pratos poucos sofisticados, porque na-
cionais. G home-made como adjetivo para ¢ prosaico papoe-deanjo
tem & mesma funcio: o anglicismo confere stalus ao doce tradi-
cional e simples. Quanto & decoragho, declara Ibrahim Sued:
“Outro detalhe a destacar fol o décor original: mini-gaiolas de
bambu com periguitos, enfeitadas por monsenhores amarelos, seér-
viam de centro de mesa. No buffet, um grande cipd com orguideas,
inranjas e nvas”.

Zozimo: “A decoracio da casa e dos jardins Incluia gaiolas
com pericuitos, e as mesas, com toalhas braneas, foram enfeitadas
com flores e frutos".

Mais uma vez, Zézimo € mais objetivo que seu colega, omi
tindo adjetivos desnecessdrios e até palavras estrangeiras, o que
& umea rarvidade: sio poucos os perfodos das colunas socials em
gue nio apareca pelo menos wm “from" ou um “a l1a%

Outra descrico, mais carregada de conotaghes e também pu-
blicada pelos dois colunistas, no diz 22 de maio, merece ser ana
lisada. Escreve Thrahim Sued: “Os boleros de pele imperaram no
jantar oferecido pelo sr. W e sra. Foi & base de capeletti. A hosiess
recebeu os convidados mum modelo estampado, muito elegante,
tipo ceftan. Na decoracio, ¢ destague foi para os arranjos e
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samambaias com orquideas, gue enfeitavam as salas, aldm do
servigo da Companhiz das Indias",

Zdzimo: "Sir W e Lady VP (ela muito bem, num caiétd em
tons amarelos) receberam para um elegante jantar em homena-
zem & Marquesa C. C. A,

Com a expressBo “boleros de pele”, Ibrahim Susd jd mostra
zo leitor o nivel da Tecepncio que se segue. Além do preco elevado
do material, s6 a classe A pode imitar aoc pé da letrs a moda
eurcpéis sem cair no ridiculo — pode ser, no méximo, “extrava-
ganfe”, Zd0zimo consegue o mesmo efeito ao iniciar & matdria com
o titulp do anfitriao — um “sir” é guase um nobre, aos olhos do
brasileiro. Como Ibrahim, ele descreve & roups da anfitria, desta
cando que ela estava elegante, assim como a prépria festa, “em
homenagem & Marquesa X" — o [ato da homenageada ser ums
Marguesa exerce grande fascinio sobre o leitor.

Mo relato de Tbrahim Sued, destacase ainda 2 referéneia a
decoragiio, onde fala em orquidess (uma flor reconhecidamente
exdtica, rara e, portanto, de acordo com o meio descrito) e @
porcelana "Companhie das Indias”, mais rara e muito mais cara
que orguideas. . . Estes detalhes mostram gue o piblico de Ibrahim
Sned estd menos familiarizado com o tino de ambiente descrito
e também se impressiona mais com o0s aspectos externos da Ti-
queza que o leitores de Zdzimo. Os boleros de pele, as orguidesas
¢ & louga sdo detalheés mais importantes para os leitores de
O Globo gue do Jornal do Brasil.

O indice de conotagles e alusfes auments quando se iraia
oe mmoares e boatos: o leitor é envolvido numa intriga, ele par-
ticipa do mexerico através da linguarem, € € admitido nas altas
esferas. No dia 22 de maio, tanto Thrahim Sued quanto Zdzimo
falam da Princesa Caroline. Declara Zézimo: “O grand monde
europeu ¢std scompanhando de perto 0 namoro da Princesa Caro-
line e do ecantor frencés Fhillippe Lavil. Na semsana passada, Ca-
roline levou o namorado a Monaco para apresentd-lo aos pais,
que além de darem scu nikil obstal, convidaram-no para um cru-
zeiro de duas semanas & bordo de seu iate, Os mais chegados
arriscam em falar em casamento & vista”.

Ibrahim Sued: “E & Princesa Caroline wvai acabar virando
‘refrigerante’, como algumas Silvias do nosso pais. De leve”
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Enquanto o colunista do Jornal do Brasil destace o interesse
da sociedade européia pelo namoro da Princesa e relata fatos
verificdveis, Thrahim Sued limita-se as alusbes carregadss de cono-
tagdes pouco positivas sobre o seu comportamento. O seu tom
¢ 0 do mexerico, vago ¢ mordaz como convem, mas, no fundo,
perfeitamente indcuo, porque ele nio estd, na verdade, afirmando
coisa alguma E portanto o texto tipico da coluna social: carre
gado de conotagdes, com alusdes vagas a agdes indefinidas e pas-
siveis de reprovagiio pelos cimones de comportamento da sociedade
local — propicio, pois, & identificacio e & projeciio do individuo
tenso e frustrado, gue almeja a uma acio dessas (gualquer que
ela seja) sem que haja consegiiéncias mals sérias fque ums nota
na coluna social,

Apos a listagem dos termos usados pelos dois colunistas om
suas notas (ver Glossdrio), chegase & conclusio de que & preciso
saber um bocado de inglés e francds para enlender realmente o
que eles querem dizer, além de uma pequena dose de italiano e
latim, e uma pitada de espanhol, para completar. '

Das linguas estrangeiras, a mais usada é o francés — 48 termos
€ expressbes de Ibrahim Sued, e 41 de Zézimo, sendo que apenas
oito palavras sio de uso comum acs dols. Nestus gxpressies
incluem-se também as transcrigdes He carddpios ¢ palavras que
poderiam perfeitamente ser usadas em portugués, como “menu”
(carddpio), “souper” (jantar), "maison” (casa), “liqueurs” (lico-
res) e outras. Além disso, a nac-familiarizacico dos linotipistas e
revisores dos jornals com palavras estranhas ao nosso verniculo
leva a erros grosseiros como 2 substituicio do “n” por “b” em
“agnesu”, “illes” com dois 11 e sem acento, ou & redugio das
palavras a um ininteligivel amontoado de letras, como o estranho
“tornedos auate périgourdine”, onde a palavra inicial ficou sem
0 "u” central, e 2 do meio simplesmente niio existe {publicado
na coluna de Ibrahim Sued, no carddpio de uma recepcin do
dia 24/8).

As expressdes em inglés vém em segundo lugar, com 35 axpres-
sdes e palavras utilizedas por Ibrahim e 33 por Zdzimo, sendo
oito comuns aos dois. Percebese que, apesar da atual predomi-
nincia da lingua inglesa em todo o mundo, & coluna social carioca
aind2 se apega & tradicio do século passado, quando a cultura
€ a lingua francesa deixaram no Brasil uma influéncia profundsa.
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Também entre as expressfes e inglés hda maneirismos perfeita-
mente dispensdveis, colocados na coluna & guisa de sofisticacio:
as particulas “to” e “from”, por exemplo, ou as expressdes “hostess™
(anfitrid), “businessman” (homem de negécios), “speeches” (dis-
cursosl, “dinner” (jantar) e outras,

O latim, sob & forma de provérbios ou expressbes usadas no
dis-a-dia (per capita, deficit), o italiano e o espanhol siio pouco
usados, mas também aparecem de vez em gquando. Ao lado desta
sofisticacio lingliistics, o5 colunistss sociais permifem-se a mals
banal das piriss, com expressdes como “badalagdo”, “curtir®,
“transando”, “machio”, num contraste gque mais uma vVeE Vem
completar & sua caracteristica principal de heterogeneidade. No
entanto, o3 colunistas, e prineipalmente Ibrahim Sued, pfo se
contentam com a mera copis do linguajar dos outros. Criam os
sels prdprios termos, inventam a sua gramdfica e acabam até
impondo algumeas das suas invengdes ao piblico leitor.

Mesmo guem nio 18 assiduamente a coluna de Thrahim Sued,
ponhece alsuns dos termos por ele criados, como “locomotiva”™,
“pantera”, “cocada”, “deslumbrada” — todos referentes aos per-
sonagens femininos da coluna — ou expressbes como “bomba”,
“hola, branca” e a adaptaciio fonética do francés “A demain™
“adema”, popularizadas, além da coluna, pelo programa dque o
colinista tinha na televisfio, hd poucos anos afrds,

Um dos processos usados na criagio de novas palavras € a
abreviagio: champanha vira “champd”, sucesso € “su”, aniver-
gdrio ¢ “niver”, Teatro Muniecipal & “Muni”. Por outro lado, os
diminutivos afetivos e os aumentativos afetados confribuem para
dar & eolunz um tom de originalidade, além de aproximarem psi-
cologicamente o leitor dos personagens, Dai temos “cocadinha” e
“panterinha” referindo-se a adolescentes, e “eleganteérrima® qua-
lificando uma mulher, e & colocacio na passiva de um verbo
que nio existe: “fol coguetelado”. Todos os exemplos acima 330
da coluna de Ibrghim, cujo tom é mais agressivo e irdmico em
relagio aos acontecimentos e personagens que divualga, gualifi-
cados por ele mesmo como “colundveis”. O tom de Zozimo € mals
sibrio, como convem & imagem do jornal em que escreve, Por
iszn ndo se registra nele a mesma verve: a ironia estd presente,
mas de modo mais sutil gue na coluna de Tbrahim, e a criagho
de neclogismos se lmita 8 um timido “champa™
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Crutro recurso muito usado pelo colunista de O Globo € o
“nonsense”: frases fora do confexto, colocadas aleatoriaments, em
reral nos dltimos pardgrafos da coluna. Algumas se repetem, con-
forme O guadro ahalzo;

FRASES DATAS
Fretio agosio
Gigl, eu chego 14, 19 19
23 20
25 24
Toca, telefone, tooa. 20
21
23
23
24
25
Hoje stop. Eu vou em frente. 19
21
ph
23
24
Hoje stop. Amanhi eu volto. 18
21
22
23
24
25
Elag passou e deu aquele ald-oooo, a0 18
23

As frases “hoje stop, amanhd eu volto” e “hoje stop, eu vou
em frente” servem de fecho & coluns — sfo uma espécie de dtiS-
pedida do colunista, acentuando o envolvimento & a identificacio
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do leitor. A frase gue se refere ag telefone é ambigua: tanto pode
ser wm pedido para gue ele tooue como a afirmacio de algusm
gue estd cansado de ouvi-lo tocar. As oufras frases nio tém sen-
tido, podendo ser tomadas como uma brincadeira do colunista.

~Onifra peculiaridade da coluna de Ibrshim s&0 o8 provérbios
e “pensamentos”, aparentemente copiados de algum almanague,
que aparecem todos oz dias no pé da coluna, sob o titulo “filo-
sofia do dia”. Alsuns referem-ze & mulher, ou a0 amor, 1 &0
dinheiro, mas o tom de todos € invarizvelmente irdmico. Tambeém
agui se Tegistra uma repeticiio: nos diss 23 e 24 de agosto a citagho
£ g mesma, mudando apenas a refer@neia ao diac

dia 23/8: "Sdbado, dia de pernas de fora”™
dia 24/8: “"Domingo, dia de pernas de fora®.

() significado desta citacio € “dia de ir & praia” e aproximéa-ze
baslante do de outra Ifrase, gue spareceu no dia 24 de maio:
“sabado, dia de ssias curtas”. Tratase, no entanto, de excegdes,
pois as demais sentengas nfo se referem ao dia da publicagio,
como se pode ver no guadro abalxo:

FILOSOFIA DO DIA

19/5 — Nao ser perduldrio € Uma renda.

20/5 — A lingua a5 veres corta & cabeca,

21/5 — As mulherss sfo como os fésforos: quando se incendeiam,
verdem a cabeca.

23/8 — O insensato nas palavras caird,

23/6 — Devese ter pela mulher honesta o respeito devido as reli-
guias; adord-la sem tocdla.

24/35 — Sdbado, dia de salas curtas.

25/5 — Viver nio € aprender. Mas aplicar.

18/8 — O werdadeiro amor & como & aparicBo dos faniasmas:
todo mundo os comenta, mas DOUCOS o5 viram,
19/8 — Visite o mundo antes que o deixe. ..
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2048 — MWao importa longs vida, importa vida bem vivida,

21/8 — A ruina do proximo alegra os inimigos e tambeém a de-
terminados amizos,

23/8 — e nio foram gratos com Jesus Cristo, ndo espere tambeém
a gratidio.

83/8 — Sabado, dia de permas de fora:

24/8 — Domingo, dia de pernzs de fors. Pesscas hd com mais
espitito gue gosto, e outras com mais gosto do gue
espirito.

FPercebe-se gue agqui, maiz uma veg, o colunista assume =
posicio de ordculo, de sdbio, gue diz aos gue o vém consultar
como se comporiar & o gue pensar disnte do mundo. Portanto,
ele nio & =0 wm homem bem relzcionado e bem informado sobre
o que & in nos dias gue correm: ele tem “profundidade”, di con-
selhos, torna-se uma figura parecida com a do astrdlogo, que
tambem fam “previstes” e dd consultas sobre o que fazer e pensar
da vida,

24 O Coniexto

241 4 Faolo
2411 Primeiro Periodo

Todas as fotos publicadas nos periodoz de 19 de malo a 24
de maio e de 18 a 24 de agosto serfo pnalisedas, bem como 25
suas legendas.

19 de maio —

Diz a legenda da foto publicada por Zdzimo: “Maircello Mas-
trojanni estd aproveitando s badalagio do Festival de Cannes para
oficializar seu gffair com a atriz Mimsy Farmer (& sua esguerda).
Uma sucessora & altura de Catherine Deneuve”.
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D& acordo com & caracteristica principal da coluna social,
trata-se de um rumor, de um mezerico em forma de fofo e le
cenda. Na verdade, como a legenda & a interpretacio da foto,
e esta mostra o ator rodeado de frés mmuutheres, uma das guals
identificads como seu novo affgir, este fato pode perfeitamente
ser falso. Temos agqui um exemplo tipico do gue guer dizer Ortega
v Gaszset ** guando fala do “sentido” e da “materialidade™ das
coizas. A materialidade da foto mostra um homem e trés mulheres.
O sen “sentido” é dado pelo colunista e imposto ao leitor, que
nem sonha em ver a foto de um modo diferente do que The foi
mostrado. Cutro fator que entra ai € a identificacio. Os leitores
do sexo mascilino gostariam de estar na posigio de Mastroianni:
ter o seu fisico e o seu éxito com mulherez bonitas e famosas.
As leitoras, por sua veg, identificam-se com a mulher que, segundo
a coluns, € o atual “cazo” de wn homem considerado atraente.

Totalmente diferente & a foto da coluna de Ihrahim Sued:
uma senhors da sociedade que, segundo o colunista, "anda nave-
gando em dgtas lusas” — estd, portanto, em Portugal, em viagem
de lazer. Mais uma ves, o leitor projefa os seus proprios desejos
de ter uma vida sesundo este modelo, € a leitora procura iden-
tificarse com & imagem ds mulher rica, bela, jovem e livre, do
modo como € apresentada pela coluna social,

20 de malo —

A coluna de Zdzimo mostra a Princesa Caroline, de Monaco,
Diz a legenda que ela “nio escapou dos pineéis do brasileiro
Albéry, em Paris. Virou guadro”. Além de projefar o pintor, bra-
gileiro apesar do nome, Zdzimo coloca em evidéncia a Princesa,
umea das figuras mais in da nova geracdo.

Ibrahim Sued exibe umsa “pantera inglesa" com uma “suges-
tio para o inverno que estd chepando™. As peles cobrem apenas
a cabegs & as maos da “pantera” andnima, cuja unica conotagho
¢ uma certa sensualidade. Trata-se, portanto, de uma mensagem
dirigida exclusivamente sos homens, e, do ponto de vista jorna-
listico, de um recurso para preencher o espago destinado a foto,
na falta de outra melhor.



21 de maio —

A ecolunas de Fdézimo destaca a chegada ao Rio do midsico
Léon Russzell, “um dos nomes mais guentes do rock norte-ameri-
cano”, acompanhado do “guitarriste J. J. Dale” e do “produtor
Dennis Cordell”, gue nio aparecem na foto. Em contrapartida,
aparece a mulher de Russell, ums jovem negra, que nio € men-
cionads nenhuma vez. Pelo tamanho da foto, seun titulo em lefras
grandes ¢ o texto-legenda que a acompanha, percebe-se a Impor-
tancia que tem, para os leitores do Jornal do Brasil, o show de
um muisico de rock norte-americano,

Ihrahim Sued aproveita uma foto inexpressiva e sem ligacio
com o contetido de sus coluna para afirmarse diante do leitor
como membro do universo gue descreve. Diz a legenda: "Uma
foto real & sempre um acontecimento. Sua Majestade a ERainha
HElizabeth & o Principe Phillip. Por coincidéncia, j& jantel com
ambos, De leve”,

Do modo como estd escrita a legenda, o leitor menos avisado
pode até imaginar o colunista num jantar intimo com o casal real,
o gue, evidentemente, pio € 0 caso. .,

23 de maio —

Devido & grande quantidade de texto neste dia, a coluna de
Zozimo publicou apenas um 3x4 de Cristina Onassis, para ilustrar
a nota sobre os Tumores de sus unifio com  Petros Goulandris,
zob o tifulo “Casamento, sim e nio”.

0O Globo mostra, em tamanho prande, “uma foto exclusiva
para esta coluna”, com & esposa, a filha e o neto, de wmn més de
idade, do Governador do Estado.

23 de maio —

Mais uma vez, & coluna de Fozimo di um exermnplo de mexe
rico em formea de fotografia. Segundo a legends, trata-se de "Hoger
Vadim e Catherine Schneider, na noite elegante de Cannes”. Em-
bora sem ouiros dizeres, a foto tem uma conotacio de rumor,
j& que Vadim froca freglientements de esposas. Implica, tambem,
por parte do préprio Vadim, num esfor¢o para deizar de ser out
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— ¢le procura exporse u0s media e voltar, deste modo, a ser
in novamente.

Thrahim Sued mostra em sup coluna "a cocedinha A, M. C. em
recente tinta com a geracio pAo com cocada” — & uma espécie de
début da jovem, sua apresentacfo h sociedade e aos leitores da
¢oluna, 8 cujo universo passa a pertencer,

24 de maio —

A coluna de Zdzimo & prddiga em fotografias, neste dia. Em
tamanho maior e lugar privilegiade (canto superior direito), faz
mais um mexerico a0 exibir “Helmut Berger € Bianca Jagger —
ela mum transparentissimo vestido negro — na noite social de
Cannes”. As implicacdes desta foto, que favorsce 2 proje¢io do
leitor nos personagens representados, j§ foram anallsadas na parte
2.1, referenie &c a¢des dos personagefis,

Além desta, a coluna publica ainda mais gquatro fotos. sob
o titulo geral “As Belas”. S3c em tamanho pequenc (5x5cm) e
representam @§ atrizes Brigitte Bardot, Jane Fonda, Catherine
Deneuve & a brasileira Rejane Medeiros, Ilustramm rumores sobre
as trés primeiras, e, sobre a quarta, diz o colunista que “embarca
para a Burops esta semana. Aceitou o convite para fazer Electra,
ums producido egipoia, de diretor ainds desconhecido™. Trata-se,
portanto, de uma acio real da atriz, que ndo € ainda um mito,
e nao & tratads como tal: 2 coluna limita-se a divulgar fatos con-
cernentes & =ua vida profissional,

A eolung de Thrghim apresenta, novamente, uma foto posada:
uma senhora da sociedade que “foi de Bofafogo ao desfile de
Balmain”, isto &, seu vestido € listrado em preto e branco. Nota-se,
nesta legenda, uma leve critica, ou tfalves um pouco de ironia
por parte do eolunista, que, em vez de limitarse a uma descricao
mais sébria, menciona um clube de futebol para caracterizar &
roupa da personagern.

25 de maio —

O Festival de Cannes supre a coluna social na sus necessidade
de fotog e rumores. Desta vez, € Alain Delon, “estreando wm novo
bigode”, gue € retratado por Zosimo ao lado de Mireille Dare,
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upa fests de encerramento do Festival”. Percebe-se o predilecio
da coluna social pelos mitos e pela aproximagio, mesmo no plano
do imagindrin, de “olimpianos” dos dois sexos. Mesmo due seja
falsa @ implicacio da foto, resta a identificacio dos leitores com
o8 mitos: sua funcio fol cumprida,

Para ilustrar o domingo dos leitores de Ibrahim, foi colocada,
no canto superior esquerdo, a atris Jeanine Sinisca, em Hyde
Park, de tanga, Segundo a legenda, ela & “falsa magra, meu tipo
feminino favorito”, e “vem ai contracenando com David Niven em
Paper Tiger”. Tratase de uma tentativa por parte da atriz, de
entrar pars o universo dos olimpianos, através da promocio pes-
s08l mais elementar.

24451 Segundo Periodo

18 de agosto —

4 trés fotos na coluna de Zdzimo: no canto supetior direito,
Chico Buarque de Hollandz ilustra matéria sobre sua nova peca.
Fm tamanho grande, do lado oposto, logo abaixo do logotipo,
“Marta W. apresenta Nédia por intermédio de Paulo Garcez, autor
da foto”. Tratase de uma jovem mie com seu bebé — além de
promover a personagem, © principal objetivo da foto € a promo-
cho do fotdgrafo, A iltima foto, em tamanho menor £ logo abaixo
ds descrita, & da anfitrid de uma recepghio, & acompanha matéria
a respeito.

Threhim Sued tem, como sempre, uma unica foto em sua
coluna. B de uma senhora gque “fugiu ao frio intenso de Correas,
trocando-o pelo calor das festas desta seizon no Rio™ Novaments,
a foto & convencional, posada, e destinada sd a exibir o rosto de
uma personagem da coluna.

19 de agosio —

Fozimo mostra “a Marguesa de P., nos salfes cariocas”. Nao
identifica a festa a gue ela estava presente, talvez porque a foto
Ihe tenhs sido enviade sem este dado. Podese ver nela "o 1mo-
delo ideal da vida de lazer, sua suprema aspiragio”, nas palavras
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de Edgar Morin."* A felicidade, a juventude, os sinais externocs
da rigueza presenles na roupa € nas joiss s80 todo o ideal de
felicidade do cidadSo da cultura de massa gue aspira a esse uni-
verso, feito de festas e amores, e todos os sonhos da mulher de
classe média, que se imagina com estas roupas, estas joias, este
sorriso.

A partir deste dia, as fotos da coluns de Tbrahim giram om
torno da festa a que ele esteve presente em Monte Carlo. O co-
lunista aparece na foto e, para tirar quaisquer dividas do leitor,
seéu nome & mencionado na legenda, que destaca que "4 bonita
Mme. Cattan usou um maravilhoso colar de pedras braslleiras
montadas em brilhantes pela famosa maison Bulgari; anel idem".
Portanto, mais uma vez o colunista se afirma diante do leitor como
membro do universo que descreve, Estd puma situagdo que pro-
picia & identificacio: numa festa elegante, no estrangeiro, entre
mulheres sorridentes e cobertas de brilhantes, numa mesa onde
todos estio muito alegres — 0 modelo de vids apresentado peln
coluna de Ibrahim Sued é o mesmo de Zozimo: o lager, o dinheiro,
as festas, o5 amores, as viagens.

20 de agosto —

Zézimo apresenta mais de uma foto — uma € de Courrtges, o
costureiro, ilustrando matérin sobre sua vinda ao Brasil. A outra
é em tamanho maior e “o mogo sorridente (...) € o redivivo Vic
Damone (lembram-se do par que formava com Pier Anzeli nos
tempos dureos da revista Cineldndia?). Ladeado, em Cannes, pelas
mulatas do show Bresil Tropical, um dos cartazes de malor bi-
lheteria do atual verdo du CoOte”. Ainda uma vez, um mito out
procura voltar & ser in, e as dancarinas do show tém a rara Opor-
tunidade de aparecer um pouco. Para 0 leitor mais maduro,
fica @ lembranca da época em Qque ele e o ator da foto eram
jovens, além do flagrante das mogas bem feitgs de corpo, que
posam a0 lado dele e contribuem para desencadear O processo
de identificaciio.

Ibrahim Sued continua a série sobre a festa de que participou,
mostrando o instante em que uma das senhoras presenies se
levantava para receber um bracelete de ouro e brilhantes sor-
teado durante o baile. A legenda destaca que "Paula usava um
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elegante vesiido bordado em pedras, de Kloss, com um colar de
baguetes, brincos e pulseiras de brilhantes e esmeraldas. Ao seu
lado, Roberto Dakak (caixa alta) e Ibrahim Sued, eu mesmo!”
O colunista descreve as joias com mintcia — do mesmo modo
como procedeu ao descrever a decoraciio de jantares, o seu car
ddpio, a roupa dos personagens presentes, Como a foto nio
nitida, a sua descricio funciona como um complemento e ajuda
4 imaginagao do leitor a reconstituir uma cena da qual teria gos
tado de participar.

Para apresentar o personagem desconhercido, bastou umsa qua-
lificagdo: “caixa alta”, Isto quer dizer que, tendo muito dinheiro,
obteve ingresso no “Olimpo”. O colunista pareee surpreso em
ver-se nesse melo de sonho e necessita afirmar esse fato, ninda
uma vez, para que o leitor nfo esquega, de maneira nenhuma,
que € ele, o colunista, “o mediador, o corifeu”, que o introduz no
mundo da fantasia.

21 de azosto —

A foto da coluna de Zdzimio tem wvérias funcles: langa uma
figurinista e manequim; anuncis o desfile emn gue ela apresentard
“a sua nova moda primavera-verfio 1975/76, gue ela chama de
Ezxistencial Look”; agrada aos homens (ji que a moca estd de
biguini) e &s mulheres, que se vém estimuladas a imitéla — que-
rendo identificar-se com o modelo, elas irfio ao seu desfile e
comprario $uss roupas.

E a feste de Monle Carlo rende s Ibrahim Sued mais uma
foto... Desta vez € a familia Rainier: “no elegante gala do Croix
Rpouge o3 Rainler posaram para minha Leica. Grace como sempre
repito deixa sua filha Caroline no chinelo... Ela usou pérolas no
pescogo e brincos de brithantes”. Percebe.se g necessidade de afir
macio do colunista, guando ele declara que os Rainier posaram
exclusivammente para ele, enguanto, na verdade, dezenas de outros
fotdgralos deviam estar focalizando o trio. Novamente ele destaca
as joias da Princesa Grace, mostrando que tanto els préprio quanto
seus leitores ficam fascinados com elas.
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22 de agosto —

Zdzimo publica quatro fotos em sua coluna. Uma € de Egberto
Gismonti e mostra-o ap piano. Tlustra matérin que {ala da chepada
do musico a0 Rio. Duas sfo da mesma pessoa: “a nova super-
vedete francesa” Isabelle Adjani, desconhecida em busca da fama,
aproveitada pela cabeleireira Carita para lancgar um corte de cabelo.
A foto mals importante da coluna, porém, € de uma personagem
oul que tudo faz (mas nfio consegue nada) pars tormarse i g
“a ex-Imperatriz Soraya, com ar sonhador, no baile de Cartier,
na semana passada, em Monaco”. Zézimo ndo diz se o colar da
Princesa € de esmeralda ou brifhantes. Uma pena,

Ibrahim Sued mostra “o meu amigo Joseph El Khoury pre-
sidente do Bangue de la Méditerranéde do Libano, gue vem af em
outubro”, beijando a mio “da bonita Sra, Jean-Noél Grinda gue
usou modernissimo vestido no Gala do Sporting Club de Mdnaco”.
Os elementos conotativos =80, mais uma vez, os mesmos: a feli-
cidade, a festa, 0 amor, a Identificacio e & projecin do leitor com
8 ajuda do elemento visual e & ¢terna afirmacio de importancin
do colunista, amigo de hangueiros internzcionals.

23 de agosto —

O ecentro da coluna de Zdzlmo € ocupsdo por duzs fotos e as
respectivas legendas. A primeira € da Princesa Grace de Mbnaco,
gue, segundo um rumor publicado “no austero Daoily Mail de
Londres” voltaria ao palco por uma temporads, para interpretar
o papel principal de uma comédia de seu tio; “a princesa, ao gue
consta, contaria com o apoio do Principe Rainier nessa sua volta
{tempordria) a wvida artistica”. Tratase, portanto, de wn rumor
sem conseqiiéncias. A semunda foto mostra o5 dugues de Bedford
— "gla, 8 autora do controvertido Nicole Nobody™”, de férias em
Nice. A coluna &, portanto, muito dedicada & nobreza, no tocante
as fotos, Isto, as férias em Nice dos dugues e a pitada de escén-
dalo suscitado pelo livro da duguesa, constituem o atrative da foto,
J4 que os personagens representados nio o Suprem.

Na coluna de ITbrahim Sued, o jornalista ¢ a vedete. Posa ao
lado ds “Sra. Danielle Cattan, hostess mimero um de Cap Ferrat”,
que “usou esse elegante modelo de Givenchy, pretinho com pedra-
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rias no Gala do Sporting Club de Monaco. Como jdias, um mara-
vilhoso colar de brilhantes e rubis idem do Bulgari”. Além da auto-
promogiio & da apresentacdo de uma “olimpiana”, o colunista se
deiem nas pedras preciosas, citando, novamente, o joalheiro que
as fabricou (a primeira ves fol no dia 19 de aszosto).

24 de agosto —

A coluna de Zdzimo obteve pouco espaco neste dia, em vir
tude cos antineios, Por isso, publica s6 uma foto: “Cyd Charisse
& sell maride Tony Martin em Nice, convidados dos Harold
Robbine para um crugeiro a bordo do Cracara™. A atriz foi famosa
hd alguns anos, Harold Robbins € um personagem in, € um passeio
de iate leva © leitor & suspirar e desejar uma identificacio com
os olimpianos felizes que fazem cruzeiros em seus iates.

Ibrahim Sued bate na sua surrada tecla: a festa de Ménaco.
Selecionou, pars o domingo, a foto da “panterinha P.V.T. quando
recebla de Jean-Claude Brialy o bracelete que ganhou no Gala
de Croix Rouge em Monfe Carlo. Ao seu lado Roberto Dakak Ela
uscu nessa noite esse bonito modelo preto todo bordado em pe-
drarias, assinado por Kloss", O fitolo da fotografia 6 “Um ele
gante vestido de Kloss", Todos 0s.elementos j4 sfio conhecidos do
leitor: a festa, a ganhadora do prémio, Jean-Claude Brialy, o ves
tido da moca ¢ o seu confeccionador. He dois motivos plausivels
para g repeiicio da foto: como Ibrahim Sued fez toda uma série
sobre o assunto, seleclonou a foto do momento culminante da
festa para encerrd-la; ou entio, nfo havia uma foto local dispo-
nivel, o gue € possivel, j4 que Zdzimo também publicou uma foto
internacional. Um terceiro motivo também & plausivel: & promo-
gao do autor do westido junto as leitoras da classe A.

Esta série de fotografias sobre o mesmo assunto & o exemplo
mais flagrante da continuidade da narrativa da coluna social,
gquando personsgens e agles se encadeiam e os fatos colocados
aleatoriamente a cada diz ganham uma ordem linear, que se de-
senrola & medida gue o tempo passa,
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L8 A rogid

O lugar ocupado por umsa matéria na pédgina do jornal é um
indicio seguro da sus imporiancia, O mesmo pode ser dito sobre
a4 pidgina em que ¢ colocada. Uma noticia, ou coluna, que ocupar
o canto superior direito de uma pdgina impar serd forcosamente
vista pelo leitor. Se ocupar, porém, a parte superior de umsa pa-
gina par, nio chamard fanto a atencio, embora nAo se possa
dizer que esteja em local fotalmente desfavoravel.

O primeiro caso € o da coluna de Zdzimo, publicada na pdgina
trés do Caderno B, na metade superior. O segundo referese @
colina de Ibrahim Sued, que procura suprir um pouco a discreta
colocacio publicando sus prdpria foto ao lado do logotipo. So-
mente aos domingos a coluna de Ibrehim ocupa a ferceira pagina
do segundo caderno de O Globo. Quando néo ocupa toda a largura
da pdgina, 8 coluna de Ibrahim fica mais para o lado direito e
divide o resto do espago com as seguintes matérias: as colunas
de Art Buchwald e Elsie Lessa (Globe-Trotter), a seglio de discos
pldssicos de Zito Baptista Filtho (somente no dia 19 de agosto),
a seciio de discos populares assinada por Big Boy (86 no dia 23
de #gosto) e matérias tipo featuré — no dia 23 de maio, Helena
Ferras escrevell sobre a China, ¢ Jota Efegé publicou duas repor
tagens no periodo estudado, uma sobre o sambista Paguito (19 de
agosto) e outra sobre um inventor carioca e sem “tricicle aquatico”
do sécule HIX (23 de agosto).

A coluna de Art Buchwald apareceu nos diaz 20 e 24 de maio
¢ 19 & 23 de agosto, enquanto a de Elsie Lessa fol publicada na
mesma pégina gue a coluna social nos dias 21 de maio e 22 de
agosto, Podese concluir, pelas matérias vizinhas & coluna social,
que a3 pdgina em que aparece, no Globo, é dedicada ac entreteni-
mento. No Jornal do Brasil, a coluna de Zozimo sempre aparece
como tinica matéria da pdgina trés do Caderno B, gue divide com
amincios. Isto mostra que, para o Jornal do Brasil, a coluna social
¢é mais {mportante do gque para O Globo.

() nimero de amincios gue aparecem na segunda pagina do
sepundo caderno de O Globo € guase o dobro dos publivados pelo
Jornal do PBrasil, ao lado da sua coluna social. Enguanto apa-
recem 42 amincios, em uma semana;, no Globo, hd somente 28
no Jornzl do Brasil, no mesmo periodo — 19 a 25 de maio. Os

B0 Comum 5



produtos anunciados s80 também bem mais heterogéneos no Gloho
do gue no Jornal do Brasil. Isto gquer dizer que, no Globo, anin-
cins de restauranies de luxo aparecem ao lado de copias helio-
graficas, dedetizacio e azeite enlatsdo. No Jornal do Brasil isto
nio acontece: apesar da variedade, o tipo de produto anunciado
destina-se sempre 3 wma s0 classe social: & classe A. Como, porem,
os dois jornais se dirigem a esta classe e s0 O Gloho =¢ destina
tombém & classe B, existern slpuns anuncios em comum, que se
referem a: '

— gcontecimentos culturals (shows, concertos)

— livros

— CUTEO0E

— assinaturas do jornal e programacio das rdadios da mesma
empresa

— hotéis

— restauranies

— elinicas

— produtos de belepa e emagrecimento

— maveis

— tapetes

— decoradores

— TOUpas

A lista acimp Teferese a ambos os periodos estudados, pois
ne mesmos antneciog costumam voliar, com Dequenas modificacdes,
o mesmo tais como aparsceram  anteriormente. Isto acontece
principalmente com anincios de lojas de maveis, produtos ds
heleza e resiaursntes. Outros sio constantes, como & pProgTRIMACRD
radiofénica das estacbes vinculadas & mesma empresa gue 0s jor-
nais, antincios de médicos, cursos ¢ saldes de beleza.

CONCLUSAQ

A tomar contacto com o universo da coluna soclal, o leitor
tem uma dupla reacio: identifica-se com o8 personagens-paradig-
mas, procurando imitdlos no gque for possivel, & projeta neles
seus desejos e snseios. Logo, & coluna social tem um efeito de
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eatarse, de liberacio sobre o leitor, & revella do codificador da
MEensafem.

l'¥a Znsiz de imitar concretamente os seus modelos, o leitor
prochrariadquirir, &' qualguer custo, os produtos consumidos
por eles, que lhe dario a sensacio de estar f. este é o segundo
efeito da mensagem da coluna social sobre o 1eltor, desta veg pre:
visto' pelo ‘colunista. Ele anuncia ‘conscientermente 08 servidores
dos personagens-paradigmas e impde certos produtos de culfura
e bens de consumo a0 ‘seu plblico.

Para conseguir exte objetivo, o colunista precisa dispor de
autoridade junto ao piiblico, Ele a consegue atraveés da posigao
de oriculo em gue se coloca, ao “prever” determinados aconteci-
mentos, ao provar que faz parte do universo privilegiddo que
descreve e guando dd conselhos de vida atmvés. de prmrérbms @
citactes,

Deste modo, o colunista trabalha para as indistrias de con-
sumo gue anunelam no seu jornal e torna-se vendedor, nAo s0
desses produtos, mas também da prdpria cultura, gue acaba se
transformando em bem de consumo, Que outro nome dar & Ovros,
discos, objetos de arte e artésdnato? Da meésmia forma sio con
sumidos os artistas. S0 através da exposigio aos media até © des-
raste eles tém possibilidade de, com a popularizagio de seus
nomes, chegar ao sucesso. Este, por sua veg, significa mais e mais
exposicdn a esses mesmos media, sob pens de os artistas se ‘tor-
narem out. E o reingresso & tanto mais d:ﬁaﬂ quanto & gqueda
tiver ‘sido grande.

O eolunista se faz também mediador entre o piblico e a
classe A: apela a autoridades em nome deste piblico e fica ao
lado da lei e'ta ordem quando se trata de coibir' manifestacles
de md educagho, falta de’civismo ou de espirito publico. Mais
umi vez, ele € o sdbip 'gue, colocado ‘acima’' G4 massa, aconse-
lha-a & comportar-sé melhor e transmite os'séus ‘apelos™as esferas
SUperiores.

A experiéncia simbdlica do leitor se realiza no texto da coluna
social. As “palavras de passe” gue lhe dio acesso ao seu universo
sR0 as girias e 0s neologismos do colunista. Os estrangeirismos
fornecem''a mecessdria | suﬁsﬁcagan e fazeny parte do voeabuldrio
i da ‘éoluna. Através dele, o' leitor & chameado a ps:hmpar do
un‘lv&rqcr da e]asse A d descubrir ns faf-‘:us Eﬂﬂtlcﬁm ol nfo) da
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vida privada dos seus personagens, a conhecer suas mansdes o
os detalbhes do seu vestudrio.

A pnnmp&l caracteristica do texto e das imagens da coluna
gocial & a ambmﬂaﬂe Oz persm'l‘igens SA0 pessoas reais, frans-
ﬁ:rrmaf._ias ern mitos pelas mensagens gue & o _hma diviolga a sen
respeito, Suas aedes zA0; a0 mesmo tempo, reals e irreais. O eolu-
nista ¢ e nAo € um membro da classe A; vende produtos de con-
sumo e divulgas fatos culturais; ao mesmo tempo’ que promove,
também destrsi os ‘artistas ‘e personagens avidos de publicidade;
critica & defendes o seu proprio piblico; € as déscricdes guie escreve
s80 ipualmenfe objetivas e conotadas. O mesmo se aplica s ima-
gens da coluna social, que também®tém um” duplo’ sentido: o que
o5 olhos véem nem- gempre é o gue a legenda -interpretas
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GLOSSARIO

1, Palavras ¢ expressoes em inglés, usadas por Ibrahim Sued
g Zozimo Barroso do Amaral nas suas respectivas colunas, nos
periodos estudados (19 a 95 de malo & 18 a 24 de agosto), As
traduces sio baseadas no Diciondrio Inglés-Portugués, organizado
& redigido por Hygino Aliandro (New York, Pocket Book Inc.,
1960, 402 p.).

Address — endereco

Affair — negdeio, transacio, assunto
Bachelor — solteiro, celibatdrio
Best-seller — o gue melhor vende (referese principalmente a
livros)

Big shot — homem importante (giria)
Black-tie — traje & rigor

Blackout — obliterar, apagar as luzes
Business — negdcio

Businessman — homem de negdcio
Bye-hye — até logo

¢'ash — dinheiro; pagamento & vista
Coast to coast — costa a costa
Cocktail — cogquetel, aperitivo
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Chill — frio, gelado

Designer — dezenhisia

Dinner — jantar

Draught beer — cervela de barril

Drinks — bebidas

Eyelift — operacio pldstica para eliminar rugas em torno dos olhos
From — de

Gay power — movimento doz homossexuais norte-americanios
Gentleman — cavalheiro

Hall — entrada 3

Happy birthday — feliz aniversario

Hits — sucessos

Holding — tipo de organizacio empresarisl

Home-made — feito em casa

Hast — anfitrifio

Hostezs — anfitrid

Hot dog — cachorro gquente

Indoor-soccer — futehol de salio

Jetbol — jogo adaptado do futebol

KEnow-how — conhecimento técnico (literalmente: saber como se
faz alguma coisa) '

Made in — feito em

NMight club — bar, boate (literalmente: clube noturho)

Only for women — =0 para mulheres

Open house — de poritas abertas

Peeling — tipo de operagio pldstica (literalmente: descascamento)
Rock — género de miusica popular

Script — manuserito (de uma peca, ou partes para os atores)
Show — espetdculo, exibigdo, representacio; peca

Showbol — jogo sdaptado do futebol

Showman — homem de teatro

Sketcher — desenhista

Speeches — discursos

Stand — barraca, estrado, plataforma, guiosgue

States — Estados Unidos da América

Stop — parar

Tape — fita
The end — fim
To — para
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Trading company — companhia comercial 1
Training — treinamento

Up to date — atualizado

West coast — costa oeste (dos Estados Unidos)
Yiddish — ijidiche.

2. Palavras e expressoes em francés usadas por Ibrahim Sued
e Z6zimo Barroso do Amaral em suas colunas, nos periodos estu-
dados, mencionados acima. As tradugdes sao baseadas no Dicio-
ndrio Francés-Portugués da Difusio Européia do Livro (S&o Paulo,
Difel, 1968)

A chté — ao lado

Agrément — aprovacio, consentimento

Au grand complet — com g presenca de todos

Ballet — bhalé

Béamaises — tipo de molho

Belle époque — final do século XIX e inicio do século XX
Boite — boate, bar, casa notumna

Bordeaux — vinho da regifio de Bordeaux, na Franga
Boutiques — lojas

Brésilienne — brasileira

Buffet — bar, mesa

Caviar aux blinis — caviar com panguecas Tissas
Crevettes & 1'armoricaine — Camardes & moda da Armdrica
Chevalier servant — escudeiro, acompanhante

Chez — em casa de, na companhia de

Chic — fino, chique

Chiffon — tipo de tecido

Coiffeuse — cabeleireira

Connaisseur — conhecedor

Cordon bleu — mestre cuca

Crépes Suzette — panguecas com recheios diversos, geralmente
doces

Début — inicio, apresentacio

Décor — decoraciic, cendrio

Doublée — duplicada

En petit comité — reunifio intims

Escort — acompanhante

Farisan aux marrons — faisio com castanhas
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Foie gras — figado de ganso (em forma de pastal
Fruits de mer — frutos do mar
(Gengve — Genebra
Cilace aux framboises — sorvete de framboesa
Gourmets — gastrinomos
Grand finale — grande final, apoteose
Grande monde — alta sociedade
Griife — marca
Hors commerce — fora do coméreio
Hotal particulier — cesa particular
Ligueurs — licores
Madame — senhora
Maison — casa
Maitre — chefe dos garcons
Marchand de tableauz — comerciante de guadros
Menu — cardapio
Merci — obrigado
Metteur en scéne — encenador
Mondanité — mundanismo
Mousze de chocolat — ereme de chocolate
Mée — nascida
Wouveau-riche — novo-rico
Patronesses — patrocinadoras, damas de caridade
Perles de la Volga — pérolas do Volga
Piece — peca
Fremibre — estreia
Prét-aporter — roups de confeccio
Privé — privativo
Raélette — raspadeira
Rentrée — volta, Tetorno
Reéussi — bem sucedido
Saison —. estacio
Soufflé — holo tufzdo
Suite — continuacio, tipe de divisio (em pegas musicals; em mo-
radias: guarto com banheiro ao lado)
Stealk au poivre — bife com piments
Tailleurs — costumes (roupas)
Tartares — tipo de molho
Téte-i-téte — conversa particular entre duas passua.s
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Tour — giro, circuito

Tournée — ;iagem profissional, série de visitas

Tournedos — filé grosso

Vernissage — inauguracio de exposicio artistica, na véspera da
abertura ao piblico.

3. Expressoes cologuiais e girlas usadas pelos colunistas nos
dois periodos pesguisados.

Acontecer — fer sucesso

Amarracio — casamento

Badalado — conhecido, adulado

Bater um fio — telefonar

Belacap — o Rio de Janeiro

Boa pintea — bem apessoado

Bola pra [rente — expressio de aprovacio

Bomba — noticia de impacto

Bota-fora — despedida dos amizos a alguém que val viajar

Caixa alta — pessoa rica '

Circylar — comparecer a festas, recepcgdes, ete.

Cobras — conhecedores de ums matéria

Champanhota — champanha L

Curtir — sproveitar, comprazer-=e em

Empalmar — levar, furiar

Estar numa bos — estar numa boa fase, bem-humorado, bem
fiisposto

Fusea — carro da murca Volkswagen

Grana — dinheiro

Limpeza — roubo, assalto

Machfo — expressio introduzida com a entrada em moda do mo-
vimento feminista. Desiona os homens de maneira gerzl e, em
particular, os gue tomam atitudes repressivas com relagio a
mmulber

Mating — manha

Melo bi — meio bilhfio de cruzeiros

QOlho vivpg — prestar atencio

Papsas da Medicinag — conhecedores do assunto, médicos famosos
Papo — conversa

Pata choca — pessoa desajeitada, desgraciosa

Pé de boi — trabalho pesado
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Fla — conversa, “papo”

Podres de chic — muito elegantes
Fuente — atnsl

Rebu — festa, rebolico
Recauchutagem — operacio pliastica
Transa — relacio entre pessoas,

4, Palavras e expressfes criadas por Ibrahim Sued, registradas
nos dois periodos estudados. Somente duas expressdes (“champd”
— champanha; e “jantar bi.” — jantar a rigor) s8o0 criaches de
Zozimo registradas no mesmo espaco de tempo; ndo serio re-
petidas,

Ademsi — até amanhfi (corruptela do francés “a demain®)
Armanhi eu wvolto

Bola branca — aprovacio

Bola preta — desaprovacio

Bombs bomba — noticia de grande impacto

Cocada — moca solteira .

Cocadinha — adolescente

Coguetelado — homenageado com um coguetel

De lave

Deslumbrada — mulher da sociedade

Diois pontos

Ela passou e den aguele alf-oooo

Elegantérrima

Em sociedade tudo se sabe

Geraghio pAo com cocada — jovens da classe A, TRpPAFES e MOCAES
adolescentes

Gigi eu chego 14

Hoje “stop” e ademd

Hoje "stop” porque eu vou em frente

Locomotiva — mulher da sociedade

Muni — Teatro MMunicipal

Niver — aniversario

Pantera — moca da sociedade

Panterinha — adolezcente; 0 mesmo gue “cocadinha®
Su — sucesso

Toca, telefone, toca

Tinta — festa.
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NOTICIAR







Reunidos: em Manaus, durante o 1° Simpdsio Nacional sobre
Meios de Comunicacio e Meio Ambiente, de 21 a 26 de janeiro,
sessenta profissionals de Comunicacio Social, abrangendo as dreas
de jornalismo impresso, televisio, rddio, publicidade e propaganda,
cinema e relagies piiblicas, antropdlogos, socidlogos, pedagogos,
cientistas politicos e engenheiros, que atuam em diversas insti-
tuicies do Pais, além das entidades promotoras (Secretaria Es-
pecial do Meio Ambiente — SEMA, do Ministério do Interior,
Associacio Brasilelra de Engenharia Sanitdria Ambiental, ABES
e & Associacho Brasileita de Ensino e Pesquisa da Comunicacio,
ABEPEC) estudaram e discutiram oz problemas gue afetam o
meioc ambiente e o papel doz melos de comunicagio.

O Plendrio do Simpdsio aprovou, por unanimidade, o seguinte
texto;

1

A questio amblental nfo & de natureza técmica, somente, mas,
sobretudo, um processo politico necessariamente determinado pelo
seu envolvimento e responsabilidade, a nivel daz consegiiéncies
da boa ou mi gualidade do meio zcbre a vida € o bem-estar do
conjunto da populacio.

A propria idéia de espago decorre de relacbes sdcio-econd-
micas que lhe dio sentido e significagio histdrica.

Ambiente € meio e nio objetiva.

O objetivo dlfimo é a introdugio de varidveis ambientais nas
estratégins e conceituacio de desenvolvimento, assim como a con-
sideracio de custo ambientsl nas decisdes da producgio, de maneira
a promover a utilizacfo racional dos recursos naturais e culturais
de cada regiio. Para gque isto ocorra, € imprescindivel gue os
canais de comunicacio social estejam desobstruidos, capazes, por-
tanto, de veicular a voniade coletiva.

E imperiogo alargar e enriguecer o conceito de meio ambiente
gue, de forma crescente, depende de ums sbordagern muliidisci-
plinar para sua compreensio adeguada.

E imperioso snalisar o processo produtivo que interfere no
mundo natural e o fransforma, investisando oz resultados desta
transformacio para os que vivem e trabalham numa determinada
sociedade.

Comum 5 3



A expansdo rdpida e desordenada do sistema econdmieco car-
Tega em seu bojo um custo ambiental extremamente alto, que
penaliza principalmente as camadas mais pobres da populacan,
tanto mo campo, guanto nas cidades hrasileiras.

Néo se pode deixar de observar o papel do Estado nos seus
mais diversos niveis de poder, guando, por acao & sobretudo por
omissao, favorece este tipo de crescimento a gue muitos nio tém
acesso do ponto de vista dos beneficios, embora fortemente con-
templados do lado do custo.

Acrescentese que € o conjunto da socledade que financia os
custos gerados pela degradacio ambiental, o que inclui nossos
proprios saldrios.

Exemplifique-se, observando gue, tanto incentivos & relocali-
zacAo industrial, quanto a simples compra de um eolirio durante
uma inversdo térmnica, sfo formas de socializacio dos investimer-
tos feitos para corrigir os efeitos da degradacio ambiental

Para isto, basta mencionar, a titulo de ilmstracio, a morts-
lidade infantil, que varia enormemente dentro de uma mesma
cidade, segundo se localizam as diversas camadas sdcic-econdmi-
cas: cla € wvirias veges maior nas dreas pobres, em COmMpAaragio
com #s mais ricas. E este dado assume =sua Teal significaciio guando
se tem em conta gue cerca de 70% das causas da mortalidade
infantil estio associadas bindmio desnutricio e ausénecia ou ma
gualidade da dgua.

Mas nfo € s¢ a populagio, principalmente a mais pobre, gue
€ atingida. O crescimento desordenado tem caunsado SETiOS  pre-
Juizos ao sistema produtivo, ao gerar as assim chamadas economias
de desperdicioz e as deseconomias urbanas, verdadeiros processos
autofagicos, pois requeremn a canalizacin de crescente soma de
TeCUrsos que seria poupada S g ocupacio ou expansio de um
determinado, meio ambiente tivesse sido objeto de uma acao
planejada.

Finalmente, ¢ também conviccio dos participantes deste Sim-
pdsio que s0 uma sociedade civil vigorosa, com capacidade de
Iniciativa e reivindicagiio, é capaz de conter a depredacio ambien-
tal. Para tanto, é preciso reconhecer que asz solucdes nio podem
TEDOU=ar apenas num saber tecnocrdtico de um grupo restrito,
que teria formulas para arguitetar os parimetros tidos como de-
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sejdveis para o conjunto da Nacio. Adotar esta postura geria en-
carar o povo como imature e, portanto, incapaz de participar nos
processos decisdrios.

A alternativa que se abre implica o revigoramento de um
amplo processo de debate coletivo, gque pao =6 aponte o0s proble-
mas emergentes mas também, sobretudo, seja participante no
encaminhamento de suas solugdes. Processo cuja efetivagho requer
Liberdade de informacio e expressio, indispensdveis para a reali-
zacio de um debate amplo em gue participe toda a socledade
braszileira.

Nesse sentido, a preservacio do meio ambiente reguer o plend
funcionamento democratico.

2

As atividades de comunicagio de massa infegram o conjunto
das atividades do Estado, embora se prolonguem além dele. E no
snterior do Estado que séo crladas as politicas de communicagio,
encarando-se usualmente o papel do comunicador como O de me-
diadar entre este Estado e a Sociedade, através do uso dos meios
de comunicacio instalados para influir e dirigir & Nagio.

Oz interesses do Estado devem, necessariamente, atender as
aspiracgies da Nacio e, portanto, os comunicadores & A2s5essOres
de comunicacio devem firmar sell compromisso com o0s reals
interesses da sociedade. Ou seja, dentro do Estado, devem SETvir
4 Sociedade, colocando a0 acesso da comunidade a informacio
administrada pelo Hstado e levando =té o Estado a voniade da
comunidade, proporcionando, assim, o exercicio do didlogo.

O dever de informar do comunicador € uma resultante do
aireito de ser informado do cidadic e, por isso, o papel dos
comunicadores e assessores de comunicacio ndo pode ser o de
simples agentes fabricadores das imagens das empresas, das ins-
tituicoes e de seus dirigentes. A restricio do trabalho do comuni-
cador & producio mecinica de imagens superficiais nao tem cor-
respondéncia na ética da profissao e deve ser, sempra, rejeitada.

Essa andlise deve ser entendida como ume adverténeia critica
para que, em nenhum momento, O comunicador soecial perca a
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visio do processo em que intervém e no qual deve sempre infer-
vir, consciente do seu papel, das suas limitactes e dos efeifos e
das repercussies que essas intervengies possam proporcionar a
gociedade.

3

Em face dessas consideractes, decidin o 1° Simposio Nacional
sobre Meiog de Comunicacio e Meio Ambiente fazer a8 seguintes
Recomendacdes:

1. Que as Assessorias de Comunicaciio de drgfos voltados para o
Meio Ambiente déem prioridade ao trabalho direto com & comu-
nidade, encarado como uma modslidade de comunicacio partici-
pativa que ndo admite o monologe nem & informagio unidire-
clonal, mas, ao contrdrio, possibilite a tomada de consciéncia da
populacio a partir da andlise critica de sua Tealidade,

3. Que nio compete zos meios de comunicacdo de massa forjar
umsa opinifo ambientalista. Mas, através da troca de informacdes
com as comunidades, fornecer elementos para que a propria so-
cledade forme sua opinifio critica e tome iniciativas na defess
do meio ambients, como forca de assepurar & melhoria de qua-
lidade de wida.

d. Que os comunicadores sociais, trabalhando em assassorias de
comunicagio, tenham sempre presente o papel social de seu oficio
€, assim, sejam agentes de informagio gque, conscientes desse papel,
voltem sua atividade para a aproximacio dos interesses da Nacdo
405 quals deve estar subordinada toda agho ambientalists.

4. Gue as politicas de comunicacio devem =er estabelecidas em
nivel regional e comunitdrio, considerando as peculiaridades e og
interesses culturais e econémicos especificos de cada regifio, ou
classes sociais,

3. Que os melos de comunicagio de massa, especialmente og de
radicdifusio, dediguem maior parte de tempo e incluam em suas
brogramagOes normails guestbez sobre o meio ambiente, especial-
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mente aguelas de interesse mais imediato que suas proprias loca.
lidades; gue os meios de radiodifusio cumpram com o que esta-
belece o Decreto niimero 236/67 e as Portarias Interministeriais
408/70, 515 e 816/75, que disciplinam e recomendszm emissoes de
cardter edueative e cultural, aproveitando as disponibilidades de
tempo, para tratar as questies relativas ao meio ambiente.

6. Que seja intensificada a utilizacio dos recursos cinematograficos
mediante a ampliagio do consumo do filme nacional, especial-
mente os de curta metragem, através da utilizacio dos circuitos
tradiciomals, escolarss e circuitos alternativos comunitérios; criagio
de um fundo de producSo de filmes sobre meio ambiente, incor-
borando o jé reelizado no Brasil, e possibilitando e intensificando
sua participacio e, por consegliéncia, a producio e consumo do
filme funeional, diddtico, técnico, cientifico e informative.

7. No trabalho direto com a comunidade e na utilizacio desse
e dos demais meios, considerar os equipamentos instalados e seus
recursos, como associagdes de bairros, rede escolar, instituicOes
religiosas, associaches profissionals e de classe etc.

8. Procurar utilizar, ampliando sua potencialidade, meios e con-
teidos alternativos aos de comunicacio de massa, valendo-se dos
recursns da comunidade e da criggio popular espontimea.

9. Que instituigbes priblicas ou privadas, que atuam 2o nivel da
comunidade, coloquem seus recursos tecnoldgicos de producio ao
aleanee de grupos organizados da comunidade, assistindo-os no
uso adequado de zus tecnologia operacional e de sua lingnagem
especifica.

10, Que sejam evitadas campanhas piiblicas de persuasio com
desperdicio de recursos € baixo rendimento, dando-se preferéncia
& programas permanentes que atentem para as peculiaridades re-
gionais e se valham da espontaneidade e criastividade das proprias
populagies gue pretendam atingir

11. Que ¢ corpo de funciondrios das empresas seja motivado, tanto
para o papel dos meios de comunicagEo de massa, cguanto para
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o seu préprio papel em face da sociedade em gque vivem e & gue
SETVEINL

12. Que os iéchicos que atuam no mein ambiente compreendam
gue o papel dos meios de comunicagio & servir & sociedade; gue O
dever de informar deverd ser levado em conta de sorte a habilitar
esses meios como coadjuvantes e motivadores dos empreendimen-
tps publicos voltados para o bem-estar das populaghes; gue esses5
técnicos procurem se aproximar das cormunidades a gue Servern,
agindo em conjunto com O profizssionsis de comunicagao.

13. @ue a ABES, a ABEPEC ¢ & SEMA — como promotoras do
1+ Simpdsio Nacional sobre Meios de Corumnicacio Social e Melo
Ambiente — gquestionem junto as entidades de todo o Pais, ligadas,
principalmente, aocs problemas do Meio Ambiente, da Engenharia
Sanitiria e da Comunicag¢io Social, no zsentido da criagio de um
grupo permanente de trabalbio para estudar as recomendacoes 4o
Simpdsio, divulgdlas a nivel nacional, visando a um CONSENs0 &,
finalmente, estudar a viabilizacho dessas recomendacles e -atuar
ao nivel de troca de . informagbes entre as diversas entidades e
empresas.
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