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Editorial

Faz 25 anos que o primeiro nimero da Revista Comum circulou. Nascida por
iniciativa de alunos e professores da FACHA em pleno periodo de ditadura militar,
Comum foi concebida como um periédico académico que debatesse e fizesse circu-
lar idéias sobre o papel € 2 funciio da comunicagio social em seus mais diferentes
aspectos. Embora a circulagdo da revista ndo tenha sido ininterrupta, gostariamos
de registrar este momento e agradecer a todos que, durante essa caminhada, colabo-
raram para que 4 revista continuasse viva.

Neste nimero comemortativo Comum 20 apresenta, de inicio, quatro artigos que
tratam de filosofia. Drauzio Gonzaga abre este bloco com um ensaio que se propoe
avaliar filosoficamente a imagem e o conceito como diferentes instancias de conhe-
cimento e formas de relagio com a vida. Em seguida, Noéli Correia de Melo Sobri-
nho e Alberto Pucheu falam da obra de Friedrich Nietzsche, O texto de Noéli trata
da interpretagdo dada por Heidegger a critica realizada por Nietzsche a propésito
do principio cartesiano do ego cogito, ergo sum, enquanto o ensaio de Pucheu se refere
a um breve relato autobiogrifico escrito por Nietzsche a pedido de Georg Brandes,
intitulado Vita. Na seqiiéncia, o trabalho de Rosingela de Aratjo Ainbinder faz uma
reflexdo sobre o #hauma e a origem do pensar filoséfico,

Literatura, psicanalise, midia e cultura estdo presentes nos dois textos que apre-
sentamos em seguida. O tema do ensaio de Aristides Alonso € o mito de Fausto, sua
tradugdo poética realizada por Goethe e a questdo nuclear em torno da Arte e do
Artificio, entendida segundo paradigma freudiano como apresentado pela psicanali-
se contemporinea. O artigo de Ivo Lucchesi, ao analisar os efeitos produzidos pela
estética da infantilizagdo, se propde a tragar as linhas mestras de um modelo cultural
com o qual o Ocidente tem configurado seus passos nas tltimas décadas.

Marketing, publicidade e comunidade sao os temas dos artigos de Fred Tavares e
Jorge Tadeu Borges Leal. Enquanto o trabalho de Fred Tavares correlaciona as
idéias de Michael Porter, Al Rics e Philip Kotler, através dos conccitos da estratégia,
do marketing e da marca, o texto de Jorge Tadeu trata da comunicagio comunitiria
como um ponto de encontro entre o marketing, a publicidade e as ciéncias sociais.

Pechamos esta revista com dois temas brasileiros: um nacional e outro local. Angela
Maria Aréas Oliveira apresenta uma breve anilise sobre as polémicas lingiisticas que
sempre surgiram toda vez que se tentou afirmar a “lingua brasileira” como a lingua da
nagio brasileira. Guilherme Malaquias S. Neto e Airton Bodstein de Barros analisam
a hist6ria do saneamento na cidade do Rio de Janeiro, a partir de uma abordagem que
relaciona esta historia com a légica dominante na organizagio socio espacial da cidade.
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IMAGEM E CONCEITO

(Por uma nova iconoclastia)

Drangio Gonzaga

Os olhos nio podem conhecer a natureza das coisas.
I scréceo

Em Verdade ¢ mentira no sentido extra-moral, Nietzsche afirma na sua
costumeira politica de terra arrasada: “Quem é bafejado por essa frieza
(da l6gica e da matemitica) dificilmente acreditara que até mesmo o con-
ceito, 0sseo e ortogonal como um dado e tio ficil de deslocar quanto
este, é somente o residuo de uma metdfora, e que a ilusio da transposigao
artificial de um estimulo nervoso em imagens, se nio é a mie, é pelo
menos a avo de todo e qualquer conceito™. Para além do valor puramen-
te retorico e da superficialidade da opinido, duas coisas sdo esclarecedoras
nesta passagem. A primeira é que os conceitos se inspiram originariamen-
te na nossa imersio corpérea e passional no mundo da vida. Na verdade,
0 conceito nio s6 se inspira como partilha da concretude e da tragicidade
da nossa existéncia. As posi¢Ses filoséficas rotuladas prosaicamente como
racionalistas nunca tiveram a pretensio de descarnar as abstragdes
conceituais. Estas sdo armas de fogo no combate politico, testemunhas
desconcertantes no debate teérico, insttumentos cortantes na transfor-
magdo do mundo. Sua origem esti manchada de histéria. Copétnico e
Galileu inauguraram cientificamente a modernidade em meio a2 uma rea-
¢do repressiva do estado inquisitorial contra o principio da inércia e as
provas da rotagdo da Terra. Alegoricamente, a tragédia politica e pedago-
gica de Sécrates, encenada no mito da caverna, s6 pode ser vivida a partir
da iluminagdo conceitual adquirida numa viagem, “l4 fora”, pelas abstra-
¢Oes da filosofia. A segunda coisa esclarecedora — e que decorre da pri-
meira — é que o reducionismo nietzschiano entre conceito ¢ metifora
coloca o fenémeno do conhecimento ji na linguagem coloquial da vida,
no transito espontaneo pelas imagens, na circulagio dos nomes dotados
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de baixa depuragio analitica. A distingGo metafisica do saber nio se d4 ape-
nas nos patamares mais elaborados do discurso proptiamente cientifico, mas
Ji nas primeiras representagoes e articulagbes da comunicagio humana.

Na clissica polémica entre racionalismo e empirismo, em que pesem
os refrdes banalizadores com que muitas vezes se apresentam as duas
teorias, 0 que esta em discussdo ¢ muito mais do que a disputa pela ver-
dadeira origem ¢ natureza do conhecimento humano, mas duas formas
radicalmente distintas de nosso envolvimento com o mundo ¢ a vida.

O impacto seasotial com a realidade exterior atesta a nossa presenca
no mundo fisico, pde-nos em comunicagio com os objetos naturais e ar-
tificiais, constituindo aquilo que Atistételes identifica como alwa sensiti-
va’. Mais do que isto: os sentidos direcionam primitivamente o desejo,
otientam a busca e o gozo dos prazeres organicos. Grande parte de nossos
dramas e paixdes resultam das dificuldades e enredamentos do impulso
desiderativo. As sensagdes provocam o sofrimento na vida real e nas re-
presentagdes literarias. Mas provocam também, al mesmo, alegrias e sa-
tisfagSes. Com as sensagdes nos posicionamos esteticamente no mundo;
em grande medida, € com elas que engendramos e acionamos os significa-
dos da existéncia. Por elas, aspiramos e suspiramos.

No entanto, apesar de sua participagio decisiva na tragédia e na comé-
dia da nossa existéncia, a alma sensitiva, assim como a vegetativa, ainda
nao constitui em nds, segundo Aristételes, uma especificidade ontoldgica.
Partilhamé-la com o restante da animalidade. Ainda que os contetidos
imagéticos de nossas afeccGes sensérias sejam, desde sempre, elaborados
pela cultura, sua base fisica e sua estrutura de comunicacdo com o exteti-
of s30 a mesma de outros viventes: uma receptividade amplamente inde-
fesa e involuntiria diante dos impactos objetais impostos pela realidade
externa. Sensitivamente, nada nos distingue dos outros seres que respi-
ram ¢ se locomovem. Dai que a dimensdo sensotial do conhecimento,
ainda que grave em nds as imagens do mundo e se inscreva nas disposi-
¢Oes primarias de nossa vida, nio pode constituir o fundamento nem as
especificidades complexas do saber humano. Menos ainda pode explicar
nossa relagio dramitica com a existéncia. A simples institui¢do do tem-
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po, da histéria e da linguagem na animalidade humana langa por terra
todas as tentativas, mesmo as mais cuidadosas e sofisticadas, de atribuir
as sensagdes um primado na formagio do conhecimento.

Tanto quanto nos outros animais, a expetiéncia sensivel padece de
uma incapacidade autocorretiva. Ela é teimosa. Dirijo meu catro numa
estrada ensolarada. 1.4 adiante, 2 umas tantas dezenas de metros, tenho a
nitida impresséo de que o asfalto estd molhado. Parece ter chovido na-
quele exato trecho da estrada. O carro avan¢a com razoavel velocidade,
o tempo passa ¢ o trecho molhado mantém-se equidistante. O veiculo
nunca o alcanga. O intelecto intervém na confusio e me diz que iquela
velocidade e aquela distancia inicial, o carro logicamente ja tetia alcanca-
do e até ultrapassado o trecho “molhado” da estrada. Parece estar haven-
do uma ilusdo de 6tica, um fantasma produzido pelo efeito dos raios sola-
res no asfalto. No entanto, apesar do esclarecimento trazido pelo cilculo
fisico, minha vista insiste até o fim da estrada em constatar um chio aguado
la na frente. Embora tal impressio ja ndo me confunda, meus olhos nio
acompanham meu raciocinio. Séculos depois de demonstrada matemati-
camente 2 teoria heliocéntrica, a cada dia nossas sensacdes nos mostram
o geocentrismo de Ptolomeu. Os sentidos ndo se desmentem; sio ingénu-
os e crédulos.

Por n3o se reconhecer corretamente o papel avaliativo da instincia
intelectual nas sensagdes humanas, é que algumas vertentes filosoficas
de inspiragdo empirista e relativista afirmam a veracidade de todas as
experiéncias. E que as sensagdes, em si mesmas, sio absolutamente sub-
jetivas e incomuniciveis. Se saboreio uma maga, nunca saberei se o gosto
experimentado por outrem é o mesmo que experimento. Apenas acredito
que sim. A pura afecgdo sensoéria, tomada como um fenémeno cognitivo
independente da intervengio racional, esta fora de qualquer contradicio
que a avaliasse como falsa. E no pensamento que se define o sert e se o
contrapde a0 nio-ser. E no pensamento que se coloca o problema do
verdadeiro e do falso. Interpretada como cognitivamente auténoma e te-
duzida a subjetividade radical do sujeito, a experiéncia sensivel perde
qualquer patdmetro ontolégico e se livra de qualquer critério de
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negatividade: o que parecer ser assim sera. Consagrar-se a pura expetrien-
cia como tnica ou mesmo dominante forma do saber humano nio é ape-
nas comprometer o sucesso das nossas operagoes técnicas regidas pela
l6gica da adequagdo entre meios e fins. A desconsideragdo do falso como
troca do ser pelo ndo-ser nos deixa eticamente acumpliciados com a men-
tira, a falsa aparéncia, a retérica fingidora, o ludibrio da boa fé, em suma,
com a produgio dolosa e intencional do erro.

E que enquanto gnosiologicamente o relativismo se configura pela
negatividade, — dado que a categoria de relagdo implica nesta tese uma
alterizacdo indefinida e, portanto, uma “oniabrangéncia” do ndo-ser —,
eticamente, ao contrario, ele se configura por uma positividade
indiscriminada das agdes humanas. Estas se legitimam na auséncia de
qualquer interven¢io negativista operada pela instincia racional. A redu-
¢ao sensualista da experiéncia no plano cognitivo autoriza eticamente
todas as agdes no plano do agir. Nenhum senso de universalidade ou com-
promisso comunitario invalidard a particularidade interesseira ¢
autocentrada das inclinagdes sensiveis. A atividade racional e abstrata
que proporciona, no plano cognitivo, 0s conceitos universais € a comuni-
cagio entre os agentes lingtifsticos, é correlata, no plano ético e social, s
mediagbes normativas que legitimam ou falseiam as agdes individuais.
De preferéncia, todo crime se perpetra no siléncio e na solidio®.

As sensagoes, em si mesmas, sao estanques; nao produzem um consinunm
significacional que as faca progredir. Como nos outros animais, 0 maximo
de que sdo capazes € nos condicionar reativamente a0 perigoso e ao desa-
gradavel. Condillac, um dos mais célebres e extremados sensacionistas
do século dezoito, criou a ndo menos célebre imagem da estatua de mar-
more como pretensa explicacdo da sua tese de que todo conhecimento
humano, incluindo as nogdes intelectuais superiores, dever-se-ia exclusi-
vamente aos conteidos @ posteriori trazidos pelas sensagdes. A estatua
seria internamente semelhante aos homens, mas dotada de um espitito
desprovido de qualquer espécie de idéia. Na superficie, a estatua é
recoberta pelo marmore de tal forma que ndo ha sensibilidade do mundo
exterior. Comega-se, entio, a conceder a imagem o sentido do olfato ¢, a
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partir dai, aparecer-lhe-iam todas as faculdades superiores do conheci-
mento: a atengio, a memoria, a comparagdo, o juizo que relaciona a sen-
sagdo passada com a atual, a vontade, etc. A tese pretendia demonstrar a
sensacio como origem e determinagio conteudistica de todo conheci-
mento humano em todos os graus. No entanto, Condillac esquece um
- pouco ingenuamente que a antecedéncia cronoldgica dos conteddos sen-
sitivos nada tcm a ver com uma prioridade 16gica na formagio do conhe-
- cimento. Por outro lado, considere-se que os outros animais sio constitu-
~ {dos internamente de modo muito semelhante a nés: visdo, audigio, olfa-
to, tato, paladar e nem assim realizam o prodigio da ciéncia humana. Fal-
ta-lhes um adicional intelectivo®.

Este esquecimento muito comum, mas também assaz surpreendente
entre os defensores em maior ou menor grau da experiéncia sensitiva como
fundamento do saber humano ¢ tevelado na desconsideragio de que a
linguagem e seus nomes, ainda que no nfvel mais coloquial e mais baixo
de suas abstragdes, sio o resultado de uma poténcia intelectiva que se
origina evidentemente fora das operagbes experienciais. Isoladas na sub-
jetividade e fragmentadas no descontinuo dos impactos sensortiais, as re-
velagdes empiricas se afundariam e se perderiam na interioridade silen-
ciosa do sujeito. Sem as formas & prior7, a particularidade extrema dos
conteidos a posteriori inviabilizaria a apreensio propriamente cognitiva
dos objetos. As outras fungbes mentais a que Condillac se refere antece-
dem necessariamente a recepgio sensitiva. O intelecto possibilita 3s sen-
sagOes um registro nominal elaborado por uma faculdade abstrativa que
légica e ontologicamente nio pode participar da natureza passiva dos
sentidos materiais. Sensagio e intelecgio operam contrariamente uma 2
outra. A primeira, pela sucessdo discreta de instantineos recepcionados
reativamente do mundo exterior; a segunda, pela atividade unificadora e
- pelo ordenamento classificatorio dos objetos. A sensagdo particulatiza; a
intelec¢io universaliza. A sensagio imanentiza; a intelec¢io transcende.

Falamos e pensamos pela relagio ativa do nosso intelecto com uma
empiria primitivamente dispersa e anénima. Somos lancados no mundo
como os outros animais: experienciando sabores, sons e superficies. Nos-
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sa primeira presenga na existéncia é marcada por um bracejar confuso e
perplexo. Até af, nés e os outros setes sensiveis estamos perdidos em
meio 2 concretude e 2 multiplicidade infinita dos objetos. Os outros ani-
mais contarao com os instintos para orientar as agdes € suptir as necessi-
dades da sobrevivéncia. Nés, a0 contritio, contaremos com um progres-
so mental gradativo e descreveremos uma longa trajetéria de
distanciamento da concretude bruta em que encontramos a natureza. A
atividade intelectiva nos conduziri, a pouco e pouco, ao cume das abstra-
¢Oes e ao extremo oposto daquela concretude. Reconheceremos seme-
Ihangas em meio as diferencas, isolaremos mentalmente a forma comum
de coisas diversas, predicaremos afirmativa ou negativamente as nogdes
abstratas produzidas pelo intelecto e voltaremos 2 realidade empirica,
ordenando-a em categorias tais como individuos, espécies e géneros.

Mais do que reduzir diferengas e recolher semelhangas, nosso intelec-
to sintonizari os parimetros ideais que permitirdo o reconhecimento das
proptias semelhangas e diferengas no plano da natureza. Platio j4 nos
ensinou que as sensagdes s se integram na carreira cognitiva do sujeito
sob provocagio da inteligéncia. S6 podemos perceber o grande e o pe-
queno, o semelhante e o diferente, o repouso e 0 movimento assim como
toda uma infinidade de contradi¢des postas pela empitia a partir de prio-
ridades ideais necessariamente exteriores as sensagdes e fora de cuja refe-
réncia nosso intelecto nio equacionaria as realidades aporéticas do devir
mundano. O Grande e o Pequeno, o Igual e o Desigual sdo parimetros
inteligiveis que possibilitam a expetiéncia e o entendimento das relacdes
€ das grandezas corpéreas. Do contririo, as figuragbes sensfveis seriam
imediatamente consumidas pelo pragmatismo radical dos instintos. Nio
existiiam a Fisica nem a Geomettia.

A idéia de proporydo na geometria nos obriga a admitir uma prioridade
conceitual na formagio do conhecimento. Ela percebe logicamente como
iguais as diferengas empiricas entre o maiot e 0 menor, o alto e o baixo, o
profundo e o raso, etc. Um fersius analitico se interpde redutivamente en-
tre medidas opostas. Esta igualdade nio s6 ndo estd dada como esta ne-
gada pelas disparidades sensiveis do mundo fisico. A bem dizer, ela é que
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proporciona a percepgido das proprias diferencas. A capacidade de
relativizar e equacionar as grandezas absolutas da empiria é um prodigio
aprioristico da inteligéncia.

O valor do elemento racional na nossa constitui¢io ontolégica nio se
define apenas no reconhecimento de sua presenga inalienavel nos atos
cognitivos e na competéncia comunicativa da espécie. De fato, nenhum
pensamento, ainda o relativamente mais estipido, assim como nenhuma
fala, ainda a mais coloquial do cotidiano, seria possivel sem um minimo
de universais proporcionados pela capacidade abstrativa do intelecto:
sensagiao nao comunica sensagdo; o particular ndo comunica o particular.
Devemos subir aos universais para descer cognitivamente aos particula-
res. Reduzido 20 organismo puramente material, o animal humano, a se-
melhanc¢a dos outros, estaria sitiado nas imediagoes do interesse sensivel,
A forga do instinto deslocaria o corpo, daqui para ali, recorrentemente,
nas fugas e perseguigdes da sobrevivéncia selvagem. O espago nio ultra-
passaria o territério vital, o tempo nio iria além do instante atual.

Ainda para Aristoteles, uma alma infeleciiva, para além da vegetativa e da
sensitiva, constitui a especificidade do animal humano. Esta inscri¢io
ontologica € inalienavel. Ela possibilita funcionalmente a linguagem e a
vida politica na medida em que ¢é a base instrumental para uma superagao
estratégica do confinamento organico. A capacidade abstrativa do intelecto
possibilita a passagem da consciéncia patticularista para um comando
universalista das aces. F a condi¢io para uma pragmatica humanista e
comunitiria. Mesmo numa opgio egocéntrica e criminosa, o individuo hu-
mano estd comprometido com 2 linguagem e a sociedade. Suas vantagens
pessoais serdo aspiradas e tecnicamente disputadas em referéncia aos pr6-
pros valores culturais dominantes. A contradi¢do se instala entre a posse
de um intelecto virtualmente ecuménico e o usufruto egocéntrico de bens
comunitarios. Hsta assintonia entre o ser € o agir langa-o inapelavelmente
no tetreno da culpa. O crime ndo é um ato anti-social no sentido de uma
negacio dos valores coletivos, mas de uma apropiagio pervesa deles.

Invoquemos ainda os outros animais. Eles demonstram, para o nosso
sempre renovado espanto, uma afetividade: uma fidelidade proverbial ao
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homem, uma maternidade cuidadosa, uma alegria no reencontro, uma dor
na separa¢ao. No entanto, esta capacidade afetiva jamais ultrapassa a
ocasido espontinea e instantanea. Nunca se estabiliza numa ética abstra-
ta e sistematica da convivéncia. A irracionalidade pode reverter
imprevisivelmente essa disposi¢do simpatica na diregdo contriria. Falta-
lhes uma qualidade ontolégica capaz de projetar e redimensionar estes
afetos num sistema permanente de integracio coletiva. Ja o homem tem a
posse inaliendvel desta qualidade. A pratica de um ato anti-social nio
indica uma auséncia desta qualidade, mas uma trai¢do a ela. Podemos
rebaixar a poténcia universalizante do intelecto a0 minimo necessario para
a realizagdo do interesse egoista e socialmente danoso, mas o faremos,
ainda assim, camprindo as condigbes inexoriveis da comunicagao simbo-
lica e transcendente. Podemos ser uma ratazana apenas na extensiao me-
tafética da palavra. E impossivel uma denegagio ontolégica.

Um dos indicadores da impossibilidade de uma autodemissio
intelectiva da espécie se expressa provavelmente no fenémeno moral muito
comum de uma busca de legitima¢io das agSes perversas. Muito além de
artificios eventuais produzidos para se livrar de puni¢des, a busca de
legitimagdo recua para niveis de racionalizagdo que equacionam etica-
mente as agées problematicas do individuo diante de si mesmo. Este fe-
némeno coloca em cena uma realidade su7 generis da animalidade humana:
uma contradigdo aberta pelo desencontro entre a consciéncia moral e a
efetividade perversa do agir. Tal contradigio sé6 se explica pela presenga
de uma instancia universal que judica no intetior do sujeito a particulari-
dade lesiva de seus interesses sensfveis. Entenda-se que este drama nio
se desencadeia primariamente pela escolha de um agir egoista no plano
ético da conduta, mas pela presenga ontolégica de um dado intelectivo
cujo modo de ser e de produzir é a universalidade, mesmo quando, no
mais perverso dos mortais, este dado chegou ao maximo de desvaloriza-
¢ao possivel. Estamos condenados a racionalidade.

A inteligéncia instrumental humana, ainda que opere no campo abs-
trato da linguagem — os instrumentos e os objetos tém nomes e estes
nomes se predicam —, néo é substancialmente diferente da inteligéncia
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instintiva dos outros animais enquanto puro meio de trabalho e sobrevi-
véncia. A racionalidade instrumental nos coloca a nds e a eles diante da
natureza numa relacio basicamente silenciosa porque dirigida para objetos
de controle e manipulagio. Trata-se, como se sabe, de uma adequagio en-
tre meios e fins em que estes, os fins, estio fora de qualquer questionamento,
Nesta dimensio esttita é que o instrumento e a técnica podem ser conside-
rados como politicamente neutros. Néo se coloca nesta relagio nenhuma
intersubjetividade avaliadora. O critério de validade € a eficiéncia
operacional. Este nfvel de inteligéncia é qualitativamente inferior a2 uma
inteligéncia politico-filoséfica pelo simples fato de que ela ndo opera uma
negatividade dos fins, é aderente ao status quo social e vivencial, ¢ intrinse-
camente conservadora. A relagio sujeito/objeto, paradigma da inteligéncia
estratégica, se configura como uma positividade situacionista.

E no 4mbito intersubjetivo da comunicagio que os fins podem ser
suspensos ¢ redefinidos na diregio do bom viver. E na relagio sujeito/
sujeito que a inteligéncia comunicativa contradiz a realidade e transcende
as no¢des consagradas pelo senso comum. F. uma inteligéncia superior a
instrumental porque, enquanto esta se constitui, no maximo, como abstra-
¢Oes produzidas sobre as imagens do mundo, aquela nega e reelabora qua-
litativamente o conservadorismo dessas imagens. A inteligibilidade huma-
na nio entra em operagio substancialmente no nivel rasante e confirmativo
das nogoes vulgares. Até ai o que estd fundamentalmente em operagio € a
sensibilidade. A mentalidade doxolégica é apenas uma extensdo da inteli-
géncia instintiva dos outros animais. E atil para a conservagio de nossa
existéncia, mas nio nos constitui como animais insurgentes. A inteligibilidade
propriamente humana s6 entra em funcionamento no contraditétio com as
figuragdes sensiveis, na requalificagdo conceitual da sensatez dominante.
A questio literalmente politica da animalidade humana estd em que a pas-
sagem platOnica da doxa para a gpisteme, do sensivel para o inteligivel, da
caverna para fora dela, ndo se deve a um movimento automitico da cogni¢ao
humana, mas a uma vontade, a uma decisao nuclearmente livre, a um agir
de inspiracio comunitaria. Ndo decidimos ter ou ndo ter o dado racional,
mas decidimos o valor que lhe imputaremos. O /ggos € deflagrado pelo ethos.
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Hkok

A inteligéncia é que vé, a inteligéncia
€ que ouve e tudo mais é surdo e cego.
Epicarmo

A contemporaneidade ocidental sucumbiu, de alguma forma, ao feiti-
¢o das sensagdes. Nossa comunicagio é dominada pelas imagens. A “cul-
tura de mercado” € essencialmente caractetizada pelo imediatismo dos
interesses e pela autodemissio da reflexividade. As agbes mercantis, en-
quanto tais, se enraizam e se otiginam na troca de utilidades necessarias 4
reprodugdo da existéncia material. Nesta medida, ela se inscreve na
temporalidade imediatista dos produtos consumiveis. A fungibilidade dos
bens ¢ a fungibilidade das satisfagdes. O organismo simboliza, na renova-
¢40 incessante de suas necessidades, o tempo do imediatismo. Por outro
lado, — e em razdo disto mesmo —, o mercado, como circulagio de bens, e
o trabalho, como produgio destes bens, sio atividades-meio, momentos
que, por definicdo, transitam para fins transcendentes e ndo comportam
uma suficiéncia de significado. Sdo exercidos por uma racionalidade ins-
trumental igualmente transitiva e sem plenitude semintica. A
instrumentalidade da agfio corresponde 2 instrumentalidade da cognigio.
Enquanto a vida € um fim em si mesma, o mercado e o trabalho s6 valem
teleologicamente, se abrem para um outro de si. Ora, numa “cultura”
mercantil, os meios de vida — mercado e trabalho — ganham uma suficién-
cia existencial e subjugam a racionalidade comunicativa. Decide-se pelo
sacrificio da poténcia reflexiva e pelo rebaixamento ontolégico da espé-
cie. Erigidos como valores centrais da existéncia, metrcado e trabalho ins-
tauram uma perversdo cultural. Os fins historicamente estabelecidos sio
assumidos e reificados com chances de superagio praticamente nulas. O
conservadorismo ¢ irrecorrivel. A histéria finaliza e a “cultura” é o reino
da alienagao e da imanéncia’,

O mundo da cultura conservadora e imediatista é logicamente o mun-
do em que a imagem impera como valor cognitivo. A valéncia gnosiolégica
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das sensagdes absolutiza as representa¢des empiricas numa “cultura” que
perdeu a vontade e a capacidade de contradizer o mundo. A atrofia da
racionalidade comunicativa faz avultar substitutivamente a imagem como
valor de conhecimento. O impacto sensorial numa “cultura” que esva-
ziou o intelecto transcendente cumpte o papel de um ajuste mental e de

| uma adesdo politica a ordem estabelecida. As imagens incessantemente

\ chegadas do mundo exterior reificam e deificam o préptio mundo exteri-

- or. Nenhuma instdncia retificadora ou reencaminhadora do pensamento e
da realidade intervém na sucessdo das imagens. A iconoclastia protestan-
te era fundamentalmente uma critica 4 perda da transcendéncia e da
interioridade auténtica do sujeito humano.

O nivel préprio da formagao das imagens é o da sensitividade. As
representacoes empiricas — aquelas que se formam por nossa relagdo sen-
sivel com a realidade exterior — tém a idade de nossa presenca no mundo.
Nio nascemos raciocinando, mas nascemos vendo, ouvindo e apalpando
as coisas. Isto vale também para os outros animais, ainda que fora da
linguagem. Independentemente das sucessivas elaboragées significacionais
que as imagens possam sofrer ao longo de nossa vida cultural, nossos
sentidos sdo afetados, do primeiro ao dltimo suspiro, pelas supetficies da
realidade exterior. Reagimos a essas afecgOes sempre e necessariamente a
partir de registros sensoriais. Nenhuma outra via cognitiva a disposigdo
do animal humano parece anteceder cronologicamente a experiéncia sen-
sivel. Ao contririo da capacidade racional que se desenvolve no tempo,
os 6rgaos dos sentidos entram em funcionamento simultaneamente com
os outros 6rgios do sistema corporal. Os sentidos se incrustam, portanto,
na corporalidade bruta do homem e dos outros animais. Ora, a origem e a
natureza sensiveis da imagem se demonstram pelo conjunto de suas ptro-
priedades “corpéreas”.

A imagem nos fala da plasticidade das coisas. Cada corpo se estende
no espago de uma determinada forma. Esta forma exterior, este modo
particular de distribuir suas partes para cima ou para baixo, para trds ou
para frente, para esquerda ou para diteita, como curva ou como reta, etc,
¢é que define a plasticidade dos corpos. Sio estas extensdes e contornos
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que os sentidos imediatamente captam nos objetos e representam no
nosso espirito. Sdo estas diferengas formais que nos permitem nio
confundir um objeto com outro e nos relacionar apropriadamente com
cada um deles. As imagens repéem na mente 2 plasticidade particular
de cada objeto, representam a forma individual de sua ocupagio do
espago. Esta reposi¢ao mental dos caracteres espaciais do mundo dos
objetos testemunha a sensitividade constitutiva do mundo das ima-
gens. Este acompanha a materialidade do corpo e de seus 6rgios sen-
siveis. O semelhante sente o, de alguma forma, semelhante; o diferen-
te, jamais o puramente diferente.

A imagem ¢ sempre das supetficies, nunca das interioridades. Af tam-
bém ela acompanha a natureza fisiologica dos sentidos. Estes esbarram
na exterioridade fisica das coisas. Os Orgdos sensoriais, como nenhum
dos outros corpos, podem ocupar a0 mesmo tempo o mesmo lugar que os
objetos de sua percepgio. No méximo, se tocam em seus limites. A ima-
gem recolhida e formada mentalmente por eles sofre da mesma restricio:
a impenetrabilidade com os corpos percebidos. Para ela é indiferente a
composi¢do intetior dos objetos: ouro, prata, bronze, madeira, argila, tan-
to faz. Fotografa-lhes tio s6 a superficie, a aparéncia muitas vezes enga-
nosa. A imagem esta sempre na fronteira do simulacro, na corda bamba
entre a verdade e o erro. Ela sofre de um crénico descompromisso
ontolégico. Ser ou ndo set ndo é sua questio.

A imagem ¢ territorial. Ainda acompanhando as propriedades fisi-
cas dos 6rgdos sensiveis, ela estd limitada a0 espago onde estes ope-
ram. Qugo, vejo ¢ tateio na escala propria a cada um dos meus senti-
dos. Nada garante a continuidade formal daquilo que ultrapassa o si-
tio da experiéncia. A imagem esti obrigada a reclusio imposta pelos
limites sensoriais; ela participa e padece da divisibilidade do espago.
As comunicagdes telefbnicas e televisivas nio ampliam o alcance
cognitivo dos nossos sentidos; apenas nos colocam diante dos
retransmissores eletrénicos da imagem. Nio vimos Armstrong des-
cendo na lua; vimos um monitor reproduzindo bidimensionalmente
um pouso espetacular na superficie do nosso satélite.
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Por outro lado, a territorialidade da imagem nio representa uma limi-
tagdo cognitiva apenas pela curta escala da nossa experiéncia sensivel.
Ainda que o nosso alcance sensorial se alargasse incomensuravelmente, a
circunscrigdo espacial constitutiva da imagem continuaria nos colocando
diante de singularidades e, portanto, mais de diferencas do que de seme-
lhangas. A tecnologia avancada da comunica¢iao pode encurtar
ormacionalmente o universo, mas o problema é muito mais de insufici-
cia epistémica do que de limitagdo sensorial. As imagens nos remetem,
por sl mesmas, 4 dimensio incognoscivel das puras diferencas. Estas, s6
as reconhecemos quando relativas a uma identidade que subjaz as super-
ficies. No entanto, o reconhecimento destas identidades nio pode pres-
cindir de uma instdncia conceptiva formal e materialmente distinta das
coisas percebidas. Toda comparagio ¢ triddica. Dois objetos néo se con-
frontam reciprocamente, mas sio confrontados por um terceiro
intelectivo.O conhecimento se produz na comunicaio entre universais, na
mediagio operada por uma troca simbélica. Sabemos porque unificamos;
pensamos potrque universalizamos. As bestas ndo falam.
¥ A imagem € instantinea. Nio tem passado nem futuro. Sofre de uma
. fragmentagido no tempo. Nio tem histéria nem faz promessa. Esta para-
| dano seu instante atual. A imagem cinematografica ¢ a ilusio produzi-
da por fotogramas em movimento, A imagem do movimento nio é o
movimento da imagem. A imagem esta no tempo porque ela é o flagran-
te de um instante antecedido € sucedido por outros instantes do aconte-
cimento. Mas é um tempo represado, estagnado, imprensado entre o
antes ¢ o depois. Nio cheiro, nem degusto, nem vejo, nem ouco e nem
apalpo sendo 4gora. Se guardo uma imagem na memoria, ao reapatecer
na consciéncia, ela conseguird no maximo a limpidez com que se produ-
ziu no instante passado. Se reencontro alguém depois de muito tempo,
me surpreendo porque sua forma fisica se alterou demais e minha ima-
gem ficou parada no tempo.

Enquanto a imobilidade do conceito indica uma atemporaridade que
comprecnde todas as variagdes reais ou possiveis dos objctos pensados, a
imobilidade da imagem se deve a0 extremo oposto de uma fixidez no

17




Comum 20

18

empirico, de uma estitica que a retira do tempo e detém o fluxo das coi-
sas. Quando me parece em movimento, isto € apenas a ilusdo provocada
pela sucessio discreta de varias imagens, umas apés as outras. Rigorosa-
mente, nada sei sobre as coisas e suas formas antes ou depois do meu
testemunho sensorial, hic ef nunc. A instantaneidade € correlativa a
territorialidade das sensacdes. F uma restrigdo cognitiva primaria na me-
dida em que nos petfila com os filésofos menos do que com os outros
animais. Nestes, as imagens sdo produzidas sem nenhuma possibilidade
de significagio transcendente. A “temporalidade” estitica das figuragGes
empiricas nos permite sentir cada superficie de uma vez e no seu puro
singular. Nio serd nunca pelas proprias sensagdes que abstrairemos as
espécies e 0s géneros.

A imagen. e mimética. Quando dirijo os olhos para uma estrela, nao se
me afigura uma 4tvore; quando escuto uma sinfonia, ndo reconheco um
jazg. As imagens simplesmente reproduzem no nosso espitito a forma dos
objetos 14 fora no mundo, ndo importando as interveniéncias da subjeti-
vidadr A3 corﬁpasigﬁo destas representagdes. A imagem € servil. Sua pet-
feicdo consiste na fidelidade méxima aos contornos formais do mundo
fisico. A passividade das afecgbes sensérias esta dada neste servilismo
que faz do objeto, e ndo do sujeito, o pélo determinante do conhecimen-
to. Fsta escrava é incapaz de uma felonia. Nunca devolve ao mundo ex-
terior nenhuma diferenca corretiva em relagio as imposi¢ées formais do
objeto. Ela adere 2 realidade em principio e s6 ndo o faz plenamente
numa falha patologica dos sentidos. As imagens nao falam por si mesmas;
podem apenas reativar significagdes ji existentes num dado contexto cul-
tural. A Liberdade condugindo o pove de Delacroix nada significa para
abotigines isolados numa tribo culturalmente distante da civilizagio oci-
dental e moderna.

A auséncia do fendmeno histérico no reino animal pode ser pensada,
sob este 4dngulo, como a auséncia correlata de uma faculdade cognitiva
que transcende o adesismo das puras imagens. Nenhuma negatividade
estrutural anima aqucles corpos ou deflagra aquelas a¢Ses. E um ramerrio
aberto ao infinito. A dominincia das representagdes sensoriais na relagao
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com o mundo estd na razdo inversa da atividade intelectiva, j& que os
sentidos estdo desde sempre integrados com os outros 6rgios e fungdes
do corpo e tendem a ganhar a dianteira “cognitiva” quando da auséncia
do empenho reflexivo. Este ndo é dado naturalmente; depende, em ampla
medida, de uma iniciativa ética e cultural.

O conservadorismo gnosiolégico da imagem se prolonga num
conservadorismo politico. A imagem desotientada reflexivamente tende
a confirmar a realidade ji dada e consagrar a constelagio de valores que a
sustenta. Enquanto produto do aparelho fisiologico da sensibilidade, a
imagem, por si mesma, ndo transcende o imediatismo dos interesses orga-
nicos. O corpo ndo tem histéria. Ele demanda incessantemente as mes-
mas satisfagGes, responde circularmente s mesmas influéncias do meio
exterior e deixa de existit, ndo pela superagio de sua recorréncia, mas
pelo amortecimento das impuisdes vitais. As imagens também. Elas re-
plicam as superficies da realidade e, em principio, acolhem acriticamente
as significagdes com que a cultura dominante j4 as investiu. Igualmente
as outras fungdes orginicas, elas s6 deixam de existir, nio por uma
autotransformagdo critica, mas pela faléncia dos 6rgios sensoriais. Sem
um comando intelectivo, as imagens nio tém outro destino senio o da
subordinagio semintica ao status quo.

O p1oprio processo educacional — aquele em que as criangas sio
introduzidas num dado contexto cultural — vive um primeiro momen-
to tecnicamente conservador. Ensina-se o nome das coisas e, portan-
to, o significado ja estabelecido pela sociedade. As imagens sio
batizadas. E um estigio de reconhecimento cultural e localizagio his-
térico-geogrifica. No entanto, uma cultura que neutralizou sua po-
téncia autotransformativa organizard um processo educacional mera-
mente instrutivo e represado, em todos os escaldes, no momento con-
servador do ensino. A educagio serd uma iconolatria, uma deificacio
do existente, uma negagio da filosofia. A inteligéncia serd reduzida a
uma mera instrumentalidade reprodutora da vida. Submetidas 2 cul-
tura dominante, as figuragbes sensiveis sdo simples reconhecimentos
politicos da realidade.
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A comunicacio publicitiria produzida pelo mercado capitalista € o
exemplo mais facil e verdadeiro do poder assumido pelo mundo das ima-
gens numa cultura demissionaria de seus valores transcendentes. A publi-
cidade estimula e configura o universo dos desejos. No entanto, como a
atividade econémica — e a publicidade estd a servico dela — diz respeito
tio somente ao Ambito das necessidades materiais e imediatas da existén-
cia, a imagem é falada e legendada, literal e figuradamente, na altura do
baixo ventre. A imagem publicitiria do capitalismo reproduz as aspira-
¢des dominantes da cultura estabelecida na prépria medida em que faz
desta uma extensio metaférica do organismo, sede dos desejos primarios.
Somos espicagados nos nossos interesses imediatos e seduzidos por uma
estética das satisfacdes narcisicas. Como ji disseram tantos criticos da
sociedade contemporinea, o automével extrapola o seu meto valor como
meio de transporte pata se tornar um padrdo e um ideal de vida. A opgao
coletiva pelo rebaixamento intelectual da vida faz com que a imagem,
pelo seu intrinseco decalcamento do mundo imediato, difija 0 processo
de comunicag¢io e produgio de valores.

Hé uma tese segundo a qual a imagem ndo necessariamente € uma
mimese ou uma imitagio da realidade. Esta tese ndo parece se referir a
imagem enquanto representagio mental produzida pelo impacto dos sen-
tidos com o mundo exterior, mas a relagio dos objetos artificiais com a
natureza. Pretende-se estabelecer o valor tautegérico da obra de arte em
geral, uma autonomia formal capaz de lhe conferir uma poténcia critica.
A tese ¢ equivocada e supetficial. A idéia de que mesmo a imagem artis-
tica ¢ uma imitacdo da natuteza ndo pressupde que ela seja obrigatoria-
mente a reprodugdo das formas empiricas do mundo objetal. Mondrian
pintou uma 4rvore vermelha e outra prateada. Nada de semelhantc no
mundo sensivel’. Mas o vermelho e o prateado lhe foram conhecidos ori-
ginalmente pelo testemunho empirico da natureza. Hsta ¢ sua origem
infalseavel. Da mesma forma, as retas e as curvas que compoem seus
galhos e folhagens assim como todas as retas ¢ todas as curvas de todas
as representagdes pictéricas ndo podem nio ter, entre outras fontes natu-
rais de inspiragdo, a linha do hotizonte e a curvatura das montanhas.
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Antes mesmo da racionalidade geométrica, foi a natureza que nos sugeriu
que uma linha € reta ou é curva. Sempre que as imagens, na tela ou na
pedra, no papel ou no palco, no video ou nas cordas, estampam uma critica,
por assim dizer, “falam por si mesmas”, isto fol impresso nos materiais
antes por um cérebro transcendente do que por sentidos obedientes.

Posso misturar sabores diversos na culiniria, compor diferentes sons
nos instrumentos musicais, gradar ou degradar muitas cores numa tela,
mas todos esses elementos foram tomados direta ou indiretamente da
realidade natural. Ndo por outro motivo estes ingredientes da imagina-
€40, quaisquer que sejam seus graus de parentesco com a realidade empirica,
reproduzem ou sugerem as qualidades corpéreas do mundo objetal: cor,
tamanho, profundidade, natureza dos materiais, etc. Além do qué, esta
livre reunido de imagens cuja combinagio pode nio ter sido dada imedi-
atamente pela natureza, ainda que signifique uma transcendéncia ptimi-
tia da cognigdo humana, ela prépria é muito mais uma iniciativa do inte-
lecto do que das scnsagdes. Nada leva a crer que os outros animais pos-
suam esta capacidade. Por outro lado, que a imagem artificial possa ser
uma clonagem da natureza, nem o realismo estético mais extremado ¢
obsessivo admitiria e tealizaria. O préprio realismo é muito mais uma
filosofia € um rebuscamento formal das representagdes artisticas do que
uma pretensdo de dualizar o mundo dos objetos. Sabemos que muitas
vezes, para efeitos estéticos, uma representacio realista é muito mais “re-
alista” do que a propria vida. Fla se empenha numa impressio de realida-
de que a prépria existéncia espontinea do objeto nio apresenta no mun-
do da natureza.Com certeza, as cenas do Cortips de Aluizio de Azevedo
eram mais “reais” do que as cenas de qualquer cortigo carioca no final do
século dezenove. Tanto quanto as “abstracdes” do abstracionismo, as
“realidades” do realismo ultrapassam a “verdade” empirica da natureza,
mas, em ultima instdncia, provieram dela. A arte é alegérica.

A imagem ¢ ingénua. Acredita no que vé. Sofre de uma acriticidade
cronica. A desconfianga nio é um a priori de seu testemunho. A divida,
nem a cética nem a cartesiana, ofienta sua relagdo cognitiva. Sua boa fé a
torna indefesa diante das aparéncias artificiais do mundo exterior. O erro
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€ 0 ndo-ser ndo tém lugar nos seus decalques. A imagem nio é o elemento
da ciéncia, esta atividade cuja razio de ser é o cerco implacivel do nio-
ser. Além de um problema ontolégico — a indiferenga entre o ser € o ndo-
set — e um risco gnosioldgico — a indiferenca entre a verdade e o etro -, a
imagem ¢ também, por si mesma, um comproinetimcnto axiologico — a
indiferenga entre o bem e o mal.Sua incapacidade critica lanca-a em situ-
agOes de risco. A produgio intencional da falsa aparéncia nio serd nunca
uma mentira do seu artifice, uma ilusdo de seu receptor ou a obtengdo de
uma vantagem dolosa.NZo por acaso os outros animais estdo fora da tra-
gédia humana. A pura relagio sensitiva com a natureza desobrigou-os do
set, da verdade e do bem. Em outras palavras: livrou-os do nio-ser, do
erro € do mal. Sécrates e Platdo pensavam o mal menos como uma
positividade ontoldgica do que como um esquecimento profundo do Bem’.

O conceito ¢ intelectivo. Segundo uma longa tradigio filoséfica, o in-
telecto se define por sua contradigio com os sentidos. Enquanto estes
nos fornecem as qualidades exteriores das coisas, aquele nos faz penetrar
na “interioridade” essencial dessas coisas mesmas. A imagem me d4 con-
ta sempre da aparéncia de um objeto particular, mas isto nio garante a
identidade deste enquanto tal. Posso estar diante de um simulacro. O
conceito, por outro lado, me define, para além das supetficies, o que as
coisas seriam ou efetivamente sdo. A capacidade pensante do intelecto é
produtora de realidades mentais que contradizem as formas e as condi-
¢bes do mundo fisico assim como de suas representagdes figurativas. A
condi¢io mesma do conhecimento implica uma alteridade formal do in-
telecto com o mundo dos objetos. Sua reflexividade estatutiria ja indica a
presenca de dois pélos distintos, ainda que correlatos: aquele que conhe-
ce enguanto conhece € aquilo que é conhecido enguanto é conbecido. Se os dois
polos participassem dos mesmos atributos formais e materiais, ndo have-
tia conhecimento, uma parte nido enquadraria a outra. O mesmo n3o re-
flete 0 mesmo. De Sécrates a Kant, mas extrapolando também para o
antes e o depois destes limites, o conceito foi centenas de vezes caracte-
rizado pela fungio unificadora de uma natureza constitutivamente multi-
pla. Mais do que isto, o conceito, para efeitos analiticos, suspende a
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motilidade dos objetos fisicos numa contradi¢io flagrante com o devir
mundano. Um filésofo mobilista podetia dizer, relativamente ao mundo,
que tudo muda, mas, se o dissesse em relagio a prépria idéia de mudanga,
ndo estaria dizendo nada. A intencio original da sentenga ja estaria
consumida no préprio devir do pensamento. Nido mudamos « idéia; mu-
damos 4 idéia. '

O intelecto elabora realidades ideais que sé o vicio empitista da inte-
ligéncia pode recusar. O pensamento comum é abastecido, do nascimen-
to a morte, por uma matéria figurativa incessantemente chegada do mun-
do fisico. Esta avalanche ininterrupta de empiricidades nos predispoe para
a crenga ordinaria de que as idéias s3o, no maximo, o fiel reflexo de reali-
dades materiais residentes no mundo exterior. A espontaneidade com que
operam os sentidos contraria o exercicio cerebral demandado pelo pensa-
mento epistémico. Enquanto a dialética ¢ uma conquista sofrida, a natu-
ralidade das imagens acomoda a inteligéncia. S6 a presenca subversiva do
filésofo denuncia o ilusionismo das representagoes sensiveis, Tanto quanto
um interesse posto pela existéncia, é necessario um intelecto escarmentado
nas abstragcdes para que se reconhega, sem maiores resisténcias, uma
ontologia metafisica.

O conceito ¢ inextenso. Ndo ocupa lugar no espago. A imagem, en-
quanto representagao mental plasmada pelos sentidos, repde no nosso
espirito o formato dos objetos, os contornos de sua presenga extensiva na
empiria. J4 o conceito é a supressao tendencial destas extensoes até a
elaboragio de uma forma intelectiva ilocalizivel nas concretudes
territoriais do espago. S metaforicamente se pode falar de uma plasticidade
do conceito. Quando penso o axioma segundo o qual dwas entidades ignais
a uma terceira sdo iguais entre si, n3o exijo uma exemplificagdo empitrica nem
imagino a triplice identidade de objetos no espago fisico. Aceito-o por
sua pura evidéncia légica. A ciéncia é metafisica.

Uma coisa sdo dois objetos quaisquer na minha frente; outra coisa é o
numero dois como idéia aritmética; uma terceira, € o principio da Diade
sem o qué nio posso inteligir claramente as dualidades mundanas. Cada
um dos trés momentos implica um grau de existéncia e de abstragdo mai-
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or do que o anterior e aponta para uma imaterialidade progressiva do
conhecimento e do ser. A inextensividade do conceito é que proporciona
a inteligéncia cientifica enquanto permite perceber as regularidades e as
predicagGes abstratas do ser. Este, na linguagem empirica, aparece como
um mero verbo de ligagdo entre duas outras idéias, mas ele proptio esva-
ziado ontologicamente. E na imaterialidade das atribui¢des dialéticas que
o set reflete e se petcebe em si mesmo, se define contra o ndo-ser e legisla
sobre as conexdes da realidade. De volta para o mundo, dird o que as
coisas verdadeiramente sio ou ndo so.

O conceito é universal. Enquanto as imagens configuram a
topicidade do mundo objetal, o conceito desborda as fronteiras espa-
ciais da empiria. Ao mesmo tempo, constréi e detecta a esséncia das
coisas; atinge a universalidade. Vejo uma drvore fundamente incrus-
tada no subsolo: seus frutos, o formato especifico de sua fronde, o
didmetro de seu tronco, o tom cromitico de sua folhagem. Este ins-
tantec bruto do conhecimento é substancialmente distinto de uma
intelec¢do do género arbéreo obtida pelas abstragdes de todas as par-
ticularidades individuais do mundo fisico. Ndo podetia comunicar a0
meu interlocutor a idéia de uma irvore especifica, se tanto ele quanto
eu s6 pudéssemos conhecer-lhes as concretudes pelo inefavel e subje-
tivo testemunho sensivel. A linguagem € intrinsecamente tributaria
da poténcia universalizadora do intelecto.

O conceito, enquanto transgressdo das leis do mundo fisico, nega a
multiplicidade e o localismo de seus objetos. Os corpos nio se
interpenetram no espago e sdo, portanto, miltiplos e localizados. S6 o
conceito realiza a unidade e a atopicidade do mundo ideal. Ele emparelha
com o set; ele infunde ontologia. Um homem, em si mesmo, nio o ¢ por
sua presenga singular e localizada no mundo, mas pela parficgpacao numa
esséncia universal transparecida no seu conceito. Contraposto ao regio-
nalismo da imagem, o conceito desfruta de uma cidadania mundial, cir-
cula livtemente pot todos os quadrantes. Seu passaporte é a semelhanga €
nio a diferenca. Filosofica e politicamente, ele é a ultima instancia para a
suspensio do conflito e a promessa da paz.
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O conceito € atemporal. Ele no experimenta a fragmentacio crono-
l6gica da imagem. Ele salta sobre a descontinuidade dos instantes. Esté
fora do tempo. Enquanto cada figuragio sensivel se faz e se desfaz no
impacto momentineo dos sentidos com o mundo exterior, o conceito,
uma vez constituido, se mantém imével no pensamento. Seu dinamis-
mo nao estd na mobilidade que caracteriza o mundo objetal, mas, ao
contririo, na compreensividade epistémica, na poténcia classificatéria
e explicativa das coisas e suas mutagdes. O prodigio intelectivo das
abstragGes néo apenas arranca o conceito do espaco como o lan¢a numa
dimensao ucrénica. Conceito e imagem situam-se em limites simétricos
do tempo: a imagem, pela descontinuidade e unicidade do flagrante que
a constitui; o conceito, pela compreensio substancial de todos os ins-
tantineos de uma mesma realidade ou acontecimento. O agui-agora da
imagem € superado e contraposto por um /-entdo das idéias. A fisica
avanga para uma metafisica.

A poténcia cientifica do conceito se deve também 2 sua atemporalidade.
Toda mudanga como fenémeno fisico é uma interpenetracio aporética de
ser e de ndo-ser. Mudar ¢ deixar de ser o ser que cra. Na continuidade da
mudanga, as coisas s30 e, a0 mesmo tempo, 4 deixaram de ser. Precipitaram-
se no nada ou transformaram-se num outro ser. A mudanca e a
multiplicidade instauram uma confusdo ontolégica. Cada ser 7ds ¢ o outro
em que se transforma no tempo; Zampouco, 0 Outro com que se justapde no
espago. A alteridade, na forma do mébil ou do mdltiplo, langa a “presen-
¢a” do nfio-ser no mundo. E na instincia abstrata e racional do conceito,
na imobilidade da contemplagio que se distingue logicamente o ser do
ndo-ser, que se pensa o que as coisas necessariamente sio. O Jygos esta, de
fato ¢ de direito, fora da mutabilidade fisica. Ndo poderia simplesmente
acompanhar o fluxo daquilo que intelige.

O ideal de imobilidade sempre assusta e repugna a opinido académica.
Ele ¢ freqiientemente interpretado no sentido unilateral da imobilidade
fisica, que ¢ 2 auséncia da vida. No entanto, ji no campo das sensacdes
orginicas, experimentamos uma situacio esclarecedora. Torcemos para
que uma dor cesse imediatamente, mas desejamos que o gozo de um pra-
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zer dure perpetuamente. Exigimos a mudanga para o ruim, mas nio para
o bom. Gostariamos que o tempo parasse, quando no éxtase gozoso. O
prazer é uma plenitude nirvénica para o qual a mudanga nio tem nenhum
sentido. Em nada lembra a motricidade depauperante do mundo deviroso.
O repouso metafisico é o extremo oposto da rigidez cadavérica. Esta é a
inércia estendida e anonadizada, a auséncia de todo atributo que define a
presenga do set; aquele, a inteireza afirmativa que supera o ndo-set e toda
necessidade de alteragio. Ndo se pode pensar a imobilidade do ser, to-
mando-se como critério o mundo fisico. Ela ndo ¢ uma paraplegia, mas a
recorréncia de uma plenitude hedénica. O estado de falta — andnke — ¢
que constrange o ser 4 atividade produtiva. A incompletude € fatigante.
O mobilismo gratuito de certas concepgdes correntes apenas racionaliza
uma insatisfacdo doentia com a existéncia. A imobilidade metafisica € o
fim 16gico e tendencial de toda mutagio. Longe de uma disposigdo necréfila,
é a condi¢do tnica para uma intensificagdo da vida. Aristételes e Hegel,
entre muitos outros, sabiam que toda mudanga é deflagrada por um
dilacerante confronto ontolégico. Aristételes via no movimento da po-
téncia para o ato a passagem de uma forma de menos-ser para uma forma
de mais-ser; Hegel entendia a escalada dialética da Idéia como uma supe-
ragdo progtessiva do nio-ser em diregdo 4 plena positividade do Espitito
e do saber absolutos.

O conceito é criativo. Enquanto a imagem s6 altera o objeto por uma
deficiéncia sensorial ou um tentimen imaginoso do artista, o conceito €,
pot natureza, uma superagio da plasticidade objetal. 86 o construo numa
depuragio ontolégica. O intelecto intervém ativamente sobte a passivi-
dade com que as figuragdes sensiveis sdo plasmadas no espirito. O con-
ceito toma posse intelectual do ser das coisas, ndo por outro caminho
sendo o da transfiguracio tedrica dos dados experienciais. Dizemos que
uma coisa é isto ou aquilo por um conjunto exclusivo de atribuigées posi-
tivas que s6 o intelecto realiza pelo artificio das abstragdes. Quando
Parménides estabeleceu a identidade entre ser e pensamento, podetia ndo
estar dizendo sendo que o ser s6 é encontrével plena e positivamente no
intelecto e nio na promiscuidade com que interpenetra com o nio-ser NO
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mundo das coisas e suas imagens. Gorgias, querendo ctiticé-lo, imaginou
um homem voando e carros correndo sobtre 0 mar. Quetia dizer que estas
imagens poderiam ser pensadas, mas nunca realizadas e que, portanto, ser e
pensar nao necessariamente coincidem. Mas o sofista esqueceu com uma
certa dose de ingenuidade que estas imagens, como todas as outras, se for-
maram pelo testemunho sensorial da natureza e que, para a tese do eleata,
justamente imaginar nio é pensar (8).N#o na obscura senda dos sentidos,
mas na luminosa via da razdo é que o ser verdadeiramente se encontra’.

Em dois momentos estratégicos o conceito realiza sua criatividade es-
sencial. Primeiro, ele atinge a positividade integral do ser a partir de uma
dialética das negatividades. E na suspensio sistemética do que o ¢ que se
circunscreve a pura afirmatividade ontoldgica das coisas. Nesta medida, o
conceito € tanto mais ctitico quanto mais, a0 contririo da imagem, se afas-
ta da realidade dada. O trabalho da abstragio é precisamente o de transfor-
mar a brutalidade do empirico. O pensamento ¢ escultor. Cinzela a
negatividade dos particulares e faz brilhar o ser na positividade dos univer-
sais. Por outro lado, enquanto modelo ideal, o conceito é o pardmetro para
a criatividade empirica. Todo artifice, ao fabricar um objeto significativo, o
faz inspirado numa idealidade. Mesmo na alteragiio estética e intencional
do modelo, este é a referéncia. Os irracionais nfo sdo artistas.

O conceito € critico. Literalmente, pSe em crise o objeto. Enquanto a
imagem €, em primeira ou em dltima instincia, uma adesio 2 realidade
exterior, o conceito como referéncia modelar critica essa mesma realida-
de. Ele estd fora dos desgastes e das contingéncias com que os objetos
atravessam o tempo. Sua diferenca substancial com as coisas do mundo
fisico, sua unidade e imutabilidade, imaterialidade e completude
ontolégica, isentam-no de toda imperfeigio atestada pelos sentidos. E no
contraste entre as idéias e os fatos que se redireciona a vida. Toda agdo
cotretiva no mundo fisico assim como toda recusa da realidade no mundo
social ocorrem na referéncia a um modelo metaempirico, ainda que inde-
finido e nebuloso. E no recurso a algum ideal, em qualquer nivel de abs-
tracdo, que, no plano pritico, uma intervengio equilibradora pode re-
compor um mundo comprometido em suas faltas e excessos. A idéia de
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arvore ndo inclui a imagem daquele fruto perecendo e pendendo do ga-
lho; a idéia de automével, a de uma embreagem desgastada; muito menos
a idéia de sociedade, a2 de uma segregagio violenta entre opulentos e mi-
seraveis. O mundo néo é a medida do mundo.

ok

As coisas visiveis sdo um vislumbre do invisivel.
Demiderito e Anaxdgoras

Quando uma civilizagdo abandona o pensamento critico — aquele que
se constrdi para além da realidade dada —, sua comunicagio é reduzida ao
nivel das imagens. Estas, na sua primitividade cognitiva e no seu
conservadotismo intrinseco, consagram o mundo ji existente. Mais do
que isto: elas tendem a uma regressio instintiva apropriada 4 sua nature-
za fisiolégica. Uma cultura da imanéncia emborca o intelecto na ordem
dominante. Na auséncia de uma orientagio intelectual que redirecione
seus significados para fora e para cima da realidade dada, as imagens re-
cuam para estigios rudimentares da percep¢do humana. Elas se mantém
operando no nivel seméntico o mais préximo possivel da animalidade. E
a ética do baixo ventre, o dominio do interesse visceral.

A comunicagdo televisiva parece ser a de apelo emocional mais forte
para as multiddes contemporineas. Sob o império da ética imediatista do
mercado, ndo apenas cla, mas as outras midias eletronicas tém descido
vertiginosamente no seu diapasio valorativo. Avangam na diregio inver-
sa do que deveria ser o processo educacional. Enquanto este visa
idealmente, pelo exercicio intelectual progressivo, um controle e um
redirecionamento das demandas espontineas do educando, a comunica-
¢do de massa, na disputa por altos indices de audiéncia e faturamento co-
mercial, busca, a0 contritio, uma sintonia fina com a estética multitudinaria.
Produz imagens e linguagens culturalmente escorchantes. Faz aquilo que o
publico deseja no primitivismo de seus padrdes. Figuras e palavras brotam
diretamente da instancia instintiva, consomem-se no tempo das satisfagoes
fisiolégicas. Nada além do instante nem do hotizonte.
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O cinema € essencialmente figurativo e, quando produzido pela inteli-
géncia de grandes diretores, pensou e criticou durante décadas a prépria
sociedade industrial que o inventou. Com a decadéncia radical da cultura
reflexiva, seus temas se tornaram meros pretextos para a exibigio espeta-
cular de efeitos especiais. A tecnologia da imagem consegue iludir cada
vez menos sobte o vazio de conteudo. A falta de qualquer transcendéncia
reflexiva € disfarcada pela exibicio de imagens fantasticas que prefiguram
um mundo ainda mais apurado materialmente do que o que ja existe.
Restou-nos a utopia tecnolégica. Homens mecanizados e maquinas inte-
ligentissimas, explosdes pirotécnicas e sonoplastia impactante, objetos
desafiando a lei da gravidade, violéncia, velocidade e confrontos san-
grentos no maximo de hiper-realismo da fic¢do cientifica. Tudo apenas
recobrindo a auséncia da tragédia humana. A vida em absoluto desprestigio.

No entanto, de alguma forma, mesmo no diversionismo tecnolégico,
estas imagens contam a histéria do mundo que estd ai e sua perspectiva
ficcional. Nada que ultrapasse o ja dado. Seus enredos, ainda que como
puros pretextos natrativos, até colocam em cena alguns dos grandes proble-
mas do animal humano: a luta entre o crime e a lei, a tens3o entre o particu-
lar e o universal. Mas nenhuma reflexdo ctitica se interpde na correria das
acoes. O crime se apresenta muito menos como um problema para o bom
viver do que como um moébil imediato e suficiente para a escalada da vio-
léncia. A tecnologia avangada da imagem ndo estd sendo predominante-
mente posta a servigo da superagio do conflito, mas, ao contrario, da po-
téncia auto-destrutiva da humanidade. Pela pornografia, a industria cultu-
ral reduz o erotismo as contragbes do baixo ventre; pelas cenas de violén-
cia, descarrega funcionalmente as disposi¢es taniticas do homenzinho
comum. As duas operagdes sdo estrategicamente conservadoras.

A base cognitiva de uma cultura arquitetada para a autotranscendéncia
estd muito mais na valorizagdo do intelecto do que no envolvimento nat-
cotico com as sensagSes. A alma intelectiva — aquela que para Aristételes
€ a mais alta e especifica do homem — é que sintoniza e formaliza as
referéncias ideais que poem em crise a realidade factual. Nenhuma aspi-
ragdo transcendente tem lugar numa cultura da sensitividade. Fora do
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comando intelectivo, estaremos rebaixados ao puro nivel da necessidade.
Viveremos daqui para ali 4 cata de bens reais ou imaginarios. O intelecto
é nossa possibilidade mais concreta de contradi¢io com a barbarie. Nem
a alma vegetativa nem a sensitiva processam contraditoriamente os ele-
mentos do mundo exterior: o organismo assimila os alimentos; a imagem
decalea os objetos. No entanto, limitrofe entre a fisica e a metafisica, o
intelecto gera formas conceituais contraditérias com a empitia: a socie-
dade justa em meio a realidades violentamente iniquas; o Pais da Cocagna
em meio ao reino da necessidade; a idéia de Deus em meio a2 um mundo
de imperfeigSes. Todo fazer humano opera nesta mesma fronteira em que
teside o intelecto. Arte e racionalidade ndo sdo propriamente uma nega-
630, mas uma reconstrucio utdpica da natureza.

Logo ap0s seu primeiro encontro com Sdcrates, Platio se conver-
teu 4 vida contemplativa. Conta-nos a tradi¢io que até esta data o
autor da Rep#blica, muito jovem, era poeta e dramaturgo. Respirava
profundamente o clima cultural do mundo atico, voltado entio tanto
para as mascaras quanto para a verdade. Viveu a adolescéncia sob a
plena maturidade de uma Grécia tragica. Ao escolher, no entanto, o
caminho da filosofia, imantizado por um eros dialético, teria queimado
suas tragédias e se dedicado inteiramente 2 investigagdo especulativa.
S6 bem mais tarde, apés a morte do mestre e sob o impacto que isto
lhe causou, reavivari o talento dramatirgico na composigiao de seus
didlogos. A partir dai, se torna muito provavelmente para toda cultura
ocidental o mais espetacular testemunho do equilibrio entre imagem e
conceito. Praticamente, toda sua obra exotérica é uma encenagio de
falas, agGes e personagens voltados para um esclarecimento conceitual.
Nunca uma fabricagdo de imagens — metiforas e metonimias — foi
mais mobilizantemente colocada a servigo da transcendéncia politica
e filoséfica. Ao fazé-lo, Platdo mostra intencionalmente um duplo mo-
vimento: € o mundo da vida que avaliza o significado existencial da
filosofia, mas € esta que redefine e reorienta este significado sob a
iluminagio do conceito. E na dramaturgia platénica que se conecta
em profundidade a vida e a razio, o pragma e o logos.
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Recordo-me, a titulo de meros exemplos, de duas passagens da
Repdiblica: a discussio de Sécrates com o sofista Trasimaco no pri-
meiro livto e 0 mito da caverna no inicio do sétimo. Na primeira,
nosso filésofo, torcendo ou n3o o petfil moral do sofista, desenha
literariamente um personagem muito afinado com a tese que defen-
de sobre 2 natureza da justiga. Esta, para Trasimaco, ndo € mais do
que “a conveniéncia do mais forte”, o que, no entender de SOcrates,
abre para a legitimacdo da violéncia. A discussdo transcorre em meio
a intervengdes tempestuosas e ataques pessoais do sofista que ame-
aca se retirar do ambiente, j4 hipertenso e suando em bicas na tarde
escaldante do Pireu. Isto lhe vale uma comparagio com o lobo.
Sécrates, a0 contririo, mantém-se imperturbavel nos argumentos e ten-
ta buscar uma defini¢do universalista da justiga. Platio quer ajustar a
estilistica pessoal com as idéias de cada personagem. O desespero do
sofista expressa a truculéncia do interesse particular e desp6tico; o equi-
librio emocional de Sécrates, a etetna verdade que transcende.

O mito da caverna é, em si mesmo, uma grande alegoria, um des-
file de imagens. Platio sintetiza na histéria de um prisioneiro-fil6so-
fo a tragédia politica e pedagdgica de seu mestre. O nosso mundo é
comparado a uma reentrincia obscura onde predominam as sombras
e a ilusdo. O ser e o nio-ser se confundem num estranho bailado de
simulacros. Estamos desde o nascimento acorrentados pela ignorin-
cia. Instigado pelas contradi¢Ses no interior da caverna, o prisionei-
ro se retira, a sorrelfa, para fora dela. Contempla, quase ofuscado, os
objetos iluminados e o sol que os ilumina, 2 geometria € 0 Bem em si

mesmo. A aventura é filos6fica. O espago exterior esclarece e deci-

fra os mistérios da escuridio. L4 dentro, uma multiddo ataranta num
labirinto de equivocos. O filésofo deve, entdo, voltar 4 caverna e
prestar aos companheiros seu testemunho privilegiado. A partit dai,
seu futuro é incerto. S6crates morreu condenado por um estado libe-
ral e corrupto.

Na passagem imediatamente anterior 4 alegoria da caverna, no
final do sexto livro, Platio expde a famosa linha dividida onde expli-
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ca com todo rigor analitico e sem nenhum recurso 3 imagem a hie-
rarquia e a proporcionalidade do ser e do saber. Quando logo a se-
guir, ele encena a viagem contemplativa do filésofo, o faz organi-
zando as imagens numa sucessdo dramitica que repde passo a passo
a transcendéncia dialética demonstrada matematicamente na passa-
gem anterior. Dificilmente em toda a arte ocidental — nas telas da
Renascenga, no marmore de Miguelangelo, na poesia de Dante, na
musica de Mozart ou nos filmes dos grandes cineastas do passado —
tenha-se televado mais a imagem na sua capacidade de figurar o des-
tino transcendente do homem do que na ida e na vinda de Sécrates
para fora e para dentro da caverna'®,
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Resumo

O artigo se propde avaliar filosoficamente a imagem e o conceito como
diferentes instincias de conhecimento e formas de relagio com a vida.
Diagnostica politicamente a cultura contemporinea e propGe uma reto-
mada dos valores racionais da tradigdo ocidental.

Palavras-chave
Imagem, conceito, sensagio, intelecgao.

Abstract

This article proposes philosofically evaluates image and concept as
different instances of knowledge and means of relationship into life. It
politically diagnoses contemporary culture and proposes a recovery of
rational values of occidental tradition.

Key-words
Image, concept, sensation, intellection.



AINTERPRETACAO DE HEIDEGGER
A PROPOSITO DA CRITICA DE NIETZSCHE
AO SUJEITO CARTESIANO

Noeli Correia de Melo Sobrinko

1

E um fato notério na historiografia recente que a problematica filoséfica
que envolve Nietzsche e Heidegger abtiu a hipStese do “fim da modernidade™
e do advento de uma “era pés-moderna™, Sabemos também que um tema
central das polémicas travadas nos meios intelectuais em torno de um e de
outro € o da desconstrugio do sujeito tal como ele foi definido pela metafisica
moderna’. Nesse sentido, o objetivo deste artigo introdutério é apresentar a
leitura e a interpretagio realizadas por Heidegger a tespeito da critica
nietzschiana ao principio cartesiano do ego cogito, ergo sum e, em ltima ana-
lise, a respeito da subjetividade na era moderna.

O argumento mais geral de Heidegger* foi que Nietzsche compreen-
dera equivocadamente o referido principio exposto por Descartes como
sendo o primeiro e o mais certo de todos. Ele afirmou ainda que tal
incompreensio apanhou Nietzsche numa situagio tal, que nio lhe permi-
tiu efetivamente escapar do campo cartesiano — isto é, do campo da
metafisica — tendo ele defendido inconscientemente aquilo que aparente-
mente atacava em Descartes. Em suma: Nietzsche teria sido o filésofo
que completara a metafisica, que levara a metafisica 4 sua culminincia,
sem contudo té-la de fato ultrapassado: Nietzsche aparece aqui como
sendo o “dltimo metafisico”.

Heidegger di inicio as suas alegagdes afirmando que, até Descartes
inclusive, o sujeito era o ser no sentido dado pelos gregos, isto ¢, o sujeito
como ousia € como hypokeimenon. Mas, por outro lado, com Descartes se
verificara uma ruptura que deu surgimento 4 metafisica moderna, quando
0 ex humano, quer dizer, o sujeito pensante, passa a set o tinico sujeito da
metafisica. Aqui, Heidegger distingue histérica e filosoficamente a subje-
tividade entendida como subjectum, isto €, a base e o que vem antes e
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subjaz, e a ex-dade [I-ness], que ele identifica com o homem propriamen-
te, pata indicar aquilo que da comego 2 filosofia moderna. Ao contririo
da tradigdo metafisica, que indagava sobre o que é o ser como verdade,
a filosofia moderna indagava sobre qual seria o fundamento
inquestiondvel da verdade, e com este procedimento condicionava a
obtengio da verdade a uma questio de método. A ruptura do pensa-
mento rcalizada por Descattes, ao libertar-se da verdade revelada, esta-
ria numa “nova determinagio da esséncia da verdade™, agora definida
pela certeza de si, certeza que aparecia necessariamente no imbito da
representagio e da linguagem. Em dltima anilise, com Descartes surgi-
ra um novo conceito de liberdade — uma “nova liberdade” — que se
revelava na auto-representagio do homem.

Segundo Heidegger, a nova defini¢io do homem como liberdade — auto-
certeza, certeza de si — colocava, como nunca havia sido feito antes, o
poder na forma da wontade de poder no centro do pensamento do homem
moderno, ji que, ndo somente a verdade dependia agora dessa perspectiva
antropocéntrica, como também o propésito de dominar a natureza. Nesse
sentido, o subjetivismo constitufa a esséncia da modernidade, assim como
o sujeito auto-centrado e livre era o fundamento [Grund] de toda a verdade.
Este humanismo que inaugura a era moderna, de acordo com Heidegger,
estaria presente nio apenas em Descartes, como o seu iniciador, mas sobre-
tudo em Nietzsche, como seu “acabamento” [Vollendung); pois, o
superhomem nietzschiano néo setia mais do que o tipo essencial de homem
herdado da proposicio cartesiana e aqui completado.

No pensamento de Nietzsche sobre o Superhomem, o ho-
mem n3o ¢ um “tipo” particular; mais do que isso, ele é o
homem pela primeira vez prefigurado na forma essencial
do “tipo”. Os precursores aqui s3o os soldados prussianos
e a ordem Jesuita...’

Na visio de Heidegger, o projeto cartesiano de que o homem viria a
exercer o seu dominio sobre a natureza pelo conhecimento e pela técnica
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— ja que para ele “o principio de que a natureza morta é res extensa é
simplesmente a conseqiiéncia essencial desse primeiro principio’ [do ¢ogi-
to sum e do sum res cogitans| — teria sido retomado por Nietzsche, que re-
conhecera a necessidade de um novo homem capaz de encarnar e enfren-
tar este novo desafio: o superhomem de Nietzsche representatia este ho-
mem. De algum modo, este homem moderno — que se pée no centro do
mundo para domini-lo e garantir para si o auto-asseguramento — fora
preparado pelo cristianismo, mas agora a “certeza da salvacio” dava lu-
gar 2 uma nova certeza, a certeza de si, ¢ 2 uma nova liberdade auto-
legisladora, certificagio e liberdade que constitufam o fundamento sobre
0 qual se punha uma “nova determinacio da verdade do ser”®.

A metafisica moderna interpde, assim, a questio do fundamento da
verdade do ser e responde a essa pergunta apresentando o sujeito huma-
1o, enquanto expressio da certeza de si, como o deposititio de uma nova
liberdade. Em Descartes, esta nova certeza, esta nova liberdade e este
novo fundamento estio diretamente implicados no seu principio radical
do ego cogito, ergo sum, que ele julgava claro, evidente e indubitivel; ou seja,
“a verdade ¢ agora «cetteza»™. Quanto a Nictzsche, embora aparente-
mente tentando demolir a argumentagio de Descartes a propésito do seu
principio diretor, ainda segundo Heidegger, ele nio teria escapado e mui-
to menos ultrapassado os limites impostos pelo axioma cartesiano. Ele
diz isso com as seguintes palavras:

De fato, a oposi¢do de Nietzsche a Descartes esti emaranha-
da nessas incompreensdes [de que a verdade ¢ agora certezal,
e isto se baseia no fato de que Nietzsche esta inelutavelmen-
te sob a lei desse principio, quer dizer, ele esta submetido a
metafisica de Descartes, e de uma maneira que nenhum ou-
tro pensador moderno est4™.

Para Heidegger, portanto, que pretende desmascarar filosoficamente a
“otigem metafisica do pensamento valorativo” e 20 mesmo tempo des-
mascarar a desconstrugdo da metafisica realizada por Nietzsche, hi de
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fato uma “igualdade no que é essencial” entre Descartes ¢ Nietzsche.
Para efeito dessa empreitada da identificagao de ambos, Heidegger indi-
ca que a “reflexdo sobre a lei do Ser e da sua verdade, que governa a nossa
propria histéria e que sobreviverd a todos nés” [, é o ponto de partida
ontoldgico que permitira envolver os dois pensadores na mesma histéria.
Palavras de Heidegger:

(-..)ele [Nietzsche] esta pensando o si-mesmo [selfsameé] no cum-
primento histérico da sua esséncia. O que comega
metafisicamente com Descartes dé inicio 2 histéria da sua
completude através da metafisica de Nietzsche''.

O principio cartesiano do ego cogito, ergo sum nao explicita apenas uma
dedugdo lggica que toma a existéncia como um fato que decorre do pensar,
tal como Heidegger atribui a Nietzsche; o principio quer dizer algo mais,
que s6 podemos revelar investigando o que é para Descartes o cogitare.
Segundo a leitura de Heidegger, com a palavra cogitare Descartes quer
também dizer percipere, isto &, representar. Afirma ele:

Em passagens importantes, Descartes substitui para cogitare a
palavra perdpere [per-capio] % tomar posse de uma coisa, cap-
tar algo, no sentido de um apresentar-para-si por intermédio
de um apresentar-diante-de-si, representar'.

Assim, pensar ¢ perceber, “apresentar para si o que é representivel”’,
capturar numa representacao aquilo que estd disponivel para esta facul-
dade ¢ para o poder que lhe corresponde; este processo assim descrito é o
processo da certificagdo ou da eliminagdo da duvida quanto ao que é
representado. Nos termos de Heidegger: “Cogitare é essencialmente uma
representacio deliberativa, uma representagio que examina e verifica:
cogitare € dubitare”™. A davida aqui se refere unicamente a se o que é repre-
sentado € certo e seguro ou ndo, pois 0 pensar s6 pode estar seguro a
respeito de algo que estd provado antes de ser pensado, que lhe é dado
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como condi¢o. Esta condigio se verifica naquele que ao representar traz
o representado para si: 0 eu € o que € antes certo e seguro, porque o gt
cartesiano € também um aygsto me cogitare. Nas palavras de Heidegger:

Descartes diz que todo ¢go cogito € um cogito me cogitare, todo
“eu represento algo” representa simultaneamente um “eu
proprio”, eu, aquele que representa [para mim mesmo, na
minha representagdo]. Toda representagio humana é (...)
uma “auto”-representagio’”.

Isto nio quer dizer que o eu estd presente em toda representagio e que
possa aparecer como objeto do pensamento, mas quer afirmar sobretudo
que o eu vem necessariamente “co-representado” na representagio como

algo que lhe antecede.

O eu que representa ¢ muito mais essendial/ e necessatiamente
vem co-representado em todo o “eu represento”, ou seja, como
algo para o que, de volta a0 que e diante do que toda coisa
representada é posta. Para isso, ndo preciso de um retorno
explicito a mim, aquele que estd representando. Na intuigao
imediata de algo, em todo o tornar-presente, em toda recor-
dagdo, em toda expectativa, o que é representado de tal ma-
neira pela representagio é representado para mim, colocado
diante de mim, e de tal modo que eu préptio realmente nio
me torno por meio disso um objeto de uma representagio,
mas estou nio obstante presente “a mim’’ numa representa-
¢do objetiva, ¢ de fato somente em tal representagio. Desde
que toda representagdo apresenta aquele que representa € o
objeto representado parz 0 homem que representa, o0 homem
que representa esta “co-representado” de uma maneira parti-
cularmente reservada'®,
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Na medida em que ha um co-pertencimento “essencial’ do eu e do re-
presentar, toda forma de consciéncia é auto-consciéncia e portanto o
eu € um subjectum, o fundamento de toda verdade, aquilo que é certo
claro e indubitavel.

¥

A consciéncia de mim mesmo nio acompanha a conscién-
cia das coisas enquanto observador delas. A consciéncia das
coisas e dos objetos € essencialmente e no seu fundamento
primeiramente auto-consciéncia; somente como auto-cons-
ciéncia a consciéncia dos objetos é possivel. Pois, tal como
foi descrita a representagio, o e# [se/f] do homem é essencial
enquanto aquilo que jaz precisamente no fundamento. O
eu é o sub-iectum"’.

O ambito do sujeito é o dmbito da representa¢io e como tal estd
indissoluvelmente ligado a ela, ou seja, As cogitationes presentificadoras, a
atividade do pensamento, que envolve, de acordo com Descartes, ao
mesmo tempo o saber, o querer, o imaginar e o petceber. Aqui, represen-
tar € presentificacdo a partir da qual o “ser humano” decide sobre o que é
certo e claro, “bem posto e permanente”; para Descartes, este principio
S€ eXpressa exatamente N0 ego cogito, ergo sum, em que cogitare € per-cipere,
dubitare e cogito me cogitare.

Heidegger argumenta que o segredo do principio cartesiano esti na
sua leitura como ego cogito... sum, significando com isso que eu existo e
tenho o conhecimento disto. Eliminada a interpretagio silogistica do
principio, fica para Heidegger a hipétese de que este eu existe sempre
2o lado da representagio, sempre j4 presentificado; ele nio é uma con-
clusio a partir do cagito.

O eu—enquanto o “eu sou aquele que representa” — presentifica-
se com Zamanba certeza para o representat, que nenhum silogismo,
nio importa quio légico ele seja, poderia alcangar a cetteza liga-
da a esta presentificacio de si para o que se representa’®,
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O “ergs” deveria mesmo ser eliminado do principio cartesiano, ja que o
¢ogito ndo pode set jamais o fundamento do sunmr.

O “eu sou” nio € primeiro deduzido do “eu represento”;
antes, o “eu represento”, de acordo com a sua esséncia, é o
que 0 “eu sou” — isto ¢, aquele que representa — ji
presentificou para mim',

Por outro lado, dever-se-ia também deixar de lado a énfase no ego, to-
mar o principio na acepgio de cogito sum e indagar sobte quem é o subjectum
trazido pelo principio. Heidegger, ao descartar o eu psicolégico do princi-
pio cartesiano e procurar estabelecer af o vinculo determinante entre o
cogito € o sum, afirma que o subjectum € o ser que, presentificando-se na
representacio, decide sobre a presenca de tudo o que é representado e se
mostra como seu fundamento.

[O principio cartesiano] diz que eu sou enquanto aquele que
representa, diz que o meu Ser ndo é s6 determinado através
de tal representagdo, mas que o meu representar, como
representatio definitiva, decide a respeito do estar presente
de tudo que é representado; quer dizer, a respeito da pre-
senga do que ¢ significado ai; isto €, a respeito do Ser como
ente. O principio diz que a representagio, que se representa
essencialmente para si, pée o Ser como representatividade
¢ a verdade como certeza®.

Descartes admitiu certamente que o seu principio pudesse também
ser lido como sum res cogitans. Mas uma interpretagio literal dessa for-
mulagio [“sou uma coisa pensante”] faria do homem, segundo
Heidegger — acusando Descartes de ter sido traido pela “linguagem
escolastica” que ele pretendia estar combatendo — tdo-somente um
“objeto”, uma res cogitata, uma substantia finita, um ens creatum. Haveria
entio a necessidade de uma nova formulagio na qual o subjectum seria
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aquele que vem co-representado na presentificagio daquilo que é re-
presentado: a auto-consciéncia de si que se presentifica na represen-
tagdo, que se poe diante de si e que se certifica. Nas palavras de
Heidegger, a expressio cartesiana do sum res cogitans deveria ser inter-
pretada do seguinte modo:

(...) eu sou um ente cujo modo de ser consiste em representar
de tal maneira, que o representar co-presentifica aquele que
representa na representatividade. O Ser desse ente que eu sou
em mim mesmo e que cada homem é em si mesmo tem a sua
esséncia na representatividade e na certeza que adere a ela?.

Na viszo de Heidegger, na medida em que “o principio do cogito sum é o
subjectumt”, ele exprime “a esséncia completa da representagas”, ou seja, a medida
da verdade do Ser, a certeza que permite garantir a verdade de si mesmo e
dos entes na representagio. Ultrapassando o que chamatia de uma leitura
ligeira de Descartes, ele afirma ainda: “No reino da dominagio do sujeito
[isto €, no reino da modernidade], o ens ndo é mais o ens areatum, é o ens
certum, indubitandum, vere cogitatum, ‘cogitatio” . A inovagio de Descartes se-
tia, entdo, ter estabelecido um novo fundamento para a verdade, o subjectum,
com o que ele inaugura 2 modernidade; o que significa dizer que toda a
metafisica moderna trouxe uma nova “esséncia” em torno da qual tudo
deve girar e ser provado: esta esséncia € a “subjetividade”.

Em resumo: de acordo com a leitura de Heidegget, na metafisica de
Descartes, podemos encontrar as seguintes proposigdes: 0 homem € so-
mente ele — ai reside a novidade e aquilo que inaugura a modernidade — é
o sujeito e o fundamento de todas as representagdes, isto €, aquilo que
fixa e d4 estabilidade as representages; a existencialidade dos entes, por sua
vez, se oferece como representagio num sujeito que ai se co-presentifica,
se certifica e se assegura; a verdade se apresenta como adequagio do co-
nhecimento — isto é, percipere e cogitare — com aquilo que se mostra
indubitével e certo na sua representatividade pelo sujeito, dotado de um
método capaz de decidir sobre a veracidade dos entes; o homem é a medi-
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da e o critério — isto &, o swhjectum — da existencialidade como
representatividade e da verdade como certeza e nessa condicio é ele quem
decide sobte as coisas e pode dominar conscientemente o mundo. Todas
estas proposi¢des conformam assim o postulado da centralidade do sujei-
to na modernidade, com referéncia a0 qual tudo ¢ dito. O império da
subjetividade assim definida constitui, para Heidegger, o “conceito mais
original da metafisica”, que ele privilegia e opde a “interpretacio
nietzschiana da metafisica, que é meramente moral, isto ¢, determinada
pelo pensamento valorativo™?,

A propésito da questio do “pensamento valorativo” de Nietzsche,
isto €, da fungdo que o calculo dos valores exerce na sua filosofia, Heidegger
aponta para a identidade em Nietzsche de ser e valor®, para mais uma vez
indicar o pertencimento de Nietzsche ao campo da metafisica como sua
culmindncia, mas, ao estabelecer arbitrariamente esta identidade, ele ao
mesmo tempo levanta o problema do estatuto filoséfico do perspectivismo
nietzschiano. Nas palavras de Michel Haar:

Para Heidegger, a valoragio nio faz senio petseguir o traba-
lho da razio desde Descartes: medir, calcular as coisas, le-
vando em conta o sujeito que é a0 mesmo tempo a cena onde
tudo comparece € o juiz supremo. A invencio dos valores
nao colocava em questio o velho palco da razio e da repre-
sentacio. Heidegger chama os valores de “producoes repre-
sentantes” [vorstellende Hervorbingungen]. Os valores sio calcu-
lados para serem adequados 4 vontade [“ndo tendes jamais
senao os valores que convém ao vosso grau de forga]. O
racionalismo da vontade de poder na busca dos valores mais
adequados [arte e ciéncia] seria a prefiguragio do esqueci-
mento perfeito do ser no desencadeamento da vontade de
vontade. Esta estd cercada pela perfeicio do cilculo para
esconder o vazio sinistro da auséncia de qualquer outro ob-
jetivo sendo o do poder pelo poder®,
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Em outras palavras, segundo Heidegger a nogio estratégica de valor em
Nietzsche nio tetia escapado do campo da representagio, razio por que
ela estaria incluida na esfera de atuagio da razdo tal como esta vem apre-
sentada na metafisica. Contudo, segundo Haar, nio é possivel assimilar a
representacdo racional da metafisica 2 nogio de valor como interpreta-
¢do. Nesse sentido, afirma ele:

Sem duvida, Nietzsche discute [este problema] com e na tra-
digdo ocidental da razio, no sentido da explicagio de uma
instincia legisladora segundo uma norma. Mas quando ele
diz: “ndo podemos recusar a0 mundo a possibilidade de se
prestar a2 uma infinidade de interpretagSes™ ou que a vontade
de poder é um processo infinito de interpretagées que nio
chega jamais a uma representa¢io definitiva, adequada, a um
“repouso do sétimo dia”, ele rompe com o principio da razao. Pois
toda razio, seja ela leibniziana, hegeliana ou tecnolégica, deve
alcangar, ndo uma infinidade de célculos possivess, mas os tini-
cos calculos que sdo os mais verdadeiros, quer dizer, os mais
exatos, os mais adequados, os melhores; ela deve excluir o
falso. Ao contririo, a interpretagdo nio exige a aplicacio do
principio da contradi¢io, nem mesmo do principio de reali-
dade. Uma interpretacio ficticia pode ter uma forga imensa
[€ o caso do eterno retorno]. A expressdo “calculo dos valo-
tes” € uma expressio metaférica forjada por Heidegger, que
nao se encontra expressamente em Nietzsche. A vontade de
poder nio pode jamais colocar os valotes diante de si ¢ o5 com-
parar objetivamente. Os valores sido necessarios, cles respon-
dem ao0s constrangimentos, mais precisamente, as s##uagies de
constrangimento em que as forcas elas proprias sio tomadas
€ envolvidas. A interpretacio ndo é uma teoria. Ela ndo é “cal-
culada”, no sentido em que constituiria uma representacio
isolada, um espeticulo. Ela tem o cariter espontineo, ambi-
guo, instavel da tentativa, do ensaio. Os valores sio essenci-
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almente transitérios. Ndo podemos nos apoderar deles como
fazemos com os objetos da ciéncia ou da técnica. O modelo
[como a decifragdo dos sintomas clinicos, da leitura ou da
filologia] que serve a Nietzsche para caracterizar a interpre-
tagdo infinita ndo pode ser aplicado #4/ e gual 3 racionalidade
nio-ambigua da Técnica®™.

Em suma: a assimilacdo heideggeriana de valor e razio no que diz respei-
to a Nietzsche € equivocada, porque a vontade de poder, que é o princi-
pio decifrador do valor, nio pode ser medido ou calculado: o mundo é
suscetivel de infinitas interpretagdes em vista da natureza multipla e cam-
biante dos valores; se a razdo, por sua vez, exige certezas, finitudes, con-
tradicOes, realidades, a interpretagio, ao contririo, nio exige nada disso.

2

O obijetivo particular e explicito de Heidegger, na sua consideracio das
teses de Nietzsche sobre o principio cartesiano do e cogito, ergo sum, é mos-
trar, como ja dissemos, o pertencimento da visio nietzschiana 4 metafisica
como seu cumprimento, a despeito da critica demolidora de Nietzsche ao
racionalismo de Descartes. Heidegger retira os seus argumentos dos frag-
mentos postumos, que foram escritos especialmente nos anos de 1885 a
1887 e que devetiam compor a obra que Nietzsche deixou de lado e que
veio a set chamada de Vontade de Poder”. A alegagio mais geral de Heidegger
— depois de ter induzido o seu leitor a crer que Nietzsche leu os grandes
pensadores por via secundaria, que ele teria interpretado erradamente o
pensamento cartesiano e que suas criticas ja haviam sido feitas pelos con-
temporaneos de Descartes — € que o proptio conceito nietzschiano de von-
tade de poder tetia ofigem na metafisica cartesiana. Afirma ele:

A relagdo de Nietzsche com Descartes é essencial para a posi-
¢ao metafisica fundamental do préprio Nietzsche. As pressu-
posi¢Oes intrinsecas da metafisica da vontade de poder sio
determinadas por esta relagio?®,
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A alegacio mais especifica é que Nietzsche teria caido em contradigio,
ao tomar inicialmente o principio cartesiano como sendo uma “dedugio
l6gica” e depois ter abandonado essa leitura em proveito da afirmagio de
que ele era apenas uma “hipétese”.

Heidegger coloca sob suspeita de incoeréncia a afirmagao de Nietzsche
de que, a partir do principio do g cogite, ergo sum, o eu como sujeito nao
pode mais ser tomado como uma certeza ou um fundamento, ja que seria
preciso explicitar os termos que compdem esta proposicio. Heidegger
acrescenta, contrariamente, que Descartes levou tal objecio em conta
numa obra sua de 1644 [Principia Philosophiae) e que este fato nio somente
esvaziava a ctitica nietzschiana, mas sobretudo afastava a hipétese de
que o principio fosse produto de uma dedugio logica.

Contudo, em primeiro lugar, na prova apresentada por Heidegger, dois
termos essenciais da critica de Nietzsche ndo aparecem mencionados no
texto de Descartes, que ele usa para indicar a vacuidade da intervencao
nietzschiana: o sentir ¢ O guerer; termos que remetem a experiéncia huma-
na a instincias que o agifo cartesiano teima em subestimar e invalidar.
Além disso, o argumento de que “o Ser, a certeza e o pensar’ aparccem
juntos no principio — na interpretacio de Heidegger — ndo significa que
Descartes os tenha efetivamente distinguido com clareza, senao que 0s
deduziu de fato logicamente um do outro, ainda que ele tivesse revelado
que a légica ndo era “o tribunal mais elevado para a clareza e a verda-
de”?; em todo caso, uma dedugio é sempre uma metifora e um desvio, €
de resto Descartes jamais destituiu a légica da sua eminéncia. Enfim, o
fato de que o fundamento — o _fundamentum absolutum, inconcussum veritatis —
esteja desde sempre presente no principio ndo significa que ele seja certo,
porque o principio ainda deve ser provado.

Heidegger acusa Nietzsche de psicologismo no seu tratamento do prin-
cipio cartesiano. Ao contritio de Descartes, a quem Nietzsche atribui 2
tese de que o eu é a condi¢io do pensar, este teria sido levado a crer —de
acordo com Heidegger — que o pensar é a condigio do sujeito, do objeto
e da substincia, assumindo assim um posicionamento cético herdado do
empirismo inglés diante da tarefa filoséfica.



- No entanto, nio nos parece correto dizer que esta era a posicdo de
Nietzsche. E verdade que Nietzsche langa mido contra Descartes dessa
hipétese kantiana sobre a anterioridade do pensar com relagdo ao sujeito,
‘afirmando que seria mais plausivel acreditar nisso do que na hipétese
' contriria; mas Nietzsche nio sustenta que o pensar ocupa o lugar do
Sujeito, pois o que ele estd combatendo é exatamente a ficcio gramatical
do sujeito aplicado a0 processo de conhecimento, a ilusio da exigéncia de
um sujeito para um verbo, ou seja, a exigencia metafisica do subjectum. Por
outro lado, na medida em que Nietzsche admite explicitamente a fluidez
| e a imprecisdo do termo pensar, que ele préprio nio pode distinguir, pelo
- menos do sentit e do querer, ndo pode atribuir as categotias saidas do
| pensar o mesmo estatuto de verdade que Descartes defende; portanto,
| ndo seria corteto afirmar, como faz Heidegger, que “Nietzsche concorda
. com Descartes, exatamente no ponto em que acredita que se estava opondo
' a ele”™; pois, se para Descartes estas categorias correspondem a algum
grau de verdade das coisas, para Nietzsche elas expressam a ilusio e o
rro, N0 mMaximo, uma perspectiva.

Heidegger afirma que tanto para Descartes quanto para Nietzsche o
ser € representatividade e a verdade € certeza; mas isso é avancar uma
hipétese que o proprio Nietzsche descartou. E possivel admitir que as
coisas se dio como imagens na atividade representativa do intelecto e
que O ser ndo passe de uma representagio, mas toda representacio é
também metafética ¢ por isso uma ficgdo reguladora: se o ser é uma
ficcio ou um pathos — como por diversas e reiteradas vezes declarou
Nietzsche — dizer que uma ficgdo se presentifica na representagio de
fato nio contraria o pensamento de Nietzsche; porém, Heidegger nio

| admitia efetivamente que o ser fosse uma ficgdo. Por outro lado, a afir-
| magdo de que para Nietzsche verdade é certeza parece mesmo uma
| temeridade: na visio de Nietzsche, verdade ¢ ilusio, erro, imagem, me-
tafora, antropomorfismo; verdade é no maximo um problema, uma hi-
potese, uma perspectiva, uma interpretagio, jamais uma certeza e mui-
to menos uma certeza imediata. Descartes buscou obstinadamente a
verdade e a construiu sobte a sua “certeza imediata”; foi admitidamente
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movido por sua indominivel “vontade de verdade”; mas nio podemos
sinceramente dizer isso de Nietzsche. '

Por outro lado, a acusagio heideggeriana de que Nietzsche tinha subs-
tituido o ego cogito pelo ¢go volo e assim caido na armadilha da psicologia e
incompreendido a “esséncia da metafisica” di i expressio “vontade de
poder” uma acepgio que ela nio tem na dltima filosofia de Nietzsche,
onde a expressio aparcce mais freqiientemente. Consideremos esta no-
¢do tal como o fez, por exemplo, Gilles Deleuze:

Vontade de Poder nido quer dizer vontade que quer o poder.
Vontade de Poder nao implica qualquer antropomorfismo, nem
na sua origem, nem na sua significagdo, nem na sua esséncia.
A vontade de poder deve ser interpretada de um modo com-
pletamente diferente: o poder é aguilo que quer na vontade.
O poder ¢ na vontade o elemento genético e diferencial. (...)
O clemento genético [poder] determina a relagio da forca
com a forga e qualifica as forgas em relagio. Elemento plésti-
co, determina-se 20 mesmo tempo que determina e qualifica-
se 20 mesmo tempo que qualifica®’.

Em outras palavras, segundo Deleuze, para Nietzsche, o poder nio é um
objeto exterior da vontade, ndo é o fim da vontade ou o seu motivo, nio
€ uma representacdo, mas a vontade de poder ¢ a forma primordial da
sensibilidade € j4 um pathos que afirma a sua diferenca e nega o que dife-
re. Assim, quando se leva em conta esta interpretagio, nio se pode mais
aceitar como pertinente a pretensdo heideggeriana de situar o pensamen-
to de Nietzsche como acabamento da metafisica iniciada com Descartes,
em cuja filosofia o querer dominar j4 estava presente.

A propésito ainda da tese heideggeriana do pertencimento de Nietzsche
a0 campo da metafisica, podemos argumentar também com a posigio
assumida por Michel Haar, uma posi¢io que se apresenta como total-
mente contriria 2 hipdtese de Heidegger a esse respeito, isto €, quando
afirma que Nietzsche est4 ainda preso nas malhas da metafisica cartesiana.
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Ora, parece evidente que nas suas analises da subjetivida-
de, Nietzsche nio somente pertence plenamente a esta
modernidade [que ndo coloca mais o eu enquanto conscién-
cia individual como nicleo do sujeito ou como principio
determinante do pensamento], mas a w/frapassa por todos
os lados. Fascinado mais pelo efeito ontolégico do que psi-
colégico da vontade de poder ¢ por sua dependéncia em
telacio 2 metafisica cartesiana do sujeito, Heidegger silen-
cia sobre a dimensio ¢ritica da teoria nietzschiana do sujeito
e ndo compreende as rupturas que ela introduz na tradigio
em que se inscreve. Introduzindo uma continuidade as ve-
zes forgada, ele ndo reconhece em Nietzsche sendo aquele
que perpetua esta tradigdo: ele o pensa como o “ldltimo
metafisico”, aquele que leva sistematicamente a metafisica
pés-cartesiana da subjetividade a seu acabamento absoluto,
Nietzsche teria atribuido ao sujeito hegeliano “ainda
inacabado” o complemento necessario para elevi-lo a “sub-
jetividade enfim acabada”, livre tanto de animalidade quanto
de racionalidade. Esta interpretagdo ocu/ta todas as objegbes
assim como todas as mudancas que Nietzsche introduz no
conceito clissico de sujeito™.

A respeito de uma outra questio ligada a problemitica do sujeito
em Descartes, Heidegger apresenta uma passagem de um fragmento
de 1887 em que Nietzsche afirma a anterioridade do sujeito com rela-
¢do a substancia, afirmacéo da qual ele discorda totalmente junto com
a afirmagio inversa.

O conceito de substincia nunca é, como cré Nietzsche, a con-
seqiiéncia do conceito de sujeito. Mas também o conceito de
sujeito ndo € a conseqiéncia do conceito de substincia®,
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Heidegger, considerando a acepgao original grega de que ousia e hypokeimenon
eram termos referidos a todas as coisas existentes, vé no sujeito moderno
uma restri¢io da nogido de substincia aplicado ao eu humano, razao por
que nio compreendeu o alcance da proposigdo nietzschiana a respeito da
antetioridade do sujeito consciente como uma ficgdo que ctia uma outra
ficcdo, a substancia. Ainda nas palavras de Heidegger:

Nietzsche se equivoca sobre a origem do “conceito de subs-
tancia” porque, a despeito de toda a sua critica contra Des-
cartes e sem um conhecimento adequado da esséncia da posicdo
fundamental da metafisica, ele toma a posicio fundamental da
metafisica moderna como absolutamente certa e arrisca tudo
na prioridade do homem como sujeito. Naturalmente, o su-
jeito agora é concebido como vontade de poder (...)*

O sujeito da metafisica moderna jamais foi tomado como uma ficgao
pelos metafisicos modernos. Se Nietzsche admite a centralidade do sujei-
to humano no pensamento filos6fico moderno, também afirma que este
sujeito € uma ficgdo produzida pelo hibito gramatical, que nio pode ser
confundido de nenhum modo com o fundamentum absolutum e a inconcussum
veritatis cartesianos. Afirmar tdo categoricamente, como Nietzsche fez, o
carater ficticio e ilusério do subjectum e da substantia nio deveria permitir a
Heidegger acusé-lo de metafisico por isso. Esta interpretacio é também
compartilhada por Michel Haar, que afirma:

Diante da riqueza das andlises criticas e das tentativas feitas
por Nietzsche para responder a questio da subjetividade, ndo
se pode, a0 termo deste percurso, aceitar a idéia heideggeriana
segundo a qual a filosofia nietzschiana simplesmente perpe-
tua o modelo clissico da metafisica do sujeito na era moder-
na e leva este ultimo a seu “acabamento”. Certamente,
Heidegger tem razdo em mostrar que a esséncia da subjetivi-
dade nio reside na primazia dada ao eu, mas na posigio de
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um subjectum, quer dizer, de um substrato subjacente que joga
o papel de fundamento iiltimo e absoluto. Nietzsche teria atri-
buido 4 vontade de poder como corpo esta fungiio de subjacente
fundante incondicionado. Ora, tal interpretagdo é redutora a
olhos vistos. Ela negligencia, em primeiro lugar, o fato de
que a vontade de poder ndo se encontra jamais identificada a
uma substincia, e sobretudo ndo constitui uma base sobre a
qual se desenvolvem os fenémenos, mas unicamente sua es-
trutura interpretativa. Esta interpretagio, por outro lado, nio
leva em consideragio o questionamento radical que Nietzsche
faz a oposigio sujeito-objeto. A metafisica tradicional do su-
jeito implica a nogio de uma representacio objetal ou
objetivante. Ora, o préprio Heidegger reconhece que o “es-
tado estético”, tal como vem descrito por Nietzsche, o esta-
do que manifesta “a expressio mais transparente da vontade
de poder”, escapa 2 dualidade de sujeito-objeto®.

. Em outras palavras, em Nietzsche, a vontade de poder nio é uma subs-
. tincia a que se devam referir os fendmenos como 4 sua base, mas a fonte
 que possibilita a interpretacio destes fenémenos; ou seja, a vontade de
| poder ndo é uma base fixa, nio tem o sentido de uma esséncia una e
. universal, nio ¢ um principio supremo; antes de mais nada, a vontade de
- poder nictzschiana implica uma multiplicidade incalculivel de forgas que
- permanentemente se opSem umas 3s outras, envolvidas em relagbes com-
. plexas e varidveis de mando, obediéncia, composicio e dominagio™,
Esta € também a posicio manifestada por Walter Kaufmann quanto
| 20 ndo pertencimento de Nietzsche 20 campo da metafisica:

Nietzsche, diferentemente de Aristételes, de Tomds de Aquino
ou de Hegel, ndo matca a culminacio e a conclusio de um
longo desenvolvimento — por assim dizer, uma grande co-
lheita. Antes, marca o comeco de um novo periodo, e ele
estava agudamente consciente disso®,
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Diz ainda o mesmo Walter Kaufmann:

A concepgio nietzschiana da vontade de poder nio é princi-
palmente um principio metafisico, como supde Heidegger. A
principal preocupagdo de Nietzsche é com o homem; o poder
€ para ele acima de tudo uma condi¢io do ser humano. A
proje¢do da vontade de poder da esfera humana para o cos-
mos € uma reflexdo tardia — uma conjectura extrema que nio
se encontra consubstanciada pela evidéncia e estd em desa-
cordo com os principios cricos de Nietzsche.®

A antropomorfiza¢io do mundo a partir do trabalho metafotizante do
intelecto humano performador ndo garante a unicidade, a identidade ou a
substancialidade real desse sujeito. Por outro lado, asseverar que o sujeito
nietzschiano, ainda preso nas malhas da metafisica, é a “vontade de po-
der” €, como ja dissemos, avangar uma compreensio dessa expressio que
nio se coaduna com o que Nietzsche propriamente afirmou, isto ¢, que a
vontade de poder nio é um ser, ndo é uma substincia, ndo é uma essén-
cia, ndo € portanto um subjectum; antes, deveria ser entendida como vida,
COmO corpo, como jogo de forgas, como pathos. Vejamos a esse respeito, o
que nos diz ainda Michel Haar:

52

Em segundo lugar, a redugio da vontade de poder a uma
essénaa negligencia e passa em siléncio a critica nietzschiana
dos conceitos de esséncia, substincia, sujeito ¢ identidade.
Nio h4 para Nietzsche esséncia no sentido platénico de eidos,
ou seja, unidade estivel — em si e para si — de uma
multiplicidade. Nao hd esséncia substancial da vontade de poder.
“A questio «o que é?» é a imposi¢io de um sentido a partir de
um certo ponto de vista. A «esséncia» € uma coisa
perspectivista, que pressupde j4 uma multiplicidade”
[Nietzsche]. A vontade de poder deveria na realidade ser dita
no plural: as vontades de poder: pluralidade nio totalizivel,
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ndo substancialmente unificada de forgas comprometidas em
relagdes complexas e varidveis de luta, comando e obedién-
cia. Todo centro, toda focalizagio de sentido, é uma ficgdo, ou
a expressao momentinea de um equilibrio de forgas constan-
temente cambiantes. Se este ¢ o caso, as nogGes metafisicas
de Grund e de subjectum se acham fortemente relativizadas,
para ndo dizer destruidas. Nio existe nem fundamento nem
sujeito absoluto em Nietzsche, nenhum Grund [fundamento,
mas um Abgrund [abismo]®.

- De fato, a certeza cartesiana é a expressio de #ma vontade de podet,
‘mas nio no sentido dado por Heidegger, isto é, no sentido de uma
Substantia, mas antes de um pathos que se move na diregio de algo que
da seguranca e certeza de si, ainda que fosse uma ilusio que disfarcasse
- 0 engano. Por isso e apenas pot isso, Nietzsche sustenta que pensar ndo
'€ um meio de “conhecer” — nem podetia ser, visto que a esséncia das
' coisas nio esti disponivel para nosso entendimento e visto que o co-
' nhecer de fato acarreta um perigo — mas de se assegurar descrevendo e
- ordenando metodologicamente os fenémenos. A verdade implicada na
. representagdo € uma verdade imaginaria, uma verdade da representa-
- ¢30, uma verdade antropomérfica, uma realidade perspectivistica; o
Sujeito como fundamento da realidade das coisas também o é e ndo
.I poderia deixar de sé-lo.

| Heidegger censura a Nietzsche o fato de ter deslocado a sua critica a
Descartes, da imputagio do principio como “deducio légica” para a indi-
‘cagio de que era apenas uma “hipétese™. Nio obstante, ndo parece ha-
\vet, A primeira vista, oposicio relevante entre estes termos: se admitir-
‘mos que uma dedugio légica ocupa um lugar e um momento do processo
cognitivo, sempre aberto 4 especulagio e passivel de dar surgimento a
ooutras deducdes, entio ela proptia pode ser tomada como uma hipétese
para o que se segue. Assim, niio haveria ai nenhuma ambivaléncia na
apreciacio nietzschiana. Heidegger reafirma a conexio intima da ontologia
de Descartes e de Nietzsche na afirmacio do ser como representatividade,
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da verdade como certeza e do homem como sujeito. Contudo, nio pare-
ce haver em Nietzsche qualquer ontologia no sentido heideggeriano, na
medida em que a idéia de “ser” é para ele uma ilusio antropomorfica,
algo insubsistente, uma fantasia da imaginacio especulativa: o ser é
meramente um aparecer, uma imagem da consciéncia, uma representa-
¢20 2 que nada se refere sendo ela prépria: onde comega e onde acaba o
ser? Ele comega e acaba na atividade da representacio. Se o ser é de tal
modo l4bil e estranho, cambiante e evanescente, como seria ainda pos-
sivel falar em verdade ou certeza a seu respeito? Como ainda apelar
para um sujeito auto-centrado, fixo, subsistente? Com efeito, quando
Nietzsche se refere a0 homem como sujeito, ele nio se encontra por
isso defendendo um principio metafisico, mas quer apontar justamente
a natureza antropomorfica de todo e qualquer conhecimento, inclusive
o conhecimento de si préprio — 2 menos que se admitisse um conhece-
dor que nio fosse humano.

Heidegger afirma que, na visio de Nietzsche, a “légica” que inventa o
“eu” é um “«nstrumento» da vontade de poder” e “ndo tem origem na
vontade de verdade”; o que para ele, Heidegger, era “surpreendente” e
mesmo contraditério. Contudo, o fato de a légica ter sido conscientemen-
te produzida a partir da “vontade de verdade” nio elimina a admissio de
que sua origem profunda se encontre na “vontade de poder” enquanto
pathos que busca o asseguramento: como verdade ou como ilusio, a 16gi-
ca, em virtude da sua natureza utilitiria e tecnicista, nio busca um co-
nhecimento qualquer, mas apenas aquele conhecimento que garante o
asseguramento. Nietzsche ndo estd admitindo a verdade como adequa-
¢do, como indica Heidegger*, contrariando a sua afirmacio anterior de
que a verdade era um “erro™: quando ele admite que a légica ndo tem
como origem a vontade de verdade, ele estd apontando para uma raiz
mais profunda, uma origem fisiolégica e inconsciente, que a vontade
consciente nio pode esgotar; quando ele fala em “erro”, nio o faz to-
mando a “verdade” como critério e referéncia, pois verdade continua a
ser erro e ilusdo, mas fala a respeito da dnica possibilidade que resta 20
animal inteligente, que néo pode, dado o cariter antropomérfico e limi-
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tado do seu intelecto, alcancar a realidade das coisas, sendo a partir de
| Sua propria petspectiva: existe unicamente verdades humanas, nio existe
- outro tipo de verdade.

Heidegger argumenta que, 20 rejeitar a idéia de sujeito como pura in-
- vengio da logica, Nietzsche deveria rejeitar também a nogdo de subjetivi-
- dade como ilusio; o que ele nio fez, na medida em que, depois de
- desqualificar o eu da consciéncia como ficgio, teria aceitado o “corpo”
- como subjectum, como aquilo que subjaz e constitui o fundamento
~ metodoldgico do conhecimento, e assim acatando “a posi¢do fundamen-
- tal de Descartes”. No entanto, Heidegger nio leva em conta que o “cor-
- po” para Nietzsche nio ¢ algo sendo alegoricamente oposto 2 “alma’ “a
alma € um lugar do corpo”, disse ele em algum lugar. Quando ele se refere
a0 corpo, esti considerando o todo orginico no qual a consciéncia estd
necessariamente implicada. Este todo muiltiplo de forcas estd submetido
a0 devir e se particulariza em cada homem: o corpo ndo € portanto um
subjectym, mas em cada homem ele desenvolve uma subjetividade.

O método nietzschiano, além disso, nio se apresenta sob a forma de
um ordenamento légico, mas como uma genealogia, que escapa a
temporalidade na qual o método cartesiano opera, se insere numa
temporalidade descontinua e quer capturar uma configuracio da vontade
de poder sempre cambiante: o corpo é certamente o “fio condutor”, mas
ele ndo é um mero substituto do sujeito consciente, como acredita
Heidegger®, ele ¢ a fonte total e inerradicivel para além da qual tudo vira
especulagio. Na medida em que ele pode ser afetado por uma
multiplicidade de afec¢Ges, sensagdes e representacdes nio pode ser um
subjectum no sentido dado por Heidegger, que raciocina ainda com a
dicotomia da percgptio e do appetitus, e isso parece exatamente definir o
que Nietzsche chama de metafisica.

Heidegger argumenta, enfim, que a incompreensio por parte de
Nietzsche sobre a sua vinculagio 2 metafisica cartesiana e sobre a esséncia
da metafisica se devia 2 sua prépria “metafisica da vontade de poder”, Mas
aqui devemos ainda uma vez observar que 0 modo como Heidegger enten-
de a expressio vontade de poder nio é aquela com a qual Nietzsche trabalha,
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que n3o se norteia por qualquer ontologia no sentido tradicional. Contudo,
na medida em que Heidegger opera dentro da sua prépria ontologia, ele
também vé Nietzsche a partir desse lugar e desse modo nio pode observar
a originalidade desse pensador. Da séde de comparagdes e aproximacoes
que Heidegger realiza entre Descartes e Nietzsche, ele conclui que
Nietzsche, ou nio leu Descattes, ou se equivocou na interpretacio do seu
principio, ou se identificava com o que pretendia combater, ou, como aque-
le, estava ainda colhido pelas malhas da metafisica moderna. Quer dizer:
Heidegger ndo viu em Nietzsche nenhuma ruptura com a filosofia moder-
na, adivinhou apenas que este era o acabamento dela: o eu € o corpo, a
existencialidade e a representatividade, a verdade-certeza e a vontade de
verdade, o ser e a vontade de poder — termos na verdade intercambiiveis
numa mesma estrutura de pensamento — foram as armas com as quais ele
esgtimiu em defesa da sua tese do pertencimento de Nietzsche 4 modernidade
filoséfica, na medida em que, com o seu primado da subjetividade, ele ape-
nas estabelecia uma nova “auto-concepgio do homem”, fundamento es-
sencial da metafisica “enquanto historia da verdade do ser”.

Em suma: Heidegger caracteriza a metafisica de Nietzsche como uma
“metafisica da subjetividade absoluta da vontade de poder’®, na qual o sujeito
humano no estd mais limitado por nada, mas, pelo contririo, estabelece
ele préptio os seus limites a partir da vontade de poder que lhe afeta. Se
em toda 2 histéria da metafisica, 0 homem aparece como animal racional
cuja subjetividade é determinada pela rafionalitas, “na metafisica de
Nietzsche, a animalitas é tomada como guia” e como tal adquire, na inter-
pretagdo de Heidegger, uma “validade absoluta”. Com isso, cle certa-
mente quer incluir o pensamento de Nietzsche no rol de um irracionalismo
antropologico, entendido como “inversio” da esséncia da metafisica e
fim das suas possibilidades. Nas palavras de Heidegger:

Enquanto acabamento da metafisica moderna, a metafisica
de Nietzsche é a0 mesmo tempo o acabamento da metafisica
ocidental em geral e assim constitui (...) o fim da metafisica
enquanto tal.*
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Em outras palavras: € possivel que Heidegger tenha querido para si o
mérito de ter ultrapassado a metafisica, mas, na verdade, ele também
parece ter caido vitima dos seus préprios argumentos.
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Resumo

Este artigo trata da interpretagdo dada por Martin Heidegger 2 critica
realizada por Nietzsche a propésito do principio cartesiano do 6go cogito,
ergo sum, na qual Heidegger afirma que Nietzsche nio consegue escapar
do campo metafisico em que Descartes se encontra.

Palavras-chave
Heidegger, Nietzsche, Descartes, sujeito, metafisica, vontade de poder.

Abstract

This article comments on the Heidegger’s reading of the criticism
performed by Nietzsche on the Cartesian principle of the €go cogito, ergo
sum, in which Heidegger suggests that Nietzsche is still attached to the
metaphysical field where one can found Descartes.

Key-words
Heidegger, Nietzsche, Descartes, subject, metaphysics, will to power.
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NIETZSCHE: UMA ESCRITA DA VIDA

Alberto Puchen

Em 1888, a pedido de Georg Brandes, um de seus raros contempori-
neos a ter se interessado por sua obra, justamente quando o professor
dinamarqués daria o primeiro curso do mundo sobte o pensamento do
filésofo, Nietzsche redigiu um breve relato autobiogréfico, intitulando-o:
Vita. Vida... uma palavra da qual se aproximar num momento em que a
complexidade cultural se apresenta muito mais como uma indagacio do
que como uma exclama¢io; muito mais como uma tristeza apitica do que
como uma simpitica alegria; muito mais como um esteticismo do que
como uma valorizagio das confusdes caracteristicas da atualidade; muito
mais como uma reprodugio conceitual erudita do que como a criacio de
uma poética que ouse nos vincular 2 vida, fazendo com que desejemos
esta experiéncia, de antemdo necessaria, com nossas melhores forcas.

Nio se trata, portanto, de uma pergunta pelo ser da vida, mas da ence-
nagio de um pensamento no teatro da prépria imanéncia, através de acon-
tecimentos, imagens e conceitos que busquem uma tensa adesdo as suas
laténcias e manifestagdes: uma poética que flerte com a filosofia, a ponto
de se descobrirem indiscerniveis uma da outra, deixando uma escrita da
vida — uma bio-grafia — ir surgindo, sem pressa, nio pela explicacio nem
pelo conhecimento, mas pela arte intermediadora de uma possivel proxi-
midade que quer, paulatinamente, se estabelecer.

Com o relato, Brandes lhe pedira uma fotografia, pois, para ele
(que belo pensamentol), conhece-se melhor um homem quando se
pode ter alguma nogio de sua aparéncia'. Brandes, que jamais vira
Nietzsche nem o verd pessoalmente, desejava que as alturas afetivas
do encontro, além de passarem pelos subterrineos do pensamento,
reunissem a verticalidade descontinua da relagio numa superficie
aparente que ele pudesse trazer junto a si. Como amigo a um tempo
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intimo e distante, Brandes buscava um Nietzsche que se revelasse
na maior proximidade possivel.

Em geral, os fotdgrafos, entretanto, ndo ofereciam confianga ao pen-
sador. Ha, sim, a fotografia de Nietzsche, Lou Salomé e Paul Rée, muito
mais do que simplesmente sugerida pelo primeiro. Em 1882, em Lucetna,
ele mesmo escolhera Jules Bonnet para a tarefa, um dos fotégrafos suicos
mais conceituados da época®. Além disso, de maneira inteitamente im-
provisada e surpreendente, ele foi se apropriando de objetos aleatérios
que encontrava no estidio, como uma pequena carroga, uma corda, uma
varinha e, pasme-se, um ramo de lilases, para compor o enredo de mais
uma de suas criagdes. O elemento &s#sch nos mostra um dado pouco valo-
rizado de sua vida e de seus escritos: o humor. Lou Salomé ressaltou a
“extrema alegria’ com que ele se empenhara em tais achados, como se
fosse um diretor teatral feliz por estar em pleno exercicio de sua improvi-
sagdo inventiva. Mas, na complexa trama da superficialidade, aparecia
todo um humor — negro, sarcistico e tragicamente visionirio ou criador
de futuros. Sabe-se que Paul Rée amava Lou. Sabe-se que Nietzsche amava
Lou. Sabe-se que Rée a pedira em casamento. Sabe-se que Nietzsche tam-
bém lhe propusera matriménio. Sabe-se, por fim, que Lou nio amava
ninguém, negando o apelo de ambos, apesar de, sedutoramente, ter suge-
rido uma vida a trés, um ménage a frois intelectual, afastado da carne, uma
trindade meramente espiritual e casta, que transtornaria Nietzsche com
esse ultimo idealismo a ter de superar em sua crescente soliddo (primeiro,
a doenga, depois, o rompimento com Wagner, agora, a recusa de Lou)...
para cle, um dos mais dificeis.

Na fotografia mencionada, onde tudo é simbolo, o que importa é o
teatro inventado por Nictzsche. O filésofo e seu concorrente ocupam os
lugares dos cavalos; cada um tem, amarrada numa das mangas, a corda
que serve de rédea 4 amada, desempenhando o papel de cocheira, que,
sentada de modo desajeitado, chicoteia seus pretendentes com os ramos
de lilases pendidos da ponta do chicote. Um bom gosto burgués nas rou-
pas, no enquadramento, na falsa paisagem idilica da Jungfrau e nos olha-
res também falsamente naturais que Rée e Lou devotam a cimera na hora
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do clique se contrapde & postura aristocraticamente altiva de Nietzsche,
que, olhando para o distante como se esse lhe fosse préximo e abolindo
com olhar as fronteiras entre o exterior e o interior, cria a tensdo mais densa
e sutil da fotografia: a de uma vida que j4 conhece o extremo sofrimento 20
qual serd levada pela auséncia da amada, mas que, sempre, mesmo Nnos
piores momentos, lutari para se regozijar com sua soliddo e destino, pelo
menos enquanto sua criagdo estiver apta a dar testemunho de si.

O teatro fotografico criado por Nietzsche deixard uma marca da qual
ele nio conseguird se libertar. Depois de alguns anos da crise amorosa,
ap6s o afastamento de Lou, solitatiamente, como que num ajuste de con-
tas com o passado, ele remontou a cena, mudando os personagens de
lugar com apenas uma frase, dita, na ficcdo filoséfica, port uma velha que
com ela presenteia Zaratustra: “Vais ter com mulheres? Nio esquegas o
chicote!™ Essa peguena verdade, oferecida por uma mulher em idade de
quem ndo precisa esconder as crueldades da vida, foi uma maneira de
Nietzsche terceitizar o aprendizado doloroso, conseguindo um jeito de
transformar um possivel ressentimento pessoal em obra-de-arte, Como
mostra a carta 2 Overbeck de 28 de agosto de 1883 (na mesma época,
portanto, em que comegava a publicar o Zaratustra), tratando do 6dio
que sentia por sua irmi por ter se colocado incisiva e devastadoramente
entre ele e sua amada, a tensa luta existencial para a superagao do ressen-
timento e da vinganga o aproximava da loucura: “Sou vitima de um im-
placivel desejo de vinganga, enquanto meu modo de pensar mais intimo
renunciou justamente toda vinganga, toda punigio — é esse conflito que
me aproxima... da loucura’.

Se a superagio do ressentimento e da vinganca pela obra-de-arte, ain-
da que necessiria, ¢ de grande dificuldade, podendo custar, inclusive, a
propria sanidade, a da dor é impossivel, exigindo percursos perigosos dos
quais nunca se sai ileso. A alegtia nietzschiana nio vem, portanto, de um
escape 2 dor, mas, paradoxalmente, do mergulho trigico em sua prépria
necessidade como possibilidade herdica de emersio na superficie artisti-
ca, onde a aparéncia da obra viabiliza o respirar de tudo o que é demasi-
adamente profundo. Fra isso que Nietzsche admirava no poema de Lou
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Salomé, Oragio @ Vida, cujo final € valorizado exatamente por ndo tratar a
dor como uma “objecio 2 vida: Se felicidade j4 nio tens para me dar, pois
- beml, ainda tens a tua dor..." Para um filésofo que apreciava mais do que
tudo ser confundido com um artista, esse poema foi tdo importante que,
além de compor uma musica para ele (teintitulando-o como Hino d Vida),
Nietzsche declarou que seria seu legado musical para a posteridade... uma
obra destinada a “ser cantada em minha meméria, em memétia de um fil6-
sofo que nio tinha contemporineos nem os queria ter. E, lendo no poema
uma medida para sua proptia vida, acrescentou: Serd que eu o merego?"”?

Poderia Nietzsche ofertar, entdo, quando ndo uma alegria, uma dor
liberta de qualquer ressentimento ou espirito de vinganga, uma dor que,
afirmando-se enquanto arte, tonificava a vida, acolhendo-a pela criagio?...
Era a pergunta que parecia se fazer e uma das exclamacdes fundamentais
que, desde o comego de sua obra, extrafa da intima relagio estabelecida
com os gregos. Deixando a cronologia de lado, poderia dizer que o percur-
so interno das forgas do pensamento nietzschiano vai do lamento escrito
a Lou Salomé 20 lhe enviar a partitura do Hino a Vida (“sempre me é
imensamente custoso aceitar a vida™) 4 experiéncia daquilo que compée
sua natureza mais intima, o amor fati (ou seja, o amor incondicional por
tudo o que na vida se torna, por sua ptdpria existéncia e realizacio, neces-
sario, uma completa adesio a tudo o que houve no passado, tudo o que
acontece no presente e tudo o que vird no futuro, em suma, um irrestrito
dizer Sim as vicissitudes da vida).

O que viso dizet € que houve uma terceira encenagio da fotografia a
qual Nietzsche tanto se empenhara. Dessa vez, ela ocorreu em pleno
movimento, saindo das molduras do estitico para se realizar no palco da
vida, como se o filésofo se metamorfoseasse no ator principal do tltimo
ato de uma tragédia grega, encenada, subitamente, nas ruas noturnas do

. século dezenove. Em 3 de janeito de 1889, em Turim, Nietzsche saiu de

seu quarto. Chegando na Piazza Carlo Alberto, um cocheiro chicoteava
um cavalo. Enfurecido, Nietzsche se langou a0 pescogo do animal, prote-
gendo-o, abragando-o, beijando-lhe o focinho, proibindo qualquer um de
se aproximar. Em pleno devir-eqiiino, afundado num transe, ele desmaiou.
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Era o cavalo chicoteado se apoderando de grande parte de sua vontade.
Além dos transeuntes, um policial havia se achegado. Ali, ninguém sus-
peitava do chicote, do cavalo e da cocheira da antiga fotografia, quando
ele mesmo havia dirigido a encenagdo em que Lou, ironicamente, o chi-
coteava. Mesmo se desconfiassem desse fato, quem estaria apto a foto-
grafar, com tudo que lhe ¢ insondavel e que, desde entdo, continuari
sendo, a intensidade de uma cena como essa?

Nio me interessa investigar os meandros inconscientes do filésofo nem
a pretensio de saber o que ocorreu naquele dia. Decididamente, Nietzsche
nio ¢ fotografvel. Talvez possamos recolher, entretanto, algumas de suas
palavras que acenam para uma dire¢io compativel com a situacio. No
belissimo aforismo 301 de A Gaia Ciéncid® — uma espécie de reescrita do
“mito da Caverna” de Platio —, “o grande espeticulo da vida” ja ¢ por si
s6 uma obra de arte, mas as manciras de 0 homem expetimenti-lo sio
trés, obedecendo a uma escala de valores representada por alguns dos
personagens conceituais que caminham por sua obra: 1. abaixo, o especta-
dor, o homem contemplativo; 2. depois, o homem de agdo, o ator; 3. acima, o
criador, o0 poeta. A um terceiro grau de distanciamento da vida, posicionados
no ponto mais baixo e supondo ser meramente contemplativos, os espec-
tadores se colocam fora do palco de decisdes e atuagdes. A um segundo
grau de afastamento, os atores, homens praticos, “aprendem, repetem,
traduzem em carne, em atos, em vida corrente o poema” que os criadotes
inventaram. No ponto mais alto, sem qualquer afastamento da vida, ade-
ridos integralmente a ela, os ctriadores nio cessam a atividade de “fazer o
que ndo cxistia antes: este mundo eternamente crescente de apteciagdes,
de cores, de pesos, de perspectivas, de escalas, de afirmacdes e de nego-
ciagoes”. No caminho ascendente em diregdo ao “cimo da humanidade”,
ao longo do qual a intensificagdo dos sentidos e do pensamento cresce
gradativamente, o homem se torna, simultaneamente, “mais feliz e mais
desgracado”. Sua aprendizagem é a efetivagio de um caminho mitico em
diregdo a plenitude tragica da vida: partindo do local mais distanciado (o
do espectador), ele adentra, aos poucos, o palco, onde representa um pa-
pel que nio criou, até se transformar no poeta do espeticulo corrente,
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quando, pela primeira e tnica vez, ndo se distingue em nada da prépria
vida, vivida enquanto um processo ininterrupto de ctiagio de todo e qual-
quer valor, ou seja, de absolutamente tudo que o homem acrescenta ao
dado da natureza.

Na dltima encenagio da fotografia, realizada em 3 de janeiro de 1889,
vejo o percurso inverso de Nietzsche. Ele, que sempre fora o criador,
transformou-se, entdo, em um ator que nio distinguia o que estava repre-
sentando. Em seu caminho descendente, ele teve de ir ao fundo do pogo.
A partit do momento em que desmaiou abragado 20 pescogo do cavalo
na tentativa de proteger o animal, o poeta-filésofo se tornou mais um dos
espectadores da vida que ndo a conseguem desdobrar. Como se vé, os
sinais sdo poderosos. Do cocheiro, do cavalo e do chicote da praga de
Turim, é necessario voltar 4 cocheira amada, 20 chicote e a0 seu papel de
cavalo chicoteado da fotografia de Lucerna.

Apesar de toda a dedicagio A respectiva fotografia e a0 fato de ter
escolhido um dos melhores profissionais para realizi-la, em geral, o pen-
sador ndo confiava nos fotdgrafos. Mesmo essa foto, Nietzsche sabia, ndo
possui valor artistico: antes, sua importincia é aneddtica, criada por ele
proprio, ndo pelo fotégrafo. “Ah, que fotégrafo ruim! Mas que silhueta
charmosa sentada na pequena carroga com alma!™®, escreverd a Lou,
galanteadoramente, pouco depois. Como exigir, portanto, que os fotégra-
fos fotografassem, por si s6, seus instintos advindos de recénditos? Como
exigir que fossem um dinamémetro de sua existéncia? Como exigir que
acertassem com um clique a dindmica de suas criagdes em plena danga
para o futuro? Como exigir, sobretudo, que descobtissem a justa medida
do clissico na mascara de um turbilhdo altissonante? Nio, Nietzsche nio
conhecia tais fotégrafos... Melhor apostar apenas no presente irretrativel;
melhor, se possivel, inventar um movimento para o imével da fotografia,
que mudasse nosso ponto de vista e renovasse nossa admiragio por tudo
0 que, de maneira indeterminada, inventa novos presentes.

Para que, entio, preocupat-se com o envio da fotografia a Georg Bran-
des, se ela ndo conseguiria fetit 0 amigo como suas frases faziam? Que
enviasse somente V/ia. As Gltimas palavras desse texto sio: “Afinal, sou
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um filésofo? Mas o que isto importa?! Como fi . >grafar alguém que, mes-
mo sabendo ser um dos filésofos mais importantes de todos os tempos,
ainda levanta a questdo sobre se é um filésofo? Como fotografar um
filésofo que constrdi sua filosofia como um castor™? sua toca complexa,
para amparé-lo do inverno? Como fotografar um filésofo que aprecia,
mais do que tudo, set confundido com um artista'*? Como fotografar
um filésofo que podetia ser confundido com um misésofo? Como foto-
grafar um filésofo que, sabendo cumprir uma tarefa decisiva do Oci-
dente, reconhecendo-se por isso um Destino'®, ainda desmerece a filoso-
fia: “Afinal, sou um filésofo? Mas o que isto importa”? Eis uma questao
para nds — o que importa ser filésofo, pelo menos #z filésofo, Nietzsche?
O que importa ser Nietzsche?

Numa época como a que vivemos, ir ao comego €, sendo necessatio,
proveitoso. HA momentos em que avangamos irtesttitamente; outros exis-
tem de um suposto retorno para um novo principio: como se quiséssemos
limpar o caminho de uma rede conceitual elaborada em mais de um sécu-
lo de leituras, visando alcangar o frescor de surpresas advindas do préprio
tempo de Nietzsche... justamente de quando e de onde, hoje, menos o
esperarfamos. Assim, uma possivel resposta 2 pergunta “o que importa
ser um fil6sofo?”, “o que importa ser um filésofo como Nietzsche o é”,
vem na carta de Brandes, logo apés o recebimento de Vita.

No curso ji iniciado, freqiientado entio por cerca de 300 pessoas, do
qual a tltima aula fora noticiada nos jornais como tendo recebido uma
grande ovagdo™, e cujo objetivo era principalmente procurar bons leito-
tes no Norte para os livros nietzschianos, a possivel resposta — diga-se,
inignalavel — vem de quem menos se espera. Ela nio eclode dos circu-
los da intelligentsia copenhaguense que freqiientava o curso tornando
Nietzsche bastante popular na cidade e, de alguma maneira, conhecido
pela Escandinavia afora. Ela nio vem nem mesmo do admirador e pro-
fessor Georg Brandes, que, entretanto, teve o enorme mérito de reco-
nhecer e divulgar a grandeza do pensador. A resposta a pergunta de
Nietzsche sobre se ele é um filésofo e o que importaria o fato de o ser
vem, sutpreendentemente, de um jovem pintor, que tesumia, sem sa-
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ber, a impressdo da maioria dos ouvintes do curso: “Tudo isto é tdo
interessante porque nao lida com livros, mas com vida™'¢,

A palavra vida foi grifada pelo préprio Brandes, talvez para salientar o
fato de ser a mesma que intitula o pequeno texto autobiogrifico recebido
dias antes, [7ta. Mas, certamente, para caractetizar uma diferenca radical
entre o pensamento nietzschiano e a grande maiotia dos demais: a expres-
sdo de uma completa afirmagio, de uma empatia como a Unica disposi-
¢do duradoura, buscando instigar quem quer que se aventure por suas
palavras 2 uma concordéncia ilimitada com todo e qualquer aconteci-
mento, seja ele qual for. E bom lembrar que, ao longo de uma trajetéria
extremamente vigorosa, a palavra vida retorna em indmeros conceitos e
imagens. Seria essa a diferenca — a de lidar, primordialmente, com ida,
ndo com kvrvs, ou de lidat com Avros na medida em que esses lidam dire-
tamente com vida — que o fez indagar se ele é um filésofo, menosprezando
a importincia de o ser? Setia essa a diferenca que fez Georg Brandes, ja
na primeira carta, manifestar seu espanto com o fato de Nietzsche ser
Doutor e ter sido professor, felicitando-o exatamente por ser tio pouco
professoral'’? Seria essa a diferenga que, ainda em fins do século XIX,
levou Lou Salomé e seu circulo de amigos a saberem o que devia ser
valotizado no pensamento nietzschiano, constatando que isso, na verda-
de, j estava sendo e viria a ser privilegiado pela intelectualidade'®? Seria
essa a diferenca que fez Nietzsche desejar ser confundido com um artis-
ta? Ha, porém, em toda a arte, segundo a bela expressio de Clément Rosset,
tal “adeszo pura e incondicional ao real”"’, ou, de acordo com as palavras
igualmente belas de Lou Salomé naquele que setia o primeiro livro escrito
sobre Nietzsche, essa “total adesdo a vida”*’?

Assim, a pergunta se Nietzsche é um filésofo, o jovem pintor diria
apenas: Nietzsche é aquele que lida com #da... é aquele que se utiliza das
imagens, dos conceitos e das imagens-conceituais filoséficas e artisticas
justamente para, em nome de »/da, ultrapassar o que historicamente é
tido como o habitual do filoséfico ou do artistico... Nietzsche é aquele
que ndo vé nos livros (na literatura e na filosofia, por exemplo) um fim em
si, mas uma ponte estendida, pela vida, entre ela préptia € a pessoa, a ser

67



Comum 20

68

transposta por essa ultima para que possa, enfim, juntar as duas margens,
tornando-as indiscerniveis. Filésofo? Artista? Escritor? Poeta? O que im-
porta? O que importa € ele se colocar, mais do que todos, a favor de »ida,
como um combustivel que “prega uma reagio contra todo nio-dizer e nio-
fazer, uma cura do grande cansaco™; o que importa é ele vislumbrar no
movimento de criagdo do pensamento, da linguagem, a forca que permite a
06s uma abertura para que scjamos mais atravessados pela propria vida.

Podemos entender, entdio, a Gltima carta de Nietzsche 2 Brandes,
quando, poucos dias antes da virada para o principio fatidico do ano dec
1889, numa pequena tira do mesmo papel pautado usado para os manus-
critos, ele escreveu somente essas poucas palavras “ao amigo Georg”,
assinando-as O Crucficado: “Tendo sido descoberto por vocé, nenhum es-
tratagema se tornou necessario para os outros me encontrarem. A dificul-
dade, agora, ¢ se livrarem de mim”?%. Quando esta pequena carta chegou
a Brandes em Copenhague, Nietzsche j4 nio era o mesmo. Talvez, o amigo
Georg tenha se lembrado daquela outra que, meses antes (a scgunda apos
a frase “Tudo isto ¢ tdo interessante porque ndo lida com livros, mas
com” vida e a terceira apds ser noticiado do curso que Brandes daria
sobre seu pensamento), o agradecera pela primeira primavera satisfattia
nas pelo menos quinze tltimas de decadénca e fraguesa; agradecimento que
veio, como nio poderia deixar de ser, com palavras nietzschianas: “E as
primeiras boas noticias, as suas noticias, querido Senhor, que me prova-
ram que cu vivo... Pois, vez ou outra, tenho o hébito de esquecer que
estou vivo”?, Sim, muito mais que a carta de Brandes a Nietzsche e de
maneira evidentemente no localizada, o pensamento desse Gltimo, mes-
mo quando e se traspassado pela doenga, € justamente uma doacio de
satdc, de vida, que nos faz lembrar que estamos vivos, que nos prova que
estamos vivos, que nos insufla a viver. Hoje, penso ser essa a tarefa pri-
motdial da filosofia, da atte, cujo tnico critério de distingio que me pare-
ce vilido —um critério superior a todos os demais que conheco — também
foi ofertado por Nictzsche: “foi o édio 4 vida ou o excesso de vida que af
se fez criativo??
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Resumo

A partir do teatro da prépria vida de Nietzsche, o texto encena um pen-
samento acerca de “vida”, através de acontecimentos, imagens e conceitos
que buscam uma tensa adesdo as suas laténcias e manifestagdes: uma poé-
tica que flerte com a filosofia, a ponto de se descobritem indiscerniveis
uma da outra, deixando uma escrita da vida — uma bio-grafia — ir surgindo.

Palavras-chave
Vita, vida, arte, pensamento, filosofia, biografia.

Abstract

Taking the life of Nietzsche as a starting point, the paper acts a thought
about “life”. Images, concepts and facts show a strong link between “life” and
a philosophy that accepts a poetical thought, making us think about biography.

Key-words
Vita, life, art, thought, philosophy, biography.



ENTRE O ESPANTO E O PENSAR

Rosingela de Aradjo Ainbinder

A resposta que a Filosofia grega deu 4 pergunta “o que nos faz pen-
sar?” estd contida na forma platénica do #haumsa, palavra derivada do vet-
bo thaumazein, espantar-se. Esse espanto, que é 2 condigdo psicolégica e
perceptiva basica para o vir a ser da Filosofia, aparece apenas menciona-
do em duas passagens na obra de Platio. A primeira, encontra-se no Teeteto
155d, quando Sécrates discute sobte a relatividade das percepgdes sen-
soriais dizendo: “Estou vendo, amigo, que Teodoto nio ajuizou errada-
mente tua natureza, pois a admiragio é a verdadeira caracteristica do
filésofo. Ndo tem outra origem a Filosofia.” A segunda passagem estd no
Parménides 130c,d,e e se refere 4 dificuldade que enfrenta o jovem Sdcrates
em aceitar a existéncia de idéias para coisas como cabelos, lama, sujeira:

() admitir idéias para tudo isso, afigura-se-me sobremodo
estranho. Porém freqiientes vezes me sinto inquieto sobre
aceitarmos ou nio a conclusio de que o que serve para um
caso ¢ vilido para todos. Mas, quando chego a este ponto
fujo a toda pressa, de medo de cair nalgum abismo de insen-
satez ¢ nele perecer. Dai acolher-me as coisas para as quais
admitimos idéias e discorrer a seu respeito o tempo todo.

Tanto Teeteto quanto o jovem Sécrates sio descritos vivendo intensi-
dades que se traduzem em expressdes e em observacdes reveladoras de
inquietacdo e desejo de conhecimento. Essa passagem nos poe diante de
um fato: o negativo parece nio participar da totalidade metafisica
implicada no pensar. Para os gregos, a atividade mesma do pensamento
exige esse espanto que ¢ desencadeado por uma apreensio singular da
coisa, por exemplo, a sua participagio numa outra ordem subjacente, in-
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serd: um fogo vivo que se acende com medida e com me-
dida se extingue’.

A natureza incriada ama se ocultar por detris dos fenémenos. A alma
humana, cujos limites nio sdo possiveis de se conhecer, tio profunda
medida ela tem, precisa langar-se na busca de si mesma e compreender a
unidade que subjaz 4 multiplicidade do mundo.

Na sua origem, a Filosofia é maravilhamento e /ogos. E essa admiracio
que faz pensar. Nas duas passagens mencionadas acima, tanto Teeteto,
quanto o jovem Sécrates vivem uma espécie de vertigem que conduz ao
pensamento. Ha uma ponte ligando #hauma e lggos. Como as duas faces da
mesma moeda, a visdo que captura, recorta e corrige 0 mundo se une ao
pensamento que, sem deslocar as coisas do seu lugares, reconduz o ho-
mem em dire¢io a0 mundo, as coisas, a ele mesmo.

No fragmento 247, quando Hericlito diz, “O Senhot, de quem é o
oriculo em Delfos, nem diz nem oculta, mas somente significa” refere-se
aquela apreensio da ordem invisivel que tudo governa. Aqui manifesta-
se o thauma que Hannah Arendt chama de mito-poético e que Nietzsche
compara com aquelas forgas que criaram, no mundo grego, as duas maio-
res expressoes do espitito humano: o dionisfaco ctiador da tragédia e o
apolineo criador da Filosofia. A tragédia expde o sofrimento e o absurdo
da existéncia usando o “maravilhoso” do mito e da linguagem poética. O
heréi esta no centro dessa dor e desse maravilhamento. A Filosofia, com-
prometida com o conceito, desejosa da verdade, abdica da riqueza poéti-
ca para construir um logos que procura definir, explicar as coisas, 0 mun-
do e o homem.

O dionisiaco na arte é engendrado pelo sentimento de uniio com o
“Um primordial”, ou melhor, com a unidade fundamental da vida.
Nietzsche assegura que “o grande olho cicldpico de Sécrates” nunca bri-
lhou com 2 doce loucura do entusiasmo estético, nunca se permitiu met-
gulhar nos abismos dionisiacos, que consomem e atormentam o artista e
onde ele encontra o fundo da alma humana e a dor do viver. Sécrates,
quando fala da tragédia, a considera coisa irracional. Para ele, a tnica
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obra de arte vilida era a fibula de Esopo®, porque estava comprometida
com um ethos. Sécrates, o herdi dialético do drama platdnico, em tudo se
assemelha ao heréi euripidiano, que se obriga a defender seus atos com
motivos e contra-motivos. E sintomatico que o fim da tragédia coincida
com o nascimento da filosofia socratica, que desprestigia o visivel em
favor do invisivel, da essencialidade. Em suma, no mundo grego, assisti-
mos a essa passagem estratégica da tragédia ¢ do mito a Filosofia, um
salto do assombro a0 pensar, do herdi trigico ao heréi dialético.

Desde Parmiénides o Ocidente concebeu uma relagio essencial entre o Ser
e o pensar. Heidegger, na conferéncia “O que é a Metafisica” (1929) traz o
problema do #hauma platonico para a modernidade. A forma heideggeriana
de fazer isso € perguntando: “Por que existe afinal ente e nio antes nada?” Na
introducio que redigiu em 1949 a esse texto, Heidegger acrescenta:

() Donde vem que, em toda parte, o ente tem a hegemonia e
reivindica para si todo o “€”, enquanto fica esquecido aquilo
que nio € um ente (...). Ndo vem daqui a aparéncia inabalavel
para a metafisica de que o “ser” é evidente e que, em conseqii-
éncia disso, o nada se torna menos problemiético que o ente?
Tal é realmente a situagio em torno do ser e do nada. Se as
coisas fossem diferentes para a metafisica, entdo Leibniz nio
poderia dizer (no seu Principios da natureza e da graga)... esclare-

cendo: “Porque o nada ¢ mais ficil que qualquer coisa”.

Heidegger recoloca a questio otiginiria da Filosofia identificando-a como
questio metafisica por exceléncia. Para ele, o filosofar &, de certa forma, o
a priori do existit humano. A Filosofia se pSe em movimento por um pecu-
liar salto do ser-af do homem. Para esse salto, € decisivo, em primeiro lugar,
permitir estar em presenga do ser em sua totalidade, ou seja, que ocorra o
thauma. Segundo, saber que a apreensio do ser precisa admitir o ndo-ser, o
que significa que o ser se afirma mais pelo que nio é do que pelo que é.
Terceiro, permitir que se desenvolva este estar “suspenso” para que o thauma
faga retornar o pensar, pelo qual o ser se afirma,
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Esse Ser se inscreve na tradicdo metafisica em sucessivos desdobra-
. mentos de causas que estdo historicamente hierarquizadas até i causa
| eficiente de si mesma, a causa tiltima ou motor imével, Deus. Desde Kant
. a razdo humana se encontra sozinha, sem a sua garantia transcendente.
- Sem Deus, o pensamento reduz-se as suas ptéprias capacidades. A morte
.do Deus metafisico sofreu longa agonia, desde o golpe desferido por Kant
na Critica da razdo pura, até o momento da filosofia nietzscheana, com o
. anuincio fout court de sua morte no Zaratustra. Assim, Kant arranca a ra-
. Zio de seu sono dogmitico:

Talvez seja licito admitir a existéncia de um ente sumamente
eficiente como causa de todos os efeitos possiveis. Todavia
tomar a liberdade de até dizer que um tal ente existe necessars-
amente, nao € mais a modesta exteriorizacio de uma hipétese
licita, mas a atrevida presunc¢io de uma certeza apoditica (...).
Todo o problema do ideal transcendental consiste em encon-
trar ou um conceito para a necessidade absoluta ou a necessi-
dade absoluta para o conceito de uma coisa qualquer (...). A
necessidade incondicionada, que tio imprescindivelmente
necessitamos como suporte dltimo de todas as coisas, € o
verdadeiro abismo para a razio humana.*

Deslocado Deus do seu lugar pantocritico na metafisica, Kant de-
termina que ele ndo é mais um problema légico. Agora, Deus ¢ apenas
. um problema da fé.
.\ Em A vida do espirito, Hannah Arendt se surpreende que a
-modernidade tenha continuado a apostar em Parménides: toda a acen-
‘tuagio recai sobre o set, ji que o nio-ser nio pode ser pensado. O ser
"., » por exemplo, a questio mais desesperadora para Schelling. Gragas a
‘essa énfase no ser, a Filosofia determinou para o nio-ser o estatuto de
incognoscivel e incompreensivel. Em Schelling, a vertigem do espiri-
£0 desaparece com a intuigio de que o ser se tornou necessitio pela
Bua afirmacio no conhecimento. Schelling cai na armadilha do ideal
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transcendental que tem em Deus o suporte dltimo da razio e cuja
determinacio é negar o nada. Arendt nos diz:

A afirmagio do ser, que corresponde manifestamente 20 ele-
mento de admiragdo do espanto platénico tem necessidade
de crer em um Deus-Crador que salva a razdo humana da
olhadela muda e vaga sobte o abismo do nada.®

Outra experiéncia que radicaliza o thauma filoséfico mais recentemen-
te vem de Antoine Roquentin, o heréi sartreano da Nawuses, um desses
livros que ndo nos di opgdo a nio ser a de mergulhar no absurdo que se
instalou na vida do homem contemporineo:

Fiquei sem respiragio. Nunca, antes desses dltimos dias, ti-
nha pressentido o que quetia dizer “existir”. Era como os
outros, como os que passeiam a beira-mar com suas roupas
de primavera. Dizia como eles: o mar é verde; aquele ponto
branco 14 no alto é uma gaivota, mas eu n3o sentia que aquilo
existisse, que a gaivota fosse uma “gaivota-existente”;
comumente a existéncia se esconde. Estd presente, a nossa
volta, em nos, ela somos #ds, ndo podemos dizer duas pala-
vras sem menciond-la, e afinal nfo a tocamos. Quando julga-
va estar pensando nela, creio que nido pensava em nada, ti-
nha a cabega vazia ou apenas uma palavra na cabeca, a pala-
vra “set”. Ou entdo pensava ... como dizer? Pensava na
pertinéncia, dizia 2 mim mesmo que o mar pertencia A classe
dos objetos verdes ou que o verde fazia parte das qualidades
do mar. Mesmo quando olhava para as coisas, estava muito
longe de sonhar que essas coisas existiam: apareciam-me como
um cenario. Tomava-as nas mios, elas me serviam de utensi-
lios, eu previa suas resisténcias. Mas tudo isso ocorria na su-
perficie. Se me tivessem perguntado o que era a cxisténcia,
teria respondido de boa fé que néo era nada, apenas uma for-
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ma vazia que vinha se juntar as coisas exteriormente, sem
modificar em nada sua natureza. E depois foi isto: de repen-
te, ali estava, claro como o dia: a existéncia subitamente se
revelara. Perdera seu aspecto inofensivo de categotia abstra-
ta: cra a propria massa das coisas, aquela raiz estava sovada
de existéncia. Ou antes, a raiz, as grades do jardim, o banco,
b a relva rala do gramado, tudo se desvanecera; a diversidade
das coisas, sua individualidade, eram apenas uma aparéncia,
um verniz. Esse verniz se dissolvera, restavam massas mons-
truosas e moles, em desordem — nuas, de uma nudez apavo-
rante e obscena.®

A nausea tomou o lugar da admiragéo; agora ela determina uma opa-

sartreano pergunta: como ser diante de um mundo que é existindo? O
mundo-cxistente apreendido como ndo-ser. A niusea determina uma
fronteira até entio desconhecida para a experiéncia positiva do thauma
platonico. Estamos diante de uma reviravolta: negamos o que antes foi
‘admiracgido. O jovem Kant ficaria mal impressionado com esse
‘posicionamento negativo de Sartre. Para ele, pensar significava dizer
sim 2o cardter fatual da simples existéncia. Por ser esta uma questio
dadora da Filosofia, vamos encontrar nos seus esctitos pré-criticos a
pergunta: € possivel que nada exista? E, a resposta que ele di (¢ que
sera depois abandonada nos escritos criticos) é: “se nenhuma existéncia
dada, entdo nio existe nada em quc pensar.” Nesse momento, o ser é
uma necessidade absoluta para Kant.
Nicetzsche nos coloca diante de uma outra vertente da modernidade: dian-
e de nds a perspectiva de conciliagio do pensamento do setr com o pensa-
mento do nada na concepgao do eterno tetorno. Zaratustra nos traz a mais
lura, a mais terrivel e abissal experiéncia do pensamento sem, no entanto,
incontrar nisso obje¢do alguma ao existir, sequer para o seu eterno retorno.
te do impensavel, 0 homem tem mais uma razio para afirmar seu eterno
a todas as coisas, o imenso e ilimitado Amém a todos os abismos.
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Esse grande Sim 2 existéncia ¢ a tradugio zaratustriana do principio
dionisfaco da tragédia e da arte. Uma coisa é certa: a modernidade parece
ndo ter mais dividas quanto a recomendar como filoséficas coisas do
tipo cabelo, lama, sujeira. Enquanto para Platdo o mal nio tem qualquer
estatuto ontolégico e é explicado como contingéncia da ignorincia, a Fi-
losofia hoje volta-se para explorar o nada, a finitude, o nio-sentido do
mundo. Na citada passagem 130e do Parménides, a resposta que o filésofo
cleata dé as reticéncias do jovem Socrates revela perspicicia e senso de

profundidade psicoldgica:

Es muito novo, Sécrates; a Filosofia ainda nio se apoderou
de ti como espero que o faga quando nio desprezares nada
disso. Por enquanto, dis excessiva importincia 4 opinido
dos homens; é defeito da idade.

A substantivagio da forma grega do # on na verdade determina o mes-
mo nivel ontolégico para coisas como o homem, o justo, o bem, o belo. Sio
estas coisas que provocam o thauma, porque evocam o #o on. Coisas do
género unha, cabelo, sujeira ndo tém esse poder, porque remetem
univocamente a contingéncia dos sentidos, estando delas excluida a’
transcendéncia. O que faz pensar € esse guantum de invisibilidade que é
depreendido do mundo, das coisas apreendidas fenoménicamente. A ma-
neira dos deuses homéricos, que s6 sio visiveis para os heréis no sentido de
levé-los a agdo, € na presenca do thauma que o pensamento se manifesta. O
pensar precisa dessa apreensdo do invisivel que o circunda e instiga.

Notas

1. Hericlito, frag, 220.

2. Nietzsche. La naissance de la tragédie, trad. Geneviéve Bianquis, parte 14.

3. Platio. Fédon 61b.

4. Kant, Crifica da ragdo pura, trad. Valério Rohden e Udo Baldur Moosburger, p. 306.
5. Hannah Arendt. La s de lesprit, trad. Lucienne Lotringer, v. 1, p. 169,

6. Sartre, A ndusea, trad, Rita Braga, p. 188.
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“ERA NO INiCIO A ACAO”"*
- O Fausto de Goethe —

Avristides Alonso

Sim! da razdo esta é a suprema luz,

A esse sentido, enfim, me entrego, ardente:
A liberdade e 2 vida s6 faz jus,

Quem tem de conquisti-la diariamente.
Goethe*

Fausto, seja como alegoria ou personagem conceitual, tem aparecido no
cenario artistico e cultural nas mais diversas roupagens. Vamos aqui abor-
dar sua versdo mais conhecida, o Fausto de Goethe. Trechos da poema
foram escritos por volta de 1771, e lidos em piblico. Ja existia entio um
manuscrito, o Fausto Original (Urfaus?), que sé seria publicado apés a morte
do autor em 1887. Entre 1778 e 1790, Goethe reescreveu sucessivamente
a Parte I, que foi publicada em 1790 como Fausto — Um Fragmento. Mais
tarde, refez a Parte I novamente, apresentada em 1808 com o titulo de
Fausto: Uma Tragédia. A partir de entdo Goethe comega a trabalhar a Parte
IT da pega, que agora se afasta de todas as versdes anteriores. Foi quase
toda refeita entre 1825 e 1831. Como se pode ver, trata-se de obra de uma
vida inteira. O poeta dela se ocupou ao longo de 60 anos, para termina-la
em 1831, um pouco antes de sua morte.

Muito ja se produziu sobre essa obra poética monumental. Sua fortu-
na critica é das maiores da literatura de todos os tempos. Entre outras
obras poéticas que abordam o mesmo personagem, é tida como a maior
criagio poética desse mito do homem moderno. Nesse poema, vamos
considerar aspectos fundamentais da mzmese, da criagdo artistica, realiza-
da por Goethe na tradugéio poética do mito e sua questio nuclear em
torno da Arte e do Artificio, entendida segundo paradigma freudiano como
apresentado pela psicanilise contemporinea.
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A tragédia contemporinea

Na construgido desse Fausto ndo sao empregados acontecimentos particu-
lares. A obra movimenta-se pela histéria da humanidade, da Antigiiidade greco-
latina, Idade Média, Renascimento, 2 Revolucio Francesa e aborda tematica
variada como amor, poder, conhecimento, tecnologia, beleza e arte.

O Fausto goethiano se compde de duas partes, redigidas em tempos
diferentes. A Parte I gira em torno do pacto com Mefisto e aborda os
temas do conbecimento e do prager. Sio os dois grandes médulos em torno
dos quais as grandes questoes da primeira parte do Fausto sio colocadas.
Inicialmente, o desejo de nunca se contentar com uma situacio, o valor
dado a experiéncia e a agdo, revelam um personagem que deixou de ser
a imagem tragica do sibio que em vio procura nos livros a chave para o
mistério da vida e do universo. O envolvimento com Margarida
(Gretchen), moga do povo, é outro elemento decisivo na trama. Se-
duzida e abandonada por Fausto, cm momento de desespero, mata seu
filho e é condenada a2 morte. Fausto tenta salvi-la no momento final,
mas mesmo assim ela é executada, mas “salva pelo arrependimento” no
encerramento da parte inicial da pega.

A Parte 11 é bem mais complexa que a primeira, tanto pelo material
empregado, como pela extensido das referéncias alegéricas. Desdobra a
aposta feita no prologo entre Deus e Mefistéfeles a respeito de Fausto e
seu destino eterno (salvagio ou condenagio), atravessa questdes politi-
cas, desenvolve composi¢oes mitolégicas e, sobretudo, recarrega o senti-
do da agao € da #ransformagao da realidade pela atte e pela técnica. Devido
principalmente a isso que Fausto tornou-se assim simbolo do que se
convencionou chamar de homem moderno. Como se sabe, esse personagem
nao ¢ biblico nem classico, mas criagio da modernidade.

Em Fausto: A tragédia do Desenvolvimento, Marshall Berman faz a seguin-
te consideragio:

(.-) A heroicidade do Fausto gocthiano provém da liberagdo
de tremendas energias humanas reprimidas, nio s6 nele mes-
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mo, mas em todos os que ele toca e, eventualmente, em toda
a sociedade a sua volta. Porém, o grande desenvolvimento
que ele inicia - intelectual, moral, econdmico, social - repre-
senta um altissimo custo para o ser humano. Este € o sentido
da relagio de Fausto com o diabo: os poderes daquilo que
Marx chama de “poderes ocultos”, negras e aterradoras ener-
gias, que podem irromper com for¢a tremenda, para além do
controle do humano. O Fausto de Goethe € a primeira ¢ ain-
da a melhor #ragédia do desenvolvimento.!

Nesse ensaio, Berman destaca trés metamorfoses pelas quais pas-
sa O personagem: na primeira, o Sonhador; na segunda, o Amador (ja
com o auxilio explicito de Mefistofeles) e na terceira e ultima, Fausto
¢ o Fomentador.

Em cada uma delas tem-se uma das facetas do percurso faustico e sua
problematica. Primeiramente, como Sonbador, vemos Fausto em estado
de crise com sua atual condi¢io. Crise de melancolia e angusta perante
sua impoténcia diante da realidade. Sera justamente isso que o levari a
invocar o Espirito da Terra e estabelecer com Ele seu acordo que, de
resto, ja existia de forma implicita. No segundo momento (o Amador), a
partir da assessoria de Mefisto, Fausto tem a experiéncia amorosa que lhe
faltava e também conhece suas consequiéncias. A morte de Margarida
significa também o fim de suas expectativas quanto ao sentido relagio
amorosa. Atinge entio o terceiro momento (o Fomentador), quando é ca-
paz de operar com saber € poder sobre a natureza e a cultura.

Na primeira fase, como vimos, ele vivia s6 e sonhava. Na se-
gunda, ele entreteceu sua vida na de outra pessoa e aprendeu a
amar. Agora, em sua ultima encarnagao, ele conecta seus ru-
mos pessoais com as forgas econdmicas, politicas e sociais que
dirigem o mundo; aprende a construir e destruir. Expande o
horizonte de seu ser, da vida privada para a publica, da inti-
midade para o ativismo, da comunhio para a organizagio.”
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Berman enfatiza essa antecipa¢io que Goethe fez de Fausto como
protétipo do homem capitalista moderno. O Fausto Fomentador ¢é genuino
empreendedor da sociedade contemporanea, ativo construtor e admi-
nistrador do mundo que o cerca e sua acio busca o sentido atual do
pragmatismo ¢ do lucro, idéias basicas da sociedade capitalista indus-
trial. Mas, mesmo ai, o critico reconhece que a questdo fiustica nio
pode ser teduzida somente 4 realizagdo de um percurso histérico de
progresso. Hi algo mais?

Que obta seria essa 2 que Fausto, além de tudo, se acha compelido?
No trajeto de sua fantasia, a que mais ainda pode almejar? B por isso que,
além de Fomentador, ha que se considerar um outro aspecto decisivo: Fausto,
0 Artista. Artista entendido conforme difinigio da psicanalise Novamente:
como o Grande Artifice, aquele que transfaz o que é possivel de transfor-
magdo, produzindo nova prétese, um produto novo, que resulta de uma
experiéncia radical de Indiferenciagio da realidade circundante, segundo o
modelo do Revirdo (cf. apresentacio mais adiante).

Mesmo que nio fique delineada no texto de Goethe o poema que Fausto
pretendia produzir, a obra final que ele pretendia realizar, pode-se flagrar
em seu movimento incessante de agio dentro da realidade que o cerca, a
ousadia de desejar outro munds, mais em consonincia com seu espirito e
sua mente. E para isso, emprega os artificios 4 disposi¢do. Essa é a pers-
pectiva que nos interessa destacar no corpo do poema de Goethe.

Aspectos do poema

No Prilogo no Céu, no diilogo entre Deus e Mefisto, Fausto j4 é descri-
to de modo 2 apontar o que ser4, no curso do texto, seu traco mais salien-
te, digamos mais “faustico”. E na voz de Mefisto que ele é assim descrito:

De forma estranha ele vos serve, Mestre!
Nio €, do louco, a nutricio terrestre,
Fermento o impele a0 infinito,
Semiconsciente é de seu vdo conceito;
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Do céu exige o ambito irresttito

Como da terra o gozo mais petfeito,

E o que lhe é perto, bem como o infinito,
Nio lhe contenta o tumultuoso peito.’

Ja temos entdo o protagonista partido entre o ¢ e a #rra, entre o gozo
possivel (“da terra o gozo mais perfeito”) e a0 mesmo tempo aspirante ao
que ndo hd como tal, mas nem por isso menos desejado (“do céu exige o
ambito irrestrito”). Essa € a razdo de seu destino de erante, daquele que
erra, pois o caminho ndo esta pronto e nem se dé por inteiro. Deus retruca
a Mefistofeles, como resposta a sua provocagio, que “enquanto embaixo
ele respira, / nada te vedo nesse assunto, / erra 0 homem enquanto a algo
aspira™. Desse erro ¢ errinaa é que se compdem os desdobramentos da
praxis do personagem ao longo do poema.

Na cena de abertura da primeira parte da tragédia, no monélogo de
Fausto em scu quarto gético, a mesma questio agora se coloca do seu
ponto-de-vista. Encontra-se ele no beco, do qual s6 sairi mediante ges-
to extremo, e sua angustia esti marcada pela fronteira que lhe impde a
realidade circunstancial.

Retrato, eu, da Deidade, eu, que me julguei

ver

Perto do espelho ja, da perene verdade,

Gozando o Eu prdprio em luz celeste e
claridadc,

J4 despejado o térreo ser;
Eu, mais que Querubin, cuja for¢a arrogante
Da natureza ousou, ja, penetrar a fio
As veias, e auferit, criando, com alto brio,
vida de deuses, como agora o expio.
Aniquilou-me o teu ditado troante.
A ser-te igual ndo me devo atrever!

()
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O deus nio igualo! ah! quio profundo o sinto!

Igualo o verme que, faminto,

No pé se nutre; e a0 qual, enquanto escava a
vasa,

O pé do caminhante esmaga, arrasa.’

Nesse momento o protagonista pensa em suicidar-se para evitar o
confronto com a situa¢io que o oprime. Como em todas as outras ver-
soes dos faustos, em Goethe também hi referéncia ao Fiar do Génesis.
O grande demiurgo é Deus. Ser artista é desejar um ato divino. O la-
mento inicial de Fausto tem esse tom. A partir do momento em que
recusa o suicidio como saida para o impasse e opta por continuar a
viver, todo seu percurso (entendido desde o apelo a Mefisto, o pacto e
as agOes subseqiientes) serd no sentido de viabilizar suas a¢des na me-
dida do possivel ad hoc, agui e agora. O substantivo e o verbo fiusticos
sdo, respectivamente, Agdo ¢ Fager, pois para ele nio ha mais a aceita-
¢do de impossibilidades modalizadas e localizadas. Tudo deve ser possivel,
pelo menos do ponto de vista do seu desejo.

Essa postura enfaticamente positiva destoa agora de qualquer prostra-
¢do melancélica. Segue dai a sucessiva transformagio operada por ele na
ptimeira frase do Evangelho de Sio Jodo: “Era no inicio o Verbo”, a se-
guir “Era no inicio o Sentido”, a seguir, “Era no inicio a Energia” e
finalmente “Era no inicio a Acio”.¢

Esta decomposicio se faz em sentido regressivo, pois Fausto busca o
modo de operacio da causalidade original que para ele s6 poderia ser uma
Agdo, um fazer-se, um Fias, do qual Verbo e Sentido seriam resultado de
haver um Fiat originifio.

O pacto que Fausto faz com Mefistofeles tem af a sua linha mes-
tra. No inicio Mefisto entra como aquele que sabe e pode perante o
limite que impede impede a vontade de Fausto, como um muro no
meio do caminho. A duplicidade de Mefistéfeles se anuncia em suas
proprias palavras:
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Sou parte da Energia

Que sempre o Mal pretende e que o Bem sempre
cria.

()

O Génio sou que sempre negal

E com razio; tudo o que vem a ser

E digno s6 de perecer;

Seria, pois, melhor, nada vir a ser mais.

Por isso, tudo o que chamais

De destruigao, pecado, o mal,

Meu elemento €, integral.”

Essa negagio de Mefisto nio deve ser tomada como senso comum,
mas pelo avesso, pois convém nio esquecer que ele € agente no movimento
de positivagao do protagonista. Sé resta a ele a afirmagio do Sim da Agio
e do Fager. Também para Mefistofeles ndo sobra outra alternativa. Como
representante da negacio, Mefisto (o Lspitito que tudo nega) se situa do
mesmo lado, sujeitando-se a0 modo de composi¢io de tudo que ha. Quando
o ameaga, na hora do estabelecimento dos termos do pacto, com os acer-
tos de conta no outro mundo, Fausto nao deixa de tomar sua decisao
realista de afirmacio, de vontade de superagio de tudo que lhe prende as
asas e o torna impotente frente os acontecimentos presentes. O Inferno,
assim como o Céu, também estdo submetidos 4 mesma lei.?

Para ele o @ma e o baixo se equivalem, de certa forma sio o mesmo
processo em seu moto perpétuo: Id guod inferius sicut quod superius. No seu
didlogo como Mefisto, insiste nesse ponto, bate na mesma tecla para su-
blinhar essa condigdo precaria, mas corajosa. De Mefisto s6 pode apren-
der a possibilidade de escolha ja que, se potencialmente estdo todas a
disposi¢do, nem por isso se pode dispor delas simultaneamente. Ndo ha
tempo para isso. Por isso pode responder a Mefisto desse modo:

Que importa do outro mundo os embaragos?
Faze primeiro este em pedacos,
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Surja o outro apds, se assim quiser!
Emana desta terra 0 meu contento

Se deles me tornar isento,

Acontega o que der e vier.

Nem me interessa ouvir, deveras,

Se hi, no Além, édio, amor, estima,

E se ha também em tais esferas
Algum “embaixo” e “em cima”.’®

Isto se intensifica quando Fausto explicita para Mefisto o que, de fato,
0 acossa 20 mesmo tempo que afasta a sua suposigdo de que se tratasse
apenas da disponibilidade dos “bens do mundo™:

Nio penso em alegrias, ja te disse.

Entrego-me ao delirio, ao mais cruciante gozo,

Ao fértl dissabor como 20 6dio amoroso.

Meu peito, da 4nsia do saber curado,

A dor nenhuma fugira do mundo,

E o que a toda 2 humanidade ¢ doado,

Quero gozar no préprio Eu, a fundo,

Com a alma lhe colher o vil e o mais perfeito

Juntar-lhe a dor e o bem-estar no peito,

E, destarte, ao seu Ser ampliar meu proprio
Ser,

E, com eleafinal, também eu parecer."”

E agora ¢ a hora ¢ a vez de Mefisto fazer uma pontuagio para demar-
car que h4 diferenga e os trés lugares ficam assim definidos por ele:

Oh! cré-mo a mim, 2 mim que ja mastigo,
Desde milénios, essa vianda dura,

Que homem algum, do bergo até o jazigo,
Digere a velha levedural

87



Comum 20

&8

Podes crer-mo, esse Todo, filho,

S6 para um Deus € feito, a quem
Envolve num perene brilho!

A nés, nas trevas pos, porém,

E a vos, o dia e a noite, s6, convém.!!

Esté af o desenho esbogado por Mefisto: se a Deus cabe o Todo e a ele
o Nada, a Fausto cabem parcelas do todo e do nada (do dia e da noite),
co-participante que é de ambos os extremos. Fausto nio hesita em afir-
mar o seu desejo: “Mas quero.””” Ou seja, quero por isso mesmo. Ou
ainda: nao ha outro modo, por isso entio quero assim. No que Mefisto lhe
responde com aquilo que j4 tinha sido objeto de discurso do proprio
Fausto, enfatizando nio sé que hid modos e modos, mas também, por
qualquert via, a parcialidade ¢ quinhio para todos: “S6 de um temor vos
darei parte; / E curto o tempo, ¢é longa a arte.”’

E curtoo tempo, ¢ longa a arte: para tanto desejo tdo pouca vidal A acio e
a produgio requerem tempo e espaco. Apesar de toda disponibilidade
que Mefisto possa lhe oferecer, essa é precisamente uma das quais nio
pode evitar: hd que estar em movimento, esse movimento nio pode ser
parado. A outra resultante poderia ser indicada como insercio na realida-
de circunstancial do mundo para as quais, af sim, Mefistéfeles tem solu-
¢Oes adequadas ou nio, dependendo do caso.

Pondo-se nas mios de Mefisto, Fausto ndo transfere a ele sua capaci-
dade de decisio a cada instante, mas tio somente o mecanismo dessa
mesma deciso ji que Mefisto dispoe dos meios capazes de fager acontecer
0 que Fausto almeja. Mefisto, podemos dizer assim, dispde de &now-bow
tecnoldgico a servico de Fausto, transformando-se em uma verdadeira
“maquina faustica”, produzindo para ele que assim detém os modos de
producio e o gozo dos lucros resultantes.
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Fausto e Dom Juan

Somente 2 partir de agora é que a interferéncia de Fausto vai se fazer
sentir nessa realidade que o cerca. A primeira exibicio dos novos pode-
tes se di na taverna de Auerbach em Leipzig. Na cozinha da bruxa, ele
recupera a juventude perdida e, em um espelho, vé a imagem de uma
mulher (Margarida). Percebe também os artificios e a astdcia da criacio
na beleza da figura feminina. Nao um artificio qualquer, mas o maior
deles, o mais préximo 2 “centelha divina”, havendo uma nitida aproxi-
magcio entre Fausto e Dom Juan:

Que vejo? que visao celeste

No espelho se me revela?

Ah! suas asas Cupido me empresta
E me leva a paragem dela!

Mas, se ndo pairo neste canto,

Se ouso avangar, como em neblina
A etérea aparicdo se fina!

De uma mulher visdo de encanto!
Como! ¢ tio bela a forma femininal
Devo ver nesse corpo em linguido quebranto
A sintese da criacdo divina?

Na terra ha formosura tal?™

Essa proximidade entre os dois mitos, verdadeira simbiose narrativa,
acontece principalmente no niicleo dramético que gira em torno de Marga-
rida na Parte I do poema. Na segunda, seréd Helena de Tréia - com a qual
terd um filho -, e a Virgem, por cuja mediagio escapa de Mefisto. Nisso o
Fausto de Goethe ¢é bastante diverso do Fausto de Marlowe. A figura de um
grande sedutor (para isso contando com o auxilio precioso de Mefisto) é
praticamente inexistente tanto na versio popular do Faustobuch quanto na
versdo poética de Marlowe.
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No primeiro encontro de Fausto com Margarida, essa duplicidade
limitrofe entre possivel e impossivel, humano e divino, se torna manifesta
pela equivocidade tanto em Fausto quanto em Mefisto a respeito desse
semblante. Fausto a principio idealiza:

Por Deus, essa menina é lindal
Igual nio tenho visto ainda.
Tanta virtude e graga tem,

a par do arzinho de desdém.

A boca rubra, a luz da face,
Lembrar-las-ei até o trespasse!

O modo por que abaixa a vista,
Fundo, em minha alma se registra,
Sua aspereza e pudicicia,

Aquilo entio é uma delicial®®

Mefisto entdo compara Fausto a Dom Juan chamando-o de “Jodo Corruptor:
pra si cobi¢a cada flor”." Fausto busca entio seduzi-la. Pede a Mefisto um
objeto com ela identificado, um fesiche (o exemplo que Freud tinha usado nos
Trés Ensatos para Uma Teoria da Sexualidade).” Também de Helena de Trdia s6
restardo restos fetichistas de suas vestés (o traje e o véu):

Sobre Gretchen:

Traze-me algo do anjo formoso!
Leva-me ao seu lugar de pousol!
Traze-me um lengo do seu seio,

Um lago ao meu ardente anseio!!’

Sobre Helena de Trdia,

Farquias dirigindo-se a Fausto:
Agarra-te 20 que ainda te sobrou!

Nio vas largar do traje.

Ja demonios estiram sofregos as pontas para
Levi-lo ao Tartaro. A ele atém-te, firme!
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Ja ndo € a deusa que perdeste,
Mas é divino. O inestimivel dom
Aproveitando, eleva-te nos altos!!®

Na a¢do dramitica em torno da seducio de Margarida e as suas desas-
trosas conseqiiéncias (tais como a morte do seu irmio Valentim, o aban-
dono, o infanticidio e a2 morte da personagem no final da primeira parte)
consta sempre para Fausto um mal-estar resultante de um encontro que
nunca se di por completo, em dessimetria constante. Para ele isso se
manifesta como “perfeicio inatingivel”, “éxtase temporirio”, “fogo in-
tenso” a arder por uma imagem, por um semblante, na oscilagio gozosa
entre presenca-auséncia da figura amorosa.

O final trigico de Margarida leva-o 20 extremo de afirmar como
Edipo: “Ah, nunca tivesse eu nascido’™ repetindo o mesmo refrio do
Fausto de Marlowe perante a condenacio inevitivel a que € submetido
no final da pega.

Fausto, o Artista

E preciso situar agora com maior precisdo a dimensio faustica que
pretendemos destacar como o Artista, Grande Artifice, ou simplesmente,
O poeta, aquele que deseja fazer 4 Obra, mediante emprego de todo
artificio a disposigio.

Essa dimensio, que j4 estd latente na primeira parte do Fausto de
Goethe, é bem mais evidente na segunda, a menos conhecida, mas que di
fecho adequado aquilo que se anunciara desde o inicio da tragédia. Ap6s
uma série de experiéncias (alianca com o Imperadot, relacio com figuras
mitolégicas greco-romanas, casamento com Helena de Tréia e nascimen-
to de seu filho, Eufotion), Fausto encontra-se, juntamente com Mefisto,
com a forte sensacdo de fracasso. E a partir desse momento, dessa expe-
tiéncia extrema com seus proprios limites, que percebe, agora para além
de qualquer pacto, a tnica via que The sobra e na qual estivera o tempo
todo sem ter reconhecido o estatuto dessa condigido fundamental,
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Essa experiéncia subjetiva, pessoal, de ida até um ponto limite além
do qual ndo ha mais nada, nio ha mais-além, pode ser melhor pensada
com ferramentas da psicanilise contemporanea. Vamos resumir suas prin-
cipais teses.

MD Magno, ctiador da Nova Psicanilise ou NOVAmente, no seu pet-
curso de pensar o projeto freudiano, retoma o ponto mais alto da hipétese
de Freud, a Pulsio [de Motte], para reconsiderar todo o edificio conceitual
da psicandlise a partir dessa postulacio. De acordo com esse modelo, o
movimento pulsional e descjante ¢ no sentido de um gozo absoluto, de
uma Pax total que cessasse definitivamente todo e qualquer desejo. H4
desejo de paz, de morte absoluta, mas este desejo sofre um embargo radi-
cal, pois o avesso absoluto nio hi. O que h4 entdo ¢ movimento da Pulsao,
que esbarra sempre em um impossivel radical e inarred4vel com sua vnica

-impossibilidade de fao. Por isso, postula-sc como axioma que o Haver dese-

Jja ndo-Haver, mas nao-Haver nio hj e esse empuxo pulsional é, portanto,
inconsecutivel, embora incessante e eterno.

O Haver ¢ constituido por trés niveis de Formagdes: Primario, Secun-
dirio ¢ Originirio. Mesmo motfologicamente sobredeterminado e
recalcado pelas formagies primdrias (as formacoes “espontaneas”, ja dadas,
chamadas de “naturais”) e pelas formagies secundirias (os artificios, a cultu-
1a, por exemplo) qualquer um, no empuxo extremo desse desejo de nio-
Haver pode se aproximar do Originario, lugar vazio onde as oposi¢es, os
contrastes, as contradi¢des da nossa vida cotidiana se indiferenciam.
Deparamo-nos entio com um ponto intransponivel, lugar de
Indiferenciagio, que vira qualquer coisa pelo avesso, e repde o jogo nova-
mente. Esse ponto a partr do qual tudo se bifurca é o Real do Rervirdo, que
possibilita para o que quer que haja revirar sobre si mesmo na impossibi-
lidade do desejo de atingir o nio-Haver. Esta é a ALEL: 4—>4 (Haver
deseja ndo-Haver) que rege a mente da dioformagio humana.

Idioformacio é Formacio do Haver que porta o aparelho do Revirdo,
que, como sabemos, replica a competéncia de dltima instancia do Haver,
isto €, sua capacidade de reviramento. Desse modo diz-se que hé homologia
entre a Idioformagio humana, por exemplo, e 0 Haver em sua plenitude,
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como UM, na sua vontade impossivel de fato de reviramento absoluto,
ou seja, de tornar-se nio-Haver. Tomamos homolggia em seu sentido cor-
rente: “que mantém com outro elemento similar uma relacio de corres-
pondéncia que pode ser de localizagio, de forma, de fungio etc.” (Dicio-
natio Houaiss). A mente humana € apenas um caso de Idioformagio, pois
podem existir outras formas com a mesma competéncia.

A experiéncia de poder se referir a esta lugar vazio e indiferenciado, 2
beira de lugar nenhum, é o Cais Absoluto (nomeagio inspirada no poema
de Fernando Pessoa Ode Maritima). E nesse lugar vazio, nesse Cais 2 beira
de lugar nenhum, que se intensifica a Hiperdeterminagio a partir de onde
€ possivel uma nova criagiao, uma nova nomeagio para o indiscernivel
vivido nessa experiéncia.

Nesta verdadeira condenagio do homem ao Haver, ha para ele as dis-
ponibilidades, as possibilidades de lidar com o Haver como Artista, como
Artifice, no Artificio da criagdo em qualquer nivel (cientifico, politico, erd-
tico, poético), e sua conseqiiente agao poctica interventora na realidade
ja dada do mundo mediante a criagio de novas prizeses.?> Como nio ha
saida possivel do Haver (o Haver na tem fora, externalidade), ¢ possivel
no entanto transforma-lo, molda-lo em algo mais compativel com a men-
te e sua razdo e capacidade de reviramento.

Esse processo de criagdo, verdadeira imitagio de Haver (itatio Der) é
praxis faustica e luciferiana, naquilo que Fausto e Lucifer sio personagens
conceituais, alegorais da Idioformacio, que esta em permanente agonisiica
com a imensa realidade imediata do mundo, a realidade cotidiana.

Essa concepcio vai muito além da vertente filoséfica da tecnociéncia
que considera a fradigao faustica em oposicao a tradigao prometéica na distin-
¢ao feita por Herminio Martins. A tradi¢io prometéica pensatia a tecnologia
como possibilidade de aumentar e potencializar as capacidades corporais
(ainda na separagio entre o que é humano e o que ¢ divino), enquanto
que a fradigdo faustica vé na tecnociéncia a possibilidade efetiva de trans-
cender a condigdo humana, superando as limitagbes impostas pelo orga-
nico tanto em sentido espacial quanto temporal. Esse projeto, tendo as
novas tecnologias como suporte, almeja a aboligdo das distancias, das
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doengas, do envelhecimento e da morte.?’ Como se pode perceber, isso
pode ser um caso, um momento da producio de proteses, a partir da hipo-
tese freudiana da Pulsio.

Fausto vislambra o seu campo de a¢io e 0 seu modo de produgio e
invencdo, e desta forma o denuncia para Mefistéfeles, olhando o movi-
mento incessante de ir-e-vir das ondas do mar:

Vem sorrateira, todo canto invade,

E espalha, estéril, a esterilidade.

Cresce, incha, rola, se desfaz, e alaga

A drida vastidio da inutil plaga.

Impera onda ap6s onda, agigantadal

Para tras volta e nio realizou nada.

E me abortece aquilo! E me um tormento
O poder vio do indémito elemento!
Ousou transpor meu génio a propsia esfera:
Lutar quisera ai, vencer quisera!

E pode ser. — Se flutuante ele €,

Onde hid um morro, amolda-se-lhe ao pé;
Por mais que em incessante fluxo se agite,
Qualquer elevagio lhe impée limite;
Qualquer baixada o atrai possantemente.
Criei plano apés plano entio na mente
Por conquista o0 gozo soberano

De dominar, eu, o orgulhoso oceano,

De 20 lengol d4queo impor nova barreira,
E 20 longe, em si, repetir-lhe a fronteira.
Consegui passo a passo elabora-lo.

Eis meu desejo, ousa tu apoia-lo!

A relagdo entre Fausto e Mefisto desde esse momento altera-se com-

pletamente.” Fausto ndo s6 ganha autonomia em relacio a cle, mas mani-
festa também disposicio em realizar sua vontade, disposi¢io que
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Mefistofeles estd longe de ter. Afinal, nio tem autonomia, é servo de
Lucifet e ndo aspira 4 transformagio de sua condicio. No caso, a referén-
cia € no sentido que lhe dé a psicanilise, vontade de _Auto-nomia, de sub-
meter-se 2 lei fundamental, posta desde sempre pela Pulsio (Haver desgio
de ndo-Haver) e nao mais ser caudatirio e repetidor de sentidos ja dados na
cultura, mediante um processo continuo de metamorfoses.

Se no inicio Mefisto teve fungio de mestria, agora torna-se mais um,
um semelhante 2 Fausto, seu irmao de queda, mas também de possibilidade
de ascensdo. Mefisto nio consegue o mesmo que Fausto e por isso no
poema de Goethe somente ele permanece condenado a um discurso que
cada vez mais se fossiliza como mesmice e redundincia.

Por fim, apds colocar em agio a sua obra, Fausto morre, ndo sem antes
fazer como discurso terminal o elogio da 4gds. Acio entendida como
ARTE (Mimese e Artificio) no ventre do Haver. Elogio como assuncio de
sua plenitude em face do que der e vier e sua dlima palavra é SIM! Em
novos termos, reconhecimento de sua condigdo de Idioformacio:

Sim! da razio esta ¢ a suprema luz,

A esse sentido, enfim, me entrego, ardente:

A liberdade e a vida s6 faz jus,

Quem tem de conquistd-la diariamente.

E assim, passam em luta e em destemor,

Ctianga, adulto e ancido, seus anos de labor

Quisera eu ver tal povoamento de novo,

E em solo livre ver-me em meio a um livre
povo.

Sim a0 Momento entio diria

Oh! pira enfim — és tao formoso!

Jamais perecera, de minha térrea via,

Este vestigio portentoso!

Na ima presciéncia desse altissimo contento.

Vivo ora o midximo, inico momento.?*
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Afirmagdo simultinea da vida na inclusio de sua obra na ordem cultu-
ral, enquanto Mefisto o reconhece, de modo semelhante a Deus no inicio °
do poema, como o errante, o estrangeiro, o E.T.

Uma legido de anjos levam o espirito imortal de Fausto e Mefisto
sente-se roubado, lesado em scus direitos com o calote que acabara de
receber e, sem ter a quem apelar, lamenta sua sina enquanto Fausto en-
frenta seu juizo final ¢ recebe sua sangio que ja esta decretada desde o
inicio do poema e ¢ repetida pelos anjos que levam a alma de Fausto,
objeto o pacto, planando na “atmosfera superior”.

O nobre espirito esti salvo
Do mundo atro dos demos:
“Quem aspira, lutando, ao alvo,

A redencio traremos”.”

O Chorus Misticus tem a palavra final do poema de Goethe atribuindo
ao feminino o vortice que o aspira e o eleva aos céus. I nessa perspectiva,
por exemplo, que se situa o mito do eterno feminino de substrato mitologi-
co cristio e a sua suposi¢ao (hoje no minimo ingénua) de plenitude. As-
sim se encerra o poema:

Tudo o que é efémero ¢é somente
Precxisténcia;

O Humano-Térreo-Insuficiente
Aqui é esséncia;

O Transcendente-Indefinivel

E fato aqui;

O Feminino-Imperecivel

Nos ala a si.%
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Artificio e agdo

Como vimos, a grande obra que o Fausto goethiano deseja realizar é o
up grade do mundo em todos os sentidos, para abolit ou minimizar o
mal-estar do homem no mundo. Como Idioformacio, sua via é maneirista,
a via do artificio, do oficio da arte como agdo na realidade do mundo,
faturando toda possibilidade de produgio de mais um artificio como prétese
do inatingivel alvo final do desejo humano e divino.

No que toca a inversao operada por Goethe sobre o final da estéria de
Fausto segundo a tradigdo, autor diz a sua justificativa a Eckermann em
Conversaciones con Goethe sustentando que @ salvagao de Fausto se da justamente
pela sua agio” _

Essa Agas € vista por Alice Raphael como o movimento de Busea, tan-
to que ela enfatiza que a A Parte IT do poema pertence a essa matriz. Ou
seja, o esquema classico segundo o qual um objeto sagrado se acha perdi-
do ¢ deve ser reencontrado por alguém que sc consagra a sua busca: “(...)
Nas lendas do Graal esse objeto é o cilice; no mistério magbnico é a
Palavra que falta; na alquimia ¢ a pedra filosofal”.®

Nesse sentido, Fausto ¢ reconfiguragio de um antigo problema que esta
no cerne de nossa cultura, permeada de influéncia judaico-cristd no raiar do
pensamento moderno. B uma construgio paradigmitica dessas personagens
que arrostam os limites tidos como aceitaveis pela cultura dominante, com
desmesura (bybris) de tal modo expressiva, que ultrapassa qualquer possibili-
dade de controle social, politico ou moral. E a partir dessa hybris da
Idioformagio que se deve considerar a arfificialidade que o personagem evoca.

Podemos requerer entio para nossa leitura o estatuto de uma #radugio
como descrito por Haroldo de Campos:

Flamejada pelo rastro coruscante de seu Anjo instigador, a
tradugdo criativa, possufda de demonismo, ndo € piedosa nem
memorial: cla intenta, no limite, a rasura da origem: a
obliteracdo do original. A essa desmeméria parricida chama-

rei “transluciferacio”.”
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* Trabalho produzido para o Projeto Integrado de Pesquisa U pensamento orsginal no Brasil: revisie
da medernidade, da Linha de Pesquisa Pricandlise, cultura ¢ modernidade desenvolvida pelo ..ot —
Estudos Transitivos do Contemporineo, inscrito nos Grupos de Pesquisa do Brasil/ CNPq pela
Universidade Federal de Juiz de Fora.
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AMIDIA E A CULTURA PEDOFILA

Ivo Lucchesi

Pelo conceito de hipocrisia

E inegivel que toda e qualquer cultura se faca portadora de valores
em torno dos quais se definem comportamentos, rituais e enquadramentos
normativos seguidos e endossados majoritariamente pelo corpo societério,
Por outto lado, ndo ¢ menos verdade que toda e qualquer cultura, ao fixar
parametros, também libera sintomas. A tensdo societiria tendera a ser
maior ou menor em fungio dos graus de colisio entre as escolhas e os
respectivos sintomas. Quando sc firmam as cscolhas, perdendo de vista a
preocupacio em elaborar-se um projeto de contengdo e/ou de suporte
analitico contra os sintomas decorrentes das escolhas, o COIrpo societatio
corre sério risco de ingressar num ciclo cognitivo-comportamental de perfil
esquizv-parandico no qual ndo se torna imprevisivel, no préprio ser, a mani-
festacdo de um conflito entre purificagio e satanizacio, o que, pelo
binatismo primario, acaba por conduzir o corpo societtio a padroes te-
gressivos e violentos.

A cultura contemporanea estd mais ou menos prefigurada por certo
estado de doenga de origem gnosiolégica, sob patrocinio dos circulos
midiaticos. Nos dltimos tempos, a midia tem difundido, seja em cariter
nacional, seja em dmbito internacional, matérias, de tom sempre escabro-
s0, sobre casos de pedofilia. Obviamente, a reagio do senso comum fren-
te a tais “horrores” tende a ratificar o julgamento j4 contido nas reporta-
gens, tanto impressas quanto eletrénicas. A partir da exibicio sucessiva
de denuncias e de fatos, o corpo societario promove a ascensio da pureza
como valor maximo, empurrando para debaixo do tapete a sujeira de sua
propria producio. Nio importa que o lixo esteja na prépria casa, desde
que ndo se faca visivel. Bem, assim descrita, a situagio nada de especial
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Pelo conceito de hipocrisia

L inegivel que toda e qualquer cultura se faga portadora de valores
em torno dos quais se definem comportamentos, rituais e enquadramentos
normativos seguidos e endossados majoritariamente pelo COrpo societario.
Por outro lado, ndo ¢ menos verdade que toda e qualquer cultura, a0 fixar
parametros, também libera sintomas. A tensdo societiria tenderd a ser
maior ou menotr em fungdo dos graus de colisio entre as escolhas e os
respectivos sintomas. Quando se firmam as escolhas, perdendo de vista a
preocupagao em elaborar-se um projeto de contencio e/ou de suporte
analitico contra os sintomas decorrentes das escolhas, o corpo societirio
corre sério risco de ingressar num ciclo cognitivo-comportamental de perfil
esquigo-parandico no qual nio se torna imprevisivel, no proprio ser, a mani-
festacdo de um conflito entre purificacio e satanizagio, o que, pelo
binarismo primario, acaba por conduzir o corpo societdrio a padroes re-
gressivos e violentos.

A cultura contemporinea estd mais ou menos prefigurada por certo
estado de doenga de origem gnosiolégica, sob patrocinio dos circulos
midiaticos. Nos tltimos tempos, a midia tem difundido, seja em carater
nacional, seja em dmbito internacional, matérias, de tom sempre escabro-
so, sobre casos de pedofilia. Obviamente, a reacdo do senso comum fren-
te a tais “hotrores” tende a ratificar o julgamento j4 contido nas reporta-
gens, anto impressas quanto eletrénicas. A partir da exibicio sucessiva
de dendncias e de fatos, o corpo societario promove a ascensio da pureza
como valor méaximo, empurrando para debaixo do tapete a sujeira de sua
propria producgo. Nao importa que o lixo esteja na propria casa, desde
quc ndo se faga visivel. Bem, assim descrita, a situagio nada de especial
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tetia a revelar. Tudo ndo passaria de mais uma cena de hipoctisia, trago
presente em todos os tempos e em todos os lugares. A questdo, porém, ¢
que nio se trata mais de hipocrisia. Esta pressupe sempre uma consci-
éncia cimplice. O hipécrita sabe que o é. No quadro posto, a atitude
hipécrita decorre da contradi¢do dos préprios valores expostos e assumi-
dos pela cultura dominante.

"Para efeito de melhor compreensio quanto ao que se pretende aqui
desenvolver, torna-se indispensével a recorréncia a etimologia que cer-
ca a palavra “hipocrisia”. Sua origem reporta a Grécia antiga. Naquele
contexto, hipoerisis (Ymokpioic) definia seres portadotes de “baixa un-
¢do”, ou seja, falta de atributos meritérios. De inicio, € curioso constatar
que, na formagio da palavra, conste “orisis”. Em grego, tanto ela se
prestava 2o significado de “separar”, “luta”, “processo”, “juizo”, quan-
to abrigava o sentido de “un¢do”. A duplicidade semantica presente na
relacio “crise” / “hipocrisia” permite inferir que a crise, a exemplo dos
heréis tragico e épico, requer personalidades (e, por extensio, socieda-
des) especiais, isto €, “ungidas”.

Na passagem para o Latim, a palavra ressurge na forma “bypocrita”,
significando “comediante” ou “bistrida”. Agrega-se, pois, um novo sentido,
deslocando a palavra para o campo do “fingimento”. Em ambas as matri-
zes culturais, potém, hi em comum a falba de cardter com a qual os seres se
sabem distantes do bem.

Aplicando o conceito de “crise” a0 comportamento das sociedades,
percebe-se claramente que apenas sociedades desenvolvidas experimen-
taram crise real, de efeito sistémico, enquanto outras de perfil dependen-
te proclamam o estado de ctise com o intuito de mascararem suas propri-
as insuficiéncias. A sociedade brasileira €, na sua histéria, um classico
exemplo. Por quantas vezes, justificamos nossas limitagdes politico-eco-
nbmicas em nome de “crises conjunturais”? Em que momentos da histo-
tia brasileira, a sociedade se viu imersa numa crise coletiva? Sempre hou-
ve “crises setotiais”, razio pela qual também perpetuamos nossas vicissi-
tudes. Em nome disso, como mascaramento, inventamos o slkgan “‘terra
abengoada (ungida) por Deus”.
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Atendo-nos 4 contemporaneidade, observamos que a “hipocrisia”
s6 cabe realmente em quem tem algo de precioso a preservar, em nome
do qual hé outro tanto por esconder. A hipocrisia efetiva, no modelo
societario atual, apenas € justificavel na alta esfera do capital. O capita-
lismo €, por exceléncia, uma montagem calcada na mais sofisticada hi-
pocrisia, o que o fortalece. Tal avaliagio adquire clareza maior, se re-
cordarmos que, tanto na cultura judaica quanto na vertente do cristia-
nismo (mais ainda na ramificagdo protestante), a riqueza é vista como
uma béngio divina; logo, os detentores da riqueza sio seres ungidos, ou
seja, a logica perversa do capitalismo recupera o sentido originariamen-
te grego (crisis = ungdo), adaptando-o a sua dindmica e aos seus inte-
resses, isto €, a acumulacdo de bens. Em certo sentido, portanto, a or-
dem do capital promove “crises” justificadas pela “unc¢io” (béngio) di-
vina. Conseqlientemente, o capitalismo, como sistema, decorre de uma
inspiragdo € protegio divinas, ficando a pobreza como um estado de
caréncia ou de pendria, préprio dos seres desamparados pcla mesma
béngio. Talvez, por esse dngulo, se compreenda melhor o tétulo que
Ronald Reagan empregava contra o adversatio dos Estados Unidos: “o
império do mal” (alusio 4 antiga Unido Soviética) e reatualizado na
versao Bush (“eixo do mal”, em referéncia a na¢des inimigas: Iraque, 1rd
e Coréia do Norte). A hipocrisia contemporinea reside nesse
mascaramento. Talvez, uma configuragio mais concreta — para satisfa-
zer lcitores mais afcitos a0 mundo da praticidade — concorrera para
melhor visibilidade do que se estd conceituando. _

Por que, afinal, o capitalismo ¢ fruto de uma l6gica hipScrita? Pen-
semos a grave questio da violéncia, sobre cujo tema j3 me debrucei
longamente (cf. Referéncias bibliograficas). Governantes e lideres em-
presariais de megacorporagdes tudo dizem fazer para erradici-la (ou
conté-la). Nada, porém, de substancial transformacio se da. Pelo con-
trario, a violéncia avanca vorazmente. A luz da légica perversa, a vio-
léncia € lucro e geradora de empregos. Milhdes de délares circulam em
torno da “industria da seguranga”. Este ramo sé pode prosperar dian-
te de um quadro de crescente ameaga 4 salvaguarda individual ou co-
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letiva. Capitalismo € quantificagdo, sendo vejamos: para cada centena
de marginais espalhando tertor, cotrespondem milhdes de pessoas a
providenciarem protegdo humana e/ou tecnolégica. Para quem a ofe-
rece, o lucro € garantido e realimentado pela midia que, no oficio de
informar, espetaculatiza e hiperboliza o quadro de horror. Entio, para
os setores de seguranga, a violéncia é um bem. Por sua vez, crescentes
conflitos no mundo aumentam as receitas da inddstria armamentista.
Como venderem-se armas num mundo sem guerras? Entdo, a guerra,
pata esse sctor € um bem. Diferente ndo é para o caso das drogas,
levando em conta a alta lucratividade da ordem financeira mundial,
abrigando em depésitos bithdes de délares. Entao, para a oxigenacio
do sistema financeiro mundial, o trifico de drogas é um bem. Na es-
teira da industria pornogréfica, o raciocinio se mantém na légica do
paradigma. Infinidade de filmes, revistas, sizes (na Internet, segundo
estimativa recente, foram catalogados 76 mil sites com sexo explicito
para todos os gostos c tendéncias). Entdo, a pornografia é um bem.
Poderfamos continuar o desfile para a relacio doenca / industria far-
macéutica, e outras dreas. Para arrematar, ¢ bom lembrar que também
a Institui¢do religiosa extrai seu “lucro” com a expansio do chamado
“mal”. O fortalecimento da religiao (vide seu crescimento) depende
da capacidade expansora do mal, razio pela qual também ela se trans-
formou em valor agregado do capital.

Com o breve recorte, fica patente que a hipocrisia, na trama do capita-
lismo, € o suporte realimentador e este s6 o tem quem detém poder, isto
¢, capital e poder sao duas faces estampadas no rosto da hipocrisia. Bem,
se a hipocrisia passa a ser um atributo do poder, é 6bvio que quem nio o
tem hipGerita ndo o pode ser. Haveré de lhe restar outra classificacio.

Sobre o conceito de hipercrisia
Como neologismo, proponho hipercrisia, cujo conceito representa o ser

que se julga dotado de elevada dose de ungdo. Embora tolhidos pela
miserabilidade cotidiana, todos se sentem divinos e maravilhosos. As duas
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recentes geragoes foram criadas, desde a primeira infincia, 4 imagem e
semelhanga de um mundo espetacular, encantador e dadivoso na oferta
a0 consumo desenfreado. Nesse particular, a realidade brasileira se viu
ainda mais assediada por tal modelo, a comegar pela’experiéncia escolar
na qual as criangas e, em fase posterior, os adolescentes sd0 tratados como
“geniozinhos”, cercados de toda a protegao e estimulados a sempre reina-
rem e exibirem-se com o talento do qual os convencéram ser portadores.
F essa matriz, ao lado de iconografias do sucesso ¢ da fama, insufladas
pelas lentes midiaticas, que produz a (de)formagio do cariter, cujo resul-
tado, na fase adulta, assume a feicio da hipercrisia.

Para o ajuizamento devido a presente reflexdo, nio interessam os ca-
sos isolados que emblematicamente a midia estampa 10 tocante as per-
versoes praticadas por essa ou aquela pessoa. Conduta desviante, como
cxpressao individual, ¢ algo previsto em qualquer sociedade. O que aqui
esta sendo proposto é uma tentativa de reconhecer uma construcio
sistémica da qual se otigina um imagindrio societifio que, sem o percc-
ber, desemboca na instalagdo de uma wltyra peddfila. Claro estd que o
novo modelo decorre de uma reorientacao cultural do Ocidente pos-68.
De algum modo, percebeu-se, no caldeirio dos anos 60, por que ameacas
podetia passar 2 ordem sistémica do capital, caso prosseguisse a rebeldia
juvenil. L4, na virada dos anos 70, Passo a passo, os processos de controle
foram sendo testados e implementados, De um lado, o sistema educacio-
nal, no Ambito da cultura formal, de outro, o sistema mididtico, no campo
da disseminacio da cultura de massa, se mostraram eficientes instrumen-
tos de remodelagio, a ponto de hoje 0 “jovem rebelde” ser um mero aci-
dente, e, como tal, de facil assimilacio. '

O corpo societirio, forjado na matriz da hipercrisia, quando instado a
defrontar-se com os “episédios monstruosos”, nio os reconhece como
extensio natural de uma cadeia patrocinadora do desmoronamento de
parametros. Nesse contexto, por conseguinte, a pedofilia é um
subproduto de uma construcio bem mais ampla. E preciso lembrar que
se vive numa sociedade cujo investimento maior desigua no culto 2
preservacio da jovialidade, uma espécie de sindrome de Peter Pan. A

107



Comum 20

108

moda, as clinicas de embelezamento, o esporte, as academias de ginas-
tica, a publicidade e os “astros” da musica, da novela ¢ do cinema com-
pdem o vasto painel a focar como apetitosa carne o corpo juvenil. Isto
tem um preco: a vinganca de Edipo. Entronizou-se Edipo e desbancou-
se Tirésias. O Edipo de agora acredita naquilo que julga ser. A cultura
ocidental contemporanea fez surgir um Edipo do qual nio se cobra ne-
nhuma decifragio, podendo, portanto, reinar sem maiores cxigéncias e
responsabilidades. Paralelamente, essa mesma cultura tornou Tirésias
um ser em quem, além da cegueira, recaiu a.mudez. No novo enredo,
valem os acontecimentos com os quais a superficie da realidade se apre-
senta. Para tanto, Tirésias, que tanto ameacava Edipo, por trazer a ver-
dade, foi substituido pela midia a quem cabe a tarefa de descortinar os
fatos do mundo. Com isso, a verdade passa a ocupar o plano da aparén-
cia, outro fator realimentador da bipercrisia.

No atual formato, ndo se pode ignorar que o “corpo” migrou para a
bolsa de valores. Vivo ou morto (doagio de rgios), o corpo deixou de
ser uma instancia de tutela privada para ocupar as galerias das altas apli-
cagbes. No regime do “corpo-investimento”, “lolitos” e “lolitas” sdo
propagandeados e hipervalorizados com o pleno endosso das respectivas
familias. Afinal de contas, que tipo de publico sustentou o expressivo
ibope de A presenga de Anita? Que dizer também da idolatria lacrimejante
que cercou o filme Titanic, protagonizado pelo glamurizado rapaz-ator
Leonardo Di Caprio? Quantas fantasias sexuais homens e mulheres terdo (e
tém) por conta desses apelos? Quantos acessam sifes com proliferantes ofertas
de ninfetas desnudas e feenboys ou twinks? Nio, no império do olhar
bipercrisidtico, ndo ha lugar para identificagdes incomodas, menos ainda re-
conhecimento de vontades proibitivas. O horror sempre provém do “ou-
tro”, o “génio do mal” a ser expulso ou segregado sob a ferocidade das
condenagdes implacaveis, enquanto o imaginirio societitio consome vo-
razmente os signos da au/tura peddfila, e, paradoxalmente, engrossa a cruza-
da da antipedofilia. Tal atitude paradoxal tem como suporte a bipercrisia.

Na consecugdo do modelo cultural em curso, ndo é dificil deduzir o
crescimento da espiral das perversGes: incesto, relacionamentos paralelos,
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sexualidade clandestina, estupros e praticas afins terdo espaco cada vez
maior nos noticiarios, num grau compativel com a multiplicacio desses
“delitos”. Ndo é uma deducio de proposito alarmista. B apenas exercicio
de leitura logica na rede dos acontecimentos. E provavel que, na esteira
desses desdobramentos, a ordem sistémica tenha, a exemplo do
realinhamento cultural articulado em fins da década de 60, para efeito de
controle politico, de intervir em favor de um redirecionamento, dessa feita,
10 campo comportamental, visando 4 preservagio da ptopria ordem
sistémica, antes que ela porca o controle. Nio havera de ser um projeto tio
simples quanto o anterio: pela natureza das configuragSes. Antes, o proble-
ma era sctorial: a juventude. Agora, o quadro ¢ endémico. Todos os seg-
mentos societarios estdo contaminados. Tocar, portanto, na endemia supoe
sobretudo afetar politicas de consumo, atingindo fartas receitas de intime-
ros flancos na cadcia de produgido. Esti ai, pois, o enfrentamento de um
impasse a desafiar a ordem do capital, antes que o problema se converta
numa aporia.

Como variante de um modelo psicossocial de feicdo esquizo, surgem,
no horizonte societirio da cultura peddfila, reacdes violentas contra os que
ousam desnudar o véu da ingenuidade coletiva. Assim é que, ao lado da
profusio de priticas liberadas ou liberalizantes, ocorrem manifestacdes
de ordem persecutétia, a exemplo da persegui¢ao a homossexuais. Num
primeiro momento, as cenas parecem desalinhadas. Todavia, ha nelas uma
l6gica meio subterrinea a comandar tais impulsos. Procuratemos agora
depositar o olhar sobre essa questio.

Entre a homolatria e a heterofobia

Para o desenvolvimento desse subtema, torna-se imperiosa a remissio
a0 tempo da Antigiiidade Cléssica, mais precisamente os valores culturais
da democracia ateniense nos quais se destacava o direito 20s prazeres. So-
bre tal matéria é indispensavel mencionar as prestimosas colaboragdes pre-
sentes nos trés volumes da Histdria da sexcualidade (Michel Foucault), em
Carne e pedra (Richard Sennet) e em Historia da literatura erdtica (Alexandrian),
além de outros titulos (cf. Referéncias bibliogrificas).
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Afora as intrinsecas diferencas a separarem as obras mencionadas,
algo hé a uni-las: a ética dos prazeres. O Ocidente, anteriot a vigéncia
da moral judaico-cristd, era regido por um codigo simples, tanto na
sua compreensio quanto na sua execucio. Tudo era permitido, respel-
tados alguns principios. Dentre todos — e eram poucos — destacava-se
um: a discricio. O sentido do prazer requeria, para uma educacic se-
xual liberta de patologias, o adequado discernimento quanto a fron-
teira entre o publico e o privado.

B na demarcacio entre o piblico ¢ o privado que, na Grécia antiga, o
uso do corpo conferia sentido preciso  territorialidade ocupada pela nu-
dez, aspecto alias muito claramente observado por Richard Sennet, na
abertura de Carne ¢ pedra:

A democracia ateniense dava a liberdade de pensamento 2
mesma énfase atribuida 2 nudez. O desnudamento coleti-
vo a que se impunham — algo que hoje podcriamos chamar
de “compromisso masculo™ — reforgava os lagos de cida-
dania (1997: 30).

Em complemento a associagio de sentido entre nudez e cidadania,
Sennet assinala que assim também era compreendida a pratica sexual:
“No gindsio, ensinava-se como sar o corpo de forma que ele pudesse desgar ¢ ser
desejado com honra” (1997: 42). Eis ai, o dado fundamental. Naqucle con-
texto, inexistiam a culpa ¢ o moralismo repressor e deformador com que &
vontade humana é ferozmente aviltada, em favor da imposicao normativa
a contrariar o fluxo da prépria natuteza, enquanto 0 Mesmo modelo, pelo
viés perverso do capital, possibilita o livre trinsito de uma sexualizagiao
da nudez caga-niquel, ou seja, na contramao do principio grego. Apenas
um principio organizava, na Grécia antiga, exposi¢do e o prazer do cot-
po: a honra. Tudo, desde que preservada honra (0 modo de fazer e o fim
a atingir), estava no horizonte do possivel. Segundo os parédmetros vigen-
tes na democracia ocidental, cabe uma indagagio: que honra sustenta 2
exposi¢io da nudez, calcada na venda ou no aluguel do corpo, em troca
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de vultosos ou, 4s vezes, simplétios pagamentos, a exemplo dos costu-
meiros apelos hoje tio difundidos? Sob esse aspecto, que poders repre-
sentar 2 nudez coletiva na “esculturagio fotogrifica” de um Spencer
Tunick, recurso com o qual ele percorre o mundo atris de nototiedade e
fatura? Que diremos das milhares de fotos de nus a comporem os chama-
dos “ensaios fotograficos”, na barganha por apartamentos, carros, e afins?
E simples: na roleta russa jogada no cassino do capital, o corpo, afora
falsificacdes de iluminagio, implantes de silicone, maquiagem e outros
aderegos artificiais, ¢ oferecido para ser devorado em miseras fantasias
masturbatorias, mescladas de doses masoquistas, para tudo encerrar-se
em mero sucateamento da carne, um certo “‘canibalismo pseudo-eroti-
co”. A questdo, portanto, ndo se restringe a raciocinio maniqueista nos
moldes binarios do “contra x a favor”, “moral x imoral”, “bem x mal”.
Isto ndo passa de rala discussao de um senso comum preparado para re-
produzir discursos orquestrados.

A sintética alusio comparativa a respeito dos dois modelos, tio
distantes entre si no tempo (século de Péricles / contemporaneidade)
serve para sinalizar as diferentes mutagdes por que o corpo passou: de
corpo-objeto a corpo-mercadoria. O primeiro € fonte de prazer entre os pares;
o segundo € fonte de reccita na bolsa de valores do “trifico da carne”,
travestida na mescla entre voyenrismo e exibicionismo banais. Na cena con-
temporanea, a nudez perde o fascinio requisitado pelo vetor objetal de-
mandado pelo desejo para ocupar a vitrine puiblica na qual o excesso de
exposicio finda por anestesiar o proprio impulso desejante. _

De tanto o olhar ser incitado a flagrar a nudez como “imagem”, vai-se
consolidando o processo de virtualizagdo do real. A virtualizacio nada
mais € do que a aboli¢do de fronteiras entre o real e o simbélico. A respel-
to da vulgarizagio do sexo como matéria de exposicio cotidiana, faz-se
oportuno lembrar a observacio critica de Foucault, no primeiro volume
da Histdria da sexualidade (“A vontade de saber™):
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O que é proprio das sociedades modernas ndo € o terem con-
denado o sexo a permanecer na obscuridade, mas sim o te-
rem-se devotado a falar dele sempre, valorizando-o como o
segredo (1985:36).

Por outro lado, a afirmagio de Foucault em nada se confunde com
a discursividade que o sexo passou a merecer a partir da contribuigao
de Freud e, de resto, da psicanalise como construgio do pensamento.
A Industria Cultural sim é que criou em torno do sexo vasto campo
para faturas, a pretexto de valer-se de um suposto repertério psicana-
litico. Profusio de matérias, segdes, programas de radio e TV, entre-
vistas, dramaturgias de gosto duvidoso, até a mais recente e pifia ver-
sao dos realtty shows, tudo converge para a expressio e realimentagao
de patologias sociais. O formato mais bem ajustado a matriz produto-
ra de deformagbes comportamentais entre as quais se situa a pedofilia
sc atém a “fabrica de modclos”.

O universo da moda, nas duas tltimas décadas, nao é mais um reduto
eminentemente industrial, voltado para linha de produgio e fixagdo de
tendéncias. A moda serve hoje para incrementar a cultura do devaneio no
qual vigora o primado do torpor. O antigo estilista de formagao requinta-
da cedeu posto para seres absolutamente exéticos e, em sua maioria, to-
cados por uma visio de deslumbramento do mundo, sob o aval de
modelitos (rapazes e mogas) esperangosos, nio menos deslumbrados e
anoréticos, prontos para serem expostos em figurinos que jamais serio
usados por ninguém. Estilistas ¢ modelos criam o amalgama da superfici-
alidade, vendido e comprado como “grande espetaculo”, em meio a rolagem
de milhdes de ddlares e, em alguns casos, suspeita de alto trinsito de
drogas. Nesse “mundo encantado”, luzes e ritmos alucinantes descortinam
o rosto auténtico da realidade modemma: a homolatria, variante da hipercrisia.

Na insia, de o individuo buscar a forma mais exdtica com a qual se
possa destacar, torna-se ele igual, ou seja, se todos tém a necessidade de
se mostrarem diferentes, perde-se o sentido da propria diferenga. Trata-se
de um paradoxo perfeitamente compreensivel, a ponto de nao passar de
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um falso paradoxo. Quem nio integra esse “novo” modo de vida esti
relegado a habitar a margem. Aos olhos dos homilatras, os seres nio-ali-
nhados com seu universo de valores passam a representar a categoria dos
hetergfobos. A “ditadura da moda” (agora a palavra nio mais se restringe ao
“mundo paralelo” dos estilistas), tendo no circulo midiitico um dos prin-
cipais suportes, fixa padrées em todos os niveis, tanto comportamentais
quanto conceituais. Embora haja oferta divesificada, a diversificacio esta
em si mesma aprisionada 20 imperativo que a faz existr.

A titulo de melhor clareza, conceituamos aqui homdlatras como o con-
junto de pessoas portadoras de uma consciéncia invertida. Como tal, com-
preende-se a consciéncia que se forma com base na negaciio de si mesma.
A consciéncia se torna invertida, por frecusar-se 2 uma construgio aut-
noma, deixando-se guiar pelos parimetros estabelecidos pela ordem que
comanda a “ditadura da moda”. E a “consciéncia invertida” que julga
identificar os seres da “consciéncia auténoma” como aqueles que nio
aceitam a diferenca, razao pela qual formariam o contingente isolado dos
heterdfobos. Na verdade — e por isso “invertida” —, os homslatras é que pro-
movem a exclusio da diferenga, em favor do discurso hegeménico dos
iguais, cuja fonte produtora estaria a cargo do complexo miditico.

No impétio comandado pela “moda”, viio-se criando ciclos de convo-
cagio ou de perseguicdo, com imediata adesio de expressivos segmentos
populacionais. Nesse corpo societirio contemporineo que entroniza os
homdlatras e estigmatiza os heterdfobos, alternam-se temas: a “moda
antifumo”, a “moda corpo-satide”, a “moda vida participativa”, a “moda
vida-cidadi”, a “moda ecologia”, a “moda antiterrorismo”, a2 “moda
antidroga”, a “moda antipedofilia”, tudo precedido ou sucedido por cam-
panhas, pesquisas de opinido, datas comemorativas, acontecimentos
impactantes, sob o gerenciamento de elaborado e fino marketing. A dita-
dura da “moda” patrocina e molda a “democtacia dos modos”. Para tan-
to, 2 midia serve de balcéo de oferta, regulando qual é a “bola da vez”. Na
“churrascaria rodizio” dessa ditadura da moda “multi”, os grupos
societarios vio sendo servidos com ilusoria variedade, enquanto se mul-
tiplica a tagarelice do senso comum. E 6bvio que, a0 ilustrarmos algumas
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facetas da “ditadura da moda”, ndo estamos promovendo a apologia do
contrario. Em nenhum momento, pretende-se afirmar ser positivo o uso
de droga, a agio predatéria contra a natureza, apoio a pedofilia e outras
mais. A diferenga reside na atitude critica com que, perante tais temas, se
pronuncia a consciéncia auténoma. Esta nio se deixa arrastar pela “onda”.
Por ser autébnoma, pondera, avalia, relativiza, sempre com o intuito de
compreender o funcionamento da rede societaria, bem como tentar iden-
tificar os interesses macrossistémicos.

Feito um breve painel a respeito do que estd posto como mundanidade
visivel, resta agora reconhecer o enraizamento do que projeta, na superfi-
cie societaria, a cultura peddfila.

No fluxo da cultura peddfila

De inicio, cabe acentuar com a devida clareza que “cultura pedoéfila”
ndo € uma realidade socictitia na qual vigore a pratica da pedofilia. Essa
6bvia explicz;ao0 no fundo nio se destina ao leitor e sim ao interesse exclu-
sivo do autor como mero gancho para introduzir a questio de fundo. A
pedofilia em si sempre esteve no rol das perversdes em quaisquer épocas e
culturas. Sobre tal, portanto, nada ha a acrescentar, além do que centenas
de estudos, anilises e pareceres registram. Casos sempre existiram, uns not-
ciados outros nio. O ponto relevante, pelo menos para os propésitos desta
reflexdo, sc atém ao rcconhecimento e desmascaramento de uma constru-
¢ao cultural que subliminarmente abriga em sua fundacio um imaginario
de perfil pedofilo. Este é o centro de nosso enfoque.

Curiosamente, nao mais se ouve certa maxima que, em décadas ante-
riores, campcava em diversos contextos: “O mundo é dos jovens”. A ordem
sistémica, diante dos temores da insurreigdo juvenil que ja sinalizamos
em paginas antetiores, provavelmente tratou de silenciar o s/ggan. Tera,
em seu lugar, preferido construir um modelo cultural, capaz de manter a
imagem do mundo sempre “jovem”. Nessa mutagio estratégica, instalou-
se uma rede icOnica afirmadora do “mito da jovialidade”. Também obset-
vadores do “mercado” perceberam que uma das forcas impulsionadoras
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do consumo ¢ a crianga. No campo de batalha pela desenfreada busca por
novos “nichos para consumo” (expressio da moda), a crianga foi incluida
como objeto de uso, abrindo-se af a vereda para incremento da fixagio
patoldgica. A vitrine mididtica, por sua vez, se transformou no grande
palco para a exibi¢io, sempre glamurosa, do “mundo infantil”. As rotas
para Orlando foram intensificadas; a Europa plantou a sua versio com a
Eurodisney; a programagio de TV ampliou intensamente os horarios desti-
nados a0 “reino encantado” e, mais grave, a luz da “consciéncia inverti-
da”, produziu conversdes radicais: criangas passaram progressivamente a
figurar em programas de adultos (novelas, comerciais, filmes, campanhas,
grupos musicais) e adultos, comportando-se como criangas, a liderarem
programas para criangas. Basta que se faga uma compara¢io com o mo-
delo até fins dos anos 60, para se ter uma nogio clara a respeito do que se
esta aqui assinalando.

Os efeitos dessa nova modelagem ndo tardaram a marcar presenga.
Ergucu-se, com disseminagao por todo o Ocidente, a estética da infantilizagdo.
No cenario atual, € ficil a identificagio de comportamentos e exibicio de
icones que refletem certa recusa a0 amadurccimento. Carros repletos de
adesivos estampam “Piu-Piu”, “Frajola”, entre outros; universitirias des-
filam com mochilas em formato de ursinho; estojos de bichinhos e agen-
das repletas de firulas visuais sao habituais presencas em meio ao mateti-
al destinado as aulas, tanto em colégios quanto em universidades. Igual-
mente merecedores de registro sdo o timbre de voz e 0 modo de falar
infantis com que grande parte de jovens se expressa, sem entrar no mérito
do vocabulario — este normalmente equivale ao repertorio da pré-adoles-
céncia. Ha, portanto, em franco andamento, um fenémeno de estagnagio
(para ndo dizer de fixagdo) na infincia. Em muito também colaborou
para a “infantilizagao”, o modelo formulado pela Informatica, principal-
mente na versio #icrosoft. Infinidade de jogos ¢ o esquema de simplifica-
¢do binaria (ok or cancel), somados a estética da Internet, consolidam o
processo. Observe-sc o padrio dominante tanto em sifes quanto em
homepages, cujo paradigma tende 20 mesmo propdsito. Adornos e efeitos
visuais sio reafirmadores da mesma infantilizagio.
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Seguramente, o aumento de casos de pedofilia tem zona de contato
com a formatagdo cultural. Sob esse ingulo, o pedoéfilo, sem romper o
quadro das perversdes, seria alguém que sexualmente se recusa em ser
adulto, fruto de uma emocionalidade infantilizada. Imaturidade cultural e
desvios sexuais provocados por experiéncias traumaticas, portanto, esta-
tiam em relagdo complementar.

A longo prazo, a perpetuacio do modelo vigente tende a contaminar
toda a cadeia de processos de subjetivagio, afetando sobretudo os meca-
nismos gnosiolégicos. A respeito de tal tema é de interessante contribui-
¢ao o elenco de estudos constantes em duas publicagdes: uma € o livro
Subjetividade ¢ escrita, organizado por Robson Pereira Gongalves; outra é
Novos paradigmas, cultura ¢ subjetividade, organizada por Dora Fried
Schnitman (cf. Referéncias bibliograficas). Percepgio e cognigio cortem
sério risco de se tornarem dreas de confinamento a modelos cada vez
mais ingénuos na sua proposi¢io, inviabilizando, em grande parte das
populacées, o que seria o desenvolvimento de projetos intelectuais arro-
jados, bem como criagbes artisticas requintadas.

Nio sio poucas as leituras ctiticas acerca do deperecimento contido
na matriz da globalizada sociedade ocidental. Em distintas vertentes te6-
ticas, mas com acentuadas sintonias, alinham-se estudos recentes de
Fredric Jameson, Noam Chomsky, Erick Hobsbawm, Jean Baudtillard,
Alain Touraine, Paul Virilio, Edgard Morin, Michel Serres, Zygmunt
Bauman, Reinhart Koselleck, Robert Kurz, Pierre Bourdieu e Christopher
Lasch (estes dois ultimos ja falecidos), entre outros, para nao alongarmos
em demasia. Percebe-se, no entanto, pelo menos em alguns desses auto-
res, certo rastro de economia do “humano”, em razio de privilegiarem o
aspecto constatativo em ambito sistémico, em detrimento de uma andlise
capaz de reenviar as formulagdes tedricas a uma dimensio maior da
existéncia. Sem se darem conta, alguns tedricos, tio empenhados na leitura
das matrizes sistémicas que estrangulam a vida dos seres, acabam por sua
vez, ignorando-as. Consequentemente, em lugar de suas reflexdes servirem
de reorientacdo critica aos sercs atingidos pelas agdes sistémicas, termi-
nam, mesmo involuntariamente, por reforcar o objeto das préprias criticas.
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A observagio cifrada no parigrafo anterior nio tem a pretensio de
desmerecer a produgio intelectual do quilate dos mencionados. O conhe-
cimento de suas obras é indispensével. Trata-se apenas de aqui manifes-
tar uma vontade em forgar o sinal vermelho diante do qual a comunidade
académica ocidental, em sua maiotia, se mostra comodamente parada, a
espera de uma ordem que lhe dé passagem para além de seus esctitos.
Pretendo, na verdade, afirmar que o montante critico cxtraido dos es-
combros dessa sociedade de consumo parece ndo corresponder a atitu-
des concretas das quais, pclo prestigio conquistado, esses renomados pen-
sadores poderiam ser protagonistas.

O que estd posto nas transformagdes que, passo a passo, foram esqua-
drinhando a “cultura pedéfila” refere-se a0 que nomeamos metdstase do
ethos. Capital, complexo mididtico e linguagem integram o tripé desse ra-
dical deslocamento de sentido que seria responsavel pela edificagio da
ética, afetando os processos vivenciais subjetivos dos seres expostos ao
modelo vigente. A csses scres, parece néo mais lhes pertencer a condugio
de si mesmos. Em outros termos, a ordem do capital, voltada unicamente
para a multiplicacio de seu lucro, financia e faz parceria com a midia que,
em nome também da rentabilidade financeira, redesenha o molde das lin-
guagens. Na outra ponta, vasto contingente de consumidores que, ente-
dados por sucessivas dificuldades cotidianas, promove sua liberagio na
absor¢do do que lhe é ofertado. Nessa trama, opera-se o “crime” sem a
presenca incémoda do “cadéver”. Assim a vida de milhdes de scres se-
gue sem maiores ameagas 2 ordem constituida e estabelecida. Na sindrome
da ““cultura peddfila”, perdeu-se a gravidade do ethos. Nesse particular,
sio oportunas as teflexdes presentes (cf. Referéncias bibliogrificas), em
estudos como Fitica, de Alain Badiou, Fithigue, coexistence et sens, de Alfredo
Gomez-Muller, Antropoligica do espelbo, de Muniz Sodré, “Indiferenciagio
da ambivaléncia ainda”, de Potigunara M. da Silveira Jr., em Laumina 5,
“Sobre ética e sujeito”, de M. D. Magno, em A natureza do vinculo, que, por
sua vez, dialoga com outro estudo do mesmo autor, sob o titulo “Etica e
verdade”, no livro Velut Luna.
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Ao apontarmos a metdstase do ethos, originadora da “consciéncia inver-
tida”, tem-se em mente indicar que a desconexdo entre ethos e individuo
retira deste a possibilidade de vivenciar o estado de culpa, o que lhe abti-
fia o caminho para a tentativa de “cura”. Resta-lhe apenas o viver errante
do qual apenas sofre os efeitos, sem, em nenhum momento, ter a percep-
¢io de sua fonte real, por faltar-lhe a linguagem. Esta se encontra sob o
gerenciamento do complexo miditico. No desdobramento dessa ques-
t30, a fim de melhor dar visibilidade, proponho examinar duas expressoes
proliferantes na realidade presente: a auto-ajuda e o apelo televisivo da
mais recente e banal formula de sucesso, os reafity shows.

Algo de ja interessante é detectavel na escolha dos rétulos. Em am-
bos, a falsificacio nominal é o traco comum, sendo vejamos: nem a ajuda
¢ auto, como, menos ainda, a realidade é show. Trata-se, pois, de uma falsi-
ficacdo anunciada. Auto-ajuda, na verdade, € um conceito absolutamen-
te vazio, se considerarmos que o que € oferecido como proposta para tal
fim atua como mediador, seja um livro, seja um programa de ridio ou TV,
ou ainda qualquer outra modalidade. Torna-se, portanto, o crédulo caren-
te instrumento do “outto”. Nao ha ajuda de si para si, na auséncia de uma
gnose aparelhada para a emancipagao critica. Todavia, esses apelos pros-
peram, em razio de seus adeptos terem sido formados num processo que
lhes apresenta o real a partir de uma configuragio mdgica, o que lhes di a
sensagao de a cura poder set conquistada mediante “processos magicos™.
Sio proprias da cultura da imagem a inseminagéo ¢ a disseminacdo da
miragem. O imaginatio passa a ser habitado por componentes da ilusio.
Em decorréncia da agdo desse processo, o receptor ingenuamente abdica
do investimento na aparigio do ew, para devotar-se a enganosa aparéncia de
si, configuracio que ja desenvolvemos, na década passada, por conta do
ensaio A wltura do olbar (cf. Referéncias bibliograficas).

No caso dos programas 2 base da receita reality, o modelo nio difere,
no fundamento, dos ingredientes da auto-ajuda. Apenas num ponto — ¢
ele é expressivo — algo desponta como singular e, por isso, talvez com
tanta sedugio. O publico que pautou sua (de)formagdo nas ofertas
midiaticas foi acostumado a doses diirias de devaneio, cenarios exube-
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rantes, efeitos especiais, dramas e tramas pungentes, ou seja, a dimensio
do grandioso em oposi¢ao a banalidade das vidas cotidianas. O que fez
perversamente o complexo midiatico? Atacou incisivamente o sintoma.
Trouxe para o universo encantado da televisao o vazio e o banal, trans-
formando o espectador-zgyesr em exibicionista. As cenas vividas no dm-
bito doméstico sao clonadas pela imagem da TV. Ao ver-se
paradigmaticamente nos pifios enredos desses programas, o publico tende
a reconhecer sua vida como grandiosa, a exemplo do que a televisdo pro-
move no restante de sua programacao. Acresce-se ainda outro fato: a sus-
peita de uma vida mediocre encontra referendo e legitimacio, dando a en-
tender que aquilo € a vida padronizada e saudavel; portanto ninguém ha de
sentir-se infeliz, mesmo que, a0 final, um ser inexpressivo amealhe peque-
na fortuna, algo que o espectador jamais terd para si. Enfim, no “novo
mundo”, scr e parecer mediocre ¢ demonstragiao de orgulho e virtude.

Para o entendimento mais ajustado ao que se esta pretendendo subli-
nhar criticamente impde-se um olhar para além da superficic das ima-
gens, atitude que o espectador-padrao nio desenvolve, seja por faltar-lhe
aparato intelectual, seja por infantilmente julgar que, em se tratando de
entretenimento, qualquer postura mais critica estara descartada. E exata-
mente nessa dupla aposta que a midia articula perversamente a lingua-
gem. No formato Big Brother e Casa dos Artistas, o que verdadeiramente é
comunicado resume-se no fato de a vida ser um jogo no qual pessoas,
autenticidade, cariter, fidelidade, amizade, afctos nio passam de “mobiles
suspensos”, cujo movimento oscila de acordo com o que ditar a circuns-
tincia, tendo sempre ¢m mira a obtencido do dinheiro prometido. Nessa
Versao, a prostitui¢ao nao se circunscreve a utilizagio do corpo. A propria
vida ¢ prostituida, sob o aplauso de farta audiéncia, ¢ com o envolvimento
direto do receptor ao entregar-se a desesperados telefonemas nos quais
declina seu “voto”. Ao final, vence aquele que péde acumulat, com asti-
cia, o mais amplo espectro de falsificagdes ou mascaras, protétipo da
“consciéncia invertida”, sob a legitimagio do veiculo ao qual é devotado
maior fascinio. Multiplica-se, portanto, o sintoma da hipercrisia, isto é, a
“deusa-midia” unge a barbarizagao cultural.
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Na outra vertente desse mesmo modelo, a exemplo de Surviver ou No
Limite, desponta outro aspecto que também passa 20 largo do juizo criti-
co da maior parte do publico. Refiro-me a uma das regras dessa
“competicio”: cabe a equipe perdedora a escolha sobre quem deve recair
a eliminagdo. Ou seja, habitamos um mundo no qual o perdedor é elimi-
nado por outro perdedor. Curiosamente, o modelo do programa pode ser
transportado para a ragdo tandtica que orienta a estratégia da globalizagio.
Nesta, economias fortes disputam entre si a hegemonia do lucro, enquan-
to as economias periféricas, igualmente entre si, tentam sobreviver ainda
que 20 prego do esmagamento de suas similares concorrentes.

Simetricamente, cada formato traz em si a “receita” para a “didatica
do exterminio” na qual a vida nada significa senio mero valor de uso.
Assim procede o complexo mididtico na administragio do novo ethos. Para
tanto, ¢ sempre oportuna a conhecida sentenga de Roland Barthes a res-
peito das conexdes entre linguagem e fascismo na bela escrita de Awula:
“(...) a lingua, como desempenho de toda linguagem, nio é nem reaciona-
ria, nem progressista; ela ¢ simplesmente fascista; pois o fascismo nio é
impedir de dizer, € obrigar a dizer” (1980: 14). Scguramente, a Barthes,
para o engendramento dessa observagdo, ndo teri escapado a leitura
criteriosa, tanto no que colheu em Freud (Psicologia das massas) quanto o
que absorveu em Wilhelm Reich (Psicologia de massa do fascismo), além de
ndo haver ignorado o texto Teorias do fascismo alemao, de Walter Benjamin.

A compreensdo mais aguda quanto 4 parceria (voluntiria ou involuntiria)
entre 2 montagem mididtica ¢ a mitificagdo de inspiragdo fascista ¢ algo a
merecer reflexdo. A proposito, seria impensavel a propagagio contaminadosa
do nazi-fascismo, sem as “ferramentas” das linguagens provindas da foto-
grafia, do cinema, do documentirio, dos jornais — é bom recordar que
Mussolini e Hitler chegaram a ser articulistas do The New York Times — e,
principalmente, do radio, que, em muito, colaborou para a multiplicagio
dos inflamados discursos pelas cervejarias de Munique, enquanto a televi-
sao (1927) exibia suas primeiras imagens. A engrenagem mididtica pressu-
poc condimentos fascistas no simples fato de, independentemente da
segmentacdo de publicos, um produto, seja qual for, destinar-se a milhares
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de pessoas, ignorando diferengas de toda ordem. Esse dado propicia, so-
bretudo em sociedades fragilizadas, ou infantilizadas, a “ditadura da moda”
da qual se origina a “consciéncia invertida”. A comogio finda por ser o
“prato do dia” no cardipio da realidade virtualizada. No importa o con-
teudo do “objeto”. Uma transmissdo esportiva, a cobertura de uma catis-
trofe, um escandalo politico, tudo é dirigido para a excitagio que suspende
o distanciamento critico, em favor da emocionalidade primaria. E nisto
fundamentalmente que o “molde pedéfilo” atua com radical impeto, fazen-
do o adulto emocionalmente teagit como crianga. Aqueles que, porventura,
sao afetados por fragilizagdes mais acentuadas, aceleram o motor de seu
desespero até possuirem o corpo da crianca, “devorando-0” sexualmente.

Na cultura pedéfila, calcada no mundo do ornamento e da sedugio
(indugdo), planta-se a irradiagio do fascismo, nio mais pela exaltagio
totalitiria ¢ sim pela excitagio movida por certa epicidade infantildide.
Em algum nivel, Adorno, Horkheimer e Marcuse acenam teoticamente
ainda com certa cficicia. Nio estavam equivocados quanto ao que perce-
beram; talvez excessivamente centrados, num “plano de filmagem” mais
fechado, préprio também das contingéncias histérico-politicas da época,
terdo condicionado a uma visdo mais restrita o recorte que fizeram.

Enfim, a construgido da “cultura pedéfila” pontifica aceleradamente
para multiplicar metamorfoses embrutecedoras, potencializando o grau
de sofrimento no corpo societirio. De alguma forma, o caldo desse so-
frimento transborda, seja na procura desenfreada pot compensagoes qui-
micas, seja na expressio ilimitada da violéncia cada vez mais com apa-
réncia gratuita. A “consciéncia invertida” nio avalia, responde a esti-
mulos. Na espiral da hipercrisia, a multidio de homdlatras faz a contabili-
dade das cicatrizes existenciais, perdendo de vista a origem das feridas
¢ afastando quanto pode a ameaga critica proveniente daqueles vistos
como heterdfobos. Para que ponto do horizonte poder-se-4 destinar o olhar
da reviravolta? A pergunta, para cuja resposta outro ensaio seria neces-
sario, fica, por ora, no ar. Todavia, alguma pista pode ser deixada, va-
lendo-me de instigante passagem com a qual Hannah Arendt encerrou a
densa esctita de 1 vida do espirito:

121



Comum 20

122

(...) estamos condenados a ser livres porque nascemos, nao
importando se apreciamos a liberdade ou abominamos sua
arbitrariedade, se ela nos ‘apraz’ ou se preferimos escapar
a sua terrivel responsabilidae, elegendo alguma forma de
fatalismo. Essc impasse, se ¢ que ¢ um impasse, s6 pode
ser desfeito ou resolvido pelo apelo a uma outra faculdade
do espitito, nio menos misteriosa do que a faculdade de
comegar, a faculdade do Juizo, cuja anidlise poderia no
minimo nos dizer o que estd em jogo em nOssos prazercs €
desprazeres (2000: 348).

Rio, julho de 2002.
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Resumo

E propésito deste escrito tragar as linhas mestras de um modelo cultu-
ral com o qual o Ocidente tem configurado seus passos nas tltimas déca-
das. Algo de profundamente redirecionador foi elaborado, desde os atri-
bulados anos 60, cujos efeitos podem atualmente ser reconhecidos por
quem lance sobre a realidade concreta olhar critico. Andlise dos efeitos
produzidos pela estética da infantilizagdo.

Palavras-chave
Construcdes midiaticas, comportamento, cultura de massa, processos
perceptivos e cognitivos, pedofilia, infantilizagao.

Abstract

This text aims to devise the main borders of a cultural pattern in which
the occidental culture has been configuring its steps for the last decades.
Something deeply re-dirigible was elaborated since the distressing 607,
and whose effects can be recognized by those who glimpse reality critically.
An analysis of the effects produced by an aesthetics of infantilism.

Key-words
Media constructions, behaviour, mass culture, perceptible and
knowable processes, perverse pleasure, infantilism.



MARKETINGMIND BRAND POSITIONING:
POR UMA NOVA TEORIA
EM POSICIONAMENTO*

Fred Tavares

Consideragdes iniciais

Todo homem toma os limites
de seu préprio campo de visdo
como os limites do mundo.
Schopenbaner

“Porter ¢ Ries, teéricos de 4dreas tio distintas”, como disse Steve
Milunovich, em matéria publicada na revista HSM Management (julho-
agosto, 1997) com o titulo: “Pode haver semelhangas entre tedricos de
4reas tio distintas como estratégia e marketing?”. Expde uma reflexio
muito fecunda, a respeito da influéncia de Al Ries sobre Michael Portet,
destacando que a leitura de Ries pode ajudar a compreender o pensa-
mento de Porter. A razio ¢ simples: o “pai” do posicionamento é Al Ries
(juntamente com Jack Trout) e, por isso, influenciou decisivamente
Michael Porter na diregio dos seus conceitos em estratégia competitiva.

Em 1972, Ries ¢ Trout — publicitirios e empresirios do ramo da co-
municagio — publicaram um artigo na revista Advertising Age, inttulado
“Positioning Fra”, que destacava a importincia do conceito de
posicionamento como a base do pensamento estratégico (Milunovich,
HSM Management, n®3, 1997: 58), e que iria despontat, no inicio da
década de 80, como uma revolugio no marketing.

Porter, professor titular da Harvard Business School, iniciou a sua

jornada ao posicionamento estratégico, em 1980, com o langamento do
" livto Estratégia competitiva: téonicas para andlise de inddstrias e da concorréncia.
Suas teorias impactaram o campo da administragdo moderna, ganhando

Comum - Rio de jancim -v.7-n°20-p. 1252 149 - jan./jun. 2003




Comum 20

126

uma dimensio mundial: “uma empresa em uma atividade altamente
atraente pode mesmo assim nao obter lucros satisfatorios se tiver es-
colhido um fragil e inconsistente posicionamento competitivo™ (The
Competitive Advantage of Nations).

De acordo com Henry Mintzberg? (2000), Porter ¢ o artifice da cha-
mada Escola do Posicionamento, uma das principais escolas de estratégia
identificadas ¢ analisadas pelo ndao menos famoso ¢ também influente
estrategista, autor do livro Safdri de estratigia: um roteiro pela selva do plangja-
mento estratégico. Para Mintzberg, o pensamento estratégico a partir dessa
escola propde a escolha de posicoes genéricas planejadas, de forma deli-
berada, organizadas e construidas através de vantagens competitivas
mercadoldgicas e robustas.

Destarte, a partir da Escola do Posicionamento (grille de lecture), que
une o markefing a estratégia, ¢ que serao estabelecidas as articulagoes ne-
cessarias para as providenciais reflexdes com o objetivo de descortinar
um novo olhar no campo da administragdo, ou scja, aprescntar a formula-
¢ao conceitwal do marketingmind brand positioning.

Sendo assim, as questoes levantadas neste artigo sao as seguintes: quais
sa0 os pressupostos tedricos de Porter e Ries? Como o posicionamento
liga os tedricos na construcio da marca? Como a estratégia ¢ o marketing
estao ligados? Como Philip Kotler, o gurw do marketing, integra as idéias de
Porter e Ries, através da gestao de branding? O marketing orienta a estraté-
gia, ou ndo? E como se fundamenta o conceito de marketingmind approach?

Para um melhor entendimento do assunto, a marca Coca-Cola serve
de exemplificagdo 2 compreensao da formulagio teorica, pois, além de
tratar-se da marca mais valiosa (brand equity) e lembrada em todo o mun-
do, cometcu um dos maiores fracassos da historia do marketing com a
criagio da New Coke.

Sintetizando o pensamento de Porter (a estratégia)

O argumento central de Porter (1999) ¢ que conseguir eficiéncia
operacional ndo basta, pois as ferramentas que permitem tal eficiéncia
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sio facilmente imitaveis. Em vez disso, a esséncia do pensamento em
estratégia’ ¢ eleger uma posigdo unica e valiosa baseada em sistemas de
atividades que sejam muito mais dificeis de monitorar.

Porter (1986 € 1992) sedimenta a sua visao através do pensamento mi-
litar, com uma artitharia de conceitos como estratégias genéricas (custos,
diferenciagio e enfoque), modelo cinco forgas (para analise do comporta-
mento do setor ¢ a rivalidade competitiva de mercado) e cadeia de valor
(administrar a arquitetura estratégica para permitir uma vantagem competi-
tiva sustentavel que impega um flanqueamento por parte dos “vacilantes”
- imitadores). Além disso, inclui nesta anilise também outros argumentos
estratégicos como SWOT e portfélios estratégicos, a fim de assegurar uma
posicao competitiva bem focalizada (Cusumano, 2002: 111-112).

Portanto, estratégia, sob a égide da Escola do Posicionamento, é con-
quistar uma posi¢do, na qual a empresa possua uma condicio tio diferen-
ciada, que € bastante dificil copia-la. Para que isso ocorra, a companhia
deve manter-se ficl a cla; isto €, ser excludente, fazendo uma escolha
estratégica (#rade-off). Concentrar-se em uma Unica posi¢do competitiva.
Eleger um foco (e cristalizd-lo) ¢ a base do pensamento porteriano.

Custos, diferenciagdo e enfoque: a procura de uma posigdo
linica no mercado

Inicialmente, cnfatizando a visdo de estratégia preconizada por
Michael Porter para que sc tenha em mente o cerne da reflexao,
deve-sc partir do conceito que para uma marca ter sucesso no
marketplace, ela precisa construir uma posi¢io exclusiva procurando
ser diferente das demais.

As estratégias genéricas criadas por Porter, e introduzidas, em 1980,
no livto Estratégia competitiva: técnicas para andlise de indistrias e da concor-
réncia, langaram as bases para que a idéia de estratégia fosse relacionada
a uma posicao singular, exclusiva e valiosa dentro da competigio.

Segundo Porter (1986), para enfrentar as cinco forgas competitivas
(fornecedores, produtos substitutos, novos entrantes, compradores e ri-
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validade do setor) trés abordagens estratégicas genéricas devem ser tra-
balhadas para que uma empresa consiga superar as demais (Porter, 1986:
49-60):

1. Lideran¢a no custo total;

2. Diferenciagio;

3 . Enfoque.

A lideranga de custo requer a construgao agressiva de atividades efici-
entes e de escala, perseguigio vigorosa de reducio de custos baseada em
expcncnma controle rigido de custos e despesas administrativas,
minimizagio de custos como P&D, servicos, forga de venda, publicida-
de. Porter afirma também que custos baixos em relacio aos concorrentes,
tornam-se um tema que atravessa toda a estratégia, apesar de qualidade,
servigo e outras dreas nao poderem ser ignoradas. A racionalizagio dos
custos ¢sta na otimizagio de processos, economias de cscala produzindo
uma imagem considervel para a empresa rentabilizar o seu negécio e
manobrar no mercado, em fung¢do de uma resposta a concorréncia ou no
caso de uma contragio de demanda (Porter, 1986: 50-51).

Segundo 2 perspectiva de Porter, a estratégia de diferenciagio consiste
em diferenciar o produto ou o servico na oferta de uma empresa, para
criar algo que € percebido, a0 longo de todo o mercado, como Gnico e que
se possa praticar uma politica de premium price. Destacar-se no mercado,
através de um conceito no qual a premissa seja conduzir 2 uma cadeia de
valores singularizada, que dé 4 empresa um posicionamento exclusivo.
Seja por marketing, tecnologia ¢/ou distribui¢io etc, a abordagem da es-
tratégia de diferenciagdo deve consolidar um gpproach que possa entrar no
mercado de forma inédita e robusta (ibid.: 51-52).

De acordo com a visdo de Porter, a estratégia de enfoque é construida
em torno da idéia de servir um pubhco-alvo particular de forma muito hi-
bil. E 2 abordagem de nicho de mercado. E o sacrificio que a empresa deve
fazer para concentrar-se em um alvo mais segmentado possivel. Parte do
Pressuposto que a empresa a0 se concentrar em publico estreito de maneira
mais eficaz ou eficiente do que os outros competidores, que competem de
maneira mais ampla, consegue resultados mais expressivos (ibid: 52-54).
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Porter critica, com veeméncia, o que ele chama de “estratégia do meio-
termo” (sbid.: 55-58), pois a empresa nio pode ser “tudo para todos”;
precisa fazer uma escolha para que a sua estratégia seja robusta e o seu
posicionamento percebido no mercado. Para ser exclusivo, é necessatio
ser excludente — #rade-off (Porter, 1999: 52-68).

O pensamento de Porter realga a idéia que a empresa precisa planejar
a estratégia como um processo (Branderburg iz Ansoff, 1972: 141-155)
para se posicionar. Isto ¢, focalizar e construir uma posigio (um foco
proprio) que lhe permita entrar com exclusividade na percepgio do mer-
cado. A idéia da diferenca / singularidade / unicidade estd em sintonia
com as abordagens examinadas por Ries e Kotler.

Ter uma estratégia é focalizar um posicionamento, no qual a marca
possa liderar a percepgao de uma categoria. Ser me fo0 (“eu também’) nio
funciona. Porter vai ao cerne da questio: “uma vez definido o
posicionamento, estamos em condigSes de (...) responder (...) “O que é
estratégia?” Estratégia é criar uma posi¢io exclusiva e valiosa, envolven-
do um diferente conjunto de atividades” (Porter, 1999: 63).

Ser lidet em custo, ter diferenciagio, ou definir um enfoque sio posi-
¢Oes estratégicas competitivas de mercado, que, para terem éxito, preci-
sam estar sedimentadas nos pontos advogados e explanados por Ries e
Kotler, como veremos a seguir.

A visdo de Ries (o marketing)

A perspectiva conceitual de Al Ries vai a0 encontro das bases tebricas
atgumentadas por Porter. Contudo, Ries frisa que 2 mente do publico é
um fator de alta relevincia. O marketing deve penetrar na cabega das pes-
soas, infiltrando marcas que tenham caracteristicas de alta singularidade.
Segundo a sua visio, “o mais ¢ menos” e o “menos é mais” (Ries, 1993:
53). Nao da para ser bom em tudo, € preciso escolher um foco, uma cate-
gotia e ser o primeiro na mente do mercado. Ries define uma palavra-
chave — positioning (Ries, 1987) — para abarcar todos os conceitos erigidos
port ele, principalmente dentro do assunto branding, que vem sendo o seu
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mais novo objeto de pesquisa’. Posicionamento, mente, percepgio, foco,
leis de markering sdo key-words que constroem os seus argumentos com um
aforismo, que € a sua marca: “O marketing no é uma batalha de produtos.
Marketing ¢ uma batalha de percepgao” (Ries, 1993: 14).

Scgundo Ries, 2 empresa para ter sucesso com uma marca deve cons-
truir uma palavra (ou um conceito) na mente do publico-alvo e criar uma
categoria para se destacar. Para uma marca ter forca, é indispensavel
posicioni-la em um espago ainda nio focalizado.

Em scguida, veremos as teorias relacionadas 2o posicionamento.

Porter e Ries: posicionamento, esséncia da competigio

Porter afirma que o posicionamento ¢é a esséncia da estratégia (1999:
46). Segundo cle, a estratégia deve ser, principalmente, descobrir posi-
¢oes em um determinado mercado onde as forcas sio mais fracas. “O
conhccimento das capacidades da empresa e das causas das forgas com-
peutivas realcard as dreas em que deve enfrentar ou evitar 2 competi-
¢ao” (Porter, 1999: 41).

O posicionamento deve ser estabelecido a partir de uma investigagio
das forgas existentes no setor, procurando-se observar o comportamento
da concorréncia, da pressio dos fornecedores, das expectativas dos clien-
tes, das opormnidades e das ameagas micro e macro-ambientais. Porter
denominou essa andlise competitiva de Modelo de Cinco Forgas.

O estado da competigao num setor depende de cinco forcas
bisicas (...) o objetivo do estrategista empresarial é encon-
trar uma posicao na qual a empresa seja capaz de melhor se
defender contra estas forgas ou de influencii-las em seu fa-
vor”. (ibid.. 27-28)

Considerando que posicionamento estd no cerne da estratégia,
posicionar-se ¢ escolher um caminho mais seguro, avaliando-se o grau
de riscos a serem enfrentados, determinar um foco estratégico, concen-

2 2
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trat esforgos e ser diferente dos concorrentes com um conjunto de van-
tagens competitivas sustentaveis que as empresas “vacilantes” (straddling
companiesy n3o tenham sucesso quando tentarem copiar. “Posicio estra-
tégica sustentdvel exige opg¢des excludentes” (ihid.: 64). O
posicionamento ¢ exclusivo ¢ excludente a0 mesmo tempo. Para que a
empresa venga 2 competi¢io, ela deve concentrar-se em otimizar a sua
cadeia de valor onde a oportunidade seja interessante. Nio pode des-
perdigar esforgos em dreas em que ha hipercompeticio. E preciso sacri-
ficar e ter em mente que o “menos ¢ mais”.

As idéias de Porter nio estio s afinadas com as de Ries. McKenmna
(1992), Kotler (1999) e Nobrega (2001) também as defendem.

Se Porter considera que o posicionamento tem a vet com o lugar ocu-
pado pela empresz no mercado, Ries complementa que, além dissc, com
0 que ela representa na mente do consumidor, “Posicionamento é o que
voce faz na mente do cliente em perspectiva, ou seja, vocé posiciona o
produto na mente do consumidor” (Ries, 1989: 2).

Para vencer a competigio, Ries recomenda, em Marketing de Guerra IT- a
a¢ao, que a empresa analisc 0 mescado através do pensamento bottomup ¢
procure flanquear o concorrente, identificando os seus pontos fracos e anali-
sando as demandas ndo atendidas por ele, para se lancar de forma focalizada.
“O que vocé procura fazer no marketing bottom-up é ndo mudar a mente, mas
tirar vantagens das percepedes que jé se encontram ali inst2ladas™ (tbid.: 48).

O processo bottom-up, segundo Ries, diz que marketing nio é uma ques-
tio de “quem”, mas ¢ uma questio de “o qué”. Deve-se trabalhar em
descobrir o que estd na mente das pessoas. E importante entender como
as pessoas percebem as marcas. Vocé descobre os pontos fracos do con-
corrente, investigando a mente humana. A angistia do cliente é uma
excelente oportunidade de flanqueamento. Ries também define “o ato
de flanquear como o langamento de um produto novo com uma diferen-
¢a significativa” (#674.: 62). E complementa que o ataque ao concorren-
te ¢ fundamental, principalmente, transformando os pontos fracos que
ele tem em seus pontos fortes, agindo répido e posicionando a sua idéia
na mente do mercado.
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Vocé nio consegue vencer satisfazendo o cliente (...) veloci-
dade € uma considetagio importante. Se um concortente nio
consegue copiar tapidamente (...), entio vocé terd o tempo
de ser o primeiro a impressionar o cliente. (7bid.: 63-64).

As visdes se encaixam muito bem. Quando Porter ressalta a importin-
cia da cscolha e da exclusdo dentro do posicionamento cstratégico, Ries
vai 20 encontro com idéias semelhantes, aglutinando as duas abordagens:

imbora o crescimento possa ser um admiravel resultado de
outras iniciativas, a busca do crescimento pelo crescimento ¢é
um sério erro estratégico. B o principal motivo pelo qual tantas
corporagoes ameticanas perderam seu foco (Ries, 1996: 1).

O foco implica num “estreitamento” das atividades com o
intuito de dominar um segmento. Existe poder quando vocé
consegue ser “dono” do mercado. Nio existe poder quando
voce € um jogador secundario (iid.: 295).

Estreitar o foco (...) nos negdcios, mais é menos e menos é
mais. Se vocé quer crescer mais depressa, primeiro precisa
estreitar o leque de produtos que vocé oferece (...). vocé nio
precisa enfocar tudo para ter sucesso. Deve fazer uma esco-
lha (ibid.: 62-65).

Porter € Ries concordam que pata vencer é preciso encontrar um cami-
nho, criar uma categoria, estreitar o foco para que a marca tenha sucesso.
Nio se pode ser tudo! O tudo é nada. Esse é o segredo do posicionamento.

McKenna ratifica e complementa: “Para conquistar uma posigio forte
no mercado, a2 empresa tem que diferenciar seu produto de todos os ou-
tros existentes no mercado” (McKenna, 1992: 57). E afirma também:
“Nio existe isto de commodity. Todos os produtos sio diferenciveis” (Levitt
apud McKenna, 1989: 33). McKenna reforca as idéias de Ries e Porter
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quando corrobora que toda boa estratégia de marketing esti na boa estra-
tégia de posicionamento. Se os produtos de uma companhia estio mal
posicionados, tudo € imitil

O marketing moderno € (...) uma batalha de posicionamento.
(...) o posicionamento é sempre competitivo. Os clientes
pensam cm produtos e companhias em relagio a outros pro-
dutos e a outras companhias (...) Uma vez estabelecida uma
posicido — seja ela negativa ou positiva, de lideranga ou de
acompanhamento —, é extremamente dificil modifica-la
(McKenna, 1989: 12).

Posicionamento e estratégia se fundem e se confundem, pois estio
ligados como um s6. Contudo, hd um embate ainda maior quando se faz
uma pergunta no meio académico e empresarial: se a estratégia orienta o
markefing ou o marketing € que orienta a estratégia? Esta ¢ uma discussio
que nio é s semantica, mas de uma reflexdo sem resposta definitiva.

Nobtega (2001), pot sua vez, nio esconde a influéncia® dos conceitos
de Al Ries em sua dialética: “Marketing. A humana arte de se fazer perce-
bet e de ser escolhido. Quer fazer marketing? Entenda primeiro como a
mente percebe” (Nobrega, 2001:127). Segue as suas teoras, todavia com
uma abordagem que discorda, em parte dos seus pensamentos, por causa
da selva semdntica da palavra estratégia, que Ries faz questdo de contra-
dizer os tedricos’, no livro Marketing de Guerra I1: a agdo.

Isto porque, Ries faz uso das palavras estratégia e tatica com o propo-
sito de criar uma certa confusio com nomes, neste trabalho publicado no
inicio da década de 90. Mas cle mesmo ¢é cauteloso nas suas anilises, €
concorda que a estratégia é a base e a tatica da sustentagio 2 ela.

O resto é uma tentativa de ressaltar a divulgar o fato. Podia ter evitado
entrar na guerra de palavras como fez em Marketing de Guerra 11: a agao. B
uma obra, em muitos trechos, ambigua. Nobrega (2001) vai de encontro
aos pressupostos de Ries, e afirma que:
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O inicio de tudo € a estratégia, ndo o markering. Estratégia é
scbre ser diferente, singular (..) requer pensamento origi-
nal. Estratégia é fazer as mesmas coisas que seu concorren-
te faz, mas de forma diferente. A melhor maneira de estu-
dar estratégia ¢ estudar sucessos e fracassos dos outros.
(Nobrega, 2001: 71).

Nobrega sintetiza bem as relagbes entre os conceitos de Porter e Ries
e complementa: “Uma estratégia é o conjunto de coisas que vocé faz
(atividades que desempenha), de maneira singular , e que faz o cliente
escolher vocg, ndo seu concorrente”(ibid.: 90).

Para Kotler, posicionamento é um componente da estratégia, e de vi-
tal importancia defini-lo, pois ele confere uma direcio, um foco, uma op-
¢a0; € a base do marketing cstratégico. A empresa pode optar em escolhet
um tipo de posicionamento e construir a sua marca a partir dele. A marca,
para ser posicionada na mente dos clientes, deve previamente estabelecer
© seu brand valne (valor de marca) para vencer o concorrente.

Portanto, concluimos que todo o trabalho para encontrar uma
posicdo essencial, um posicionamento de valor e uma pro-
posta total de valor acaba permitindo que a empresa descre-
va por que sua oferta total € superior a oferta total do concor-
rente. (Kotler, 1999: 86)

Koter (1999) e Nobrega (2001), sem esquecer de McKenna (1989 e
1992), tém a mesma perspectiva de Porter e Ries. E o “papa” do marketing
vai além. Kotler desenvolve a sua teoria de posicionamento de marca
(mente/mercado) integrando as idéias de Porter e Ries. E o que demons-
tratemos em seguida.
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Estratégia, marketing e marca: as idéias de Kotler

Michael Porter fez o contrario do que disse Schopenhauer: tomou os
limites do mundo como o seu campo de visio quando langou o livro
Estratégia competitiva: técnicas para andlise de indiistrias ¢ da concorréncia, em
1980. O revolucionario Porter (1999), em artigo publicado na Harvard
Business Review;, em 1996, mais uma vez, foi enfitico quando enunciou
uma pergunta, que repercutiu nas corporagoes e nas academias de diver-
sos pafses: “O que € estratégia?” (Porter, 1999: 46-82).

De uma forma objetiva e consistente, ele nos afirma que estratégia
ndo ¢ eficiéncia operacional; € um posicionamento unico, que requer com-
pensagbes e combina atividades distintas. Para Porter, estratégia compe-
dtiva tem a ver com ser diferente e manter-se com um sistema de valores,
gerenciado através de uma cadeia (Porter, 1992: 31-56), que deve ser
administrada para que a estratégia escolhida pela empresa para competir
no mercado esteja alicercada em bases, cujas atividades sejam diferentes
das de seus concorrentes ou de uma maneira diferente, e que dificilmente
consiga ser copiada (ou clonada), pois a sustentacio de uma estratégia
estd apolada em um conjunto de vantagens competitivas distintas.

Segundo Ghemawat (2000: 59-61), a estratégia ¢ a cadeia de valor
estdo interligadas para assegurar uma posicdo diferenciada, e alicercadas
através de um leque de vantagens competitivas exclusivas, que servem
de base para um posicionamento competitivo de sucesso.

A escolha de uma posigio estratégica pressupde que, para ser defendi-
da, precisa ter um foco constante. “Nao adianta querer ser tudo para to-
dos”, como observa Ries. Deve-se obedecer as leis do foco e do sacrifi-
cio. Nao respeita-las € um grave erro estratégico. Quando se escolhe um
posicionamento, determina-se ndo s6 uma escolha, mas um conjunto de
atividades que serdo desempenhadas por uma empresa ¢ qual a configu-
ra¢3o das atividades, individualmente, assim como a relagio entre uma
atividade e outra (Porter, 1999: 52-56). Ries complementa: “a fim de con-
seguir alguma coisa € preciso desistir de outra” (Ries, 1993: 55).
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O lema da estratégia competitiva € ser diferente. Significa es-
colher, de forma deliberada, um conjunto de diferentes ativi-
dades para proporcionar um #ix de valores” (Porter, 1999: 52).
A base final para a diferenciagio € o papel de uma empresa e
de seu produto na cadeia de valores do comprador, que de-
termina as necessidades deste. A obtengdo e a sustentagio
de uma vantagem competitiva dependem da compreensao nao
s6 da cadeia de valores de uma empresa, mas também do
modo como a empresa se enquadra no sistema de valores

geral. (Porter, 1992: 31-32)

Portanto, ao deliberar uma escolha, e confirmar uma posigao estratégi-
ca, deve-se manté-la, com bases sustentiveis, e construir a marca da
empresa no mercado de forma diferenciada. Mudar implica em um erro
de estratégia, de marketing ¢ de marca. Treacy (1995) corrobora essa argu-
mentagio revelando que ¢ preciso definir o alvo, direcionar o foco para
dominar o mercado, através de uma tunica disciplina de valor-custo, pro-
duto ou solugio na busca da lideranca de posigao.

Segundo a perspectiva de Al Ries (1993), marketing pode ser traduzi-
do na busca de posicionar a marca na mente do cliente em perspectiva.
O conceito de posicionamento baseia-se em conquistar lugar na mente
do consumidor, por meio de uma mensagem simples e repetida.

Em seu primeiro livro Posicionamento: como a midia faz, a sua cabega (1987),
cujo conceito foi langado, em 1972, em um artigo publicado na revista
Advertising Age, intitulado “Positioning Era” 7, Ries destacou que a ocu-
pa¢io de uma posi¢io devia levar em consideragdo a relagio do eixo con-
corréncia — cliente (mente) com objetivo de entrar no mercado e na per-
cepciao do piblico como alguma coisa diferenciada, que nio foi focaliza-
da dentro da competigdo. Lutar pela “melhoria da qualidade” é um suici-
dio estratégico e mercadoldgico. Marketing ¢ uma batalha de percepgdes.
A guerra é travada na mente com um forte impacto de comunicagio de
marketing. Vence quem ocupa a mente em primeiro lugar. O segredo é
chegar primeiro a mente — ser o primeiro é mais importante que set o
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melhor. Ser a marca n® 1 na mente das pessoas é de grande importancia
para reforgar a vantagem competitiva.

Porter (1999), também, defende essas mesmas teotias, através dos exem-
plos da Ikea e da Southwest Airiines, que se posicionaram de forma exclusiva.

A Tkea € a Southwest sio focalizadoras baseadas no custo, mas
o foco da primeira se fundamenta nas necessidades de um
grupo de clientes, enquanto o da segunda se alicerca na ofer-
ta de uma variedade de servigo especial (Porter, 1999: 63).

Kotler (1999) aponta a Southwest Airlines como a mais lucrativa das
empresas aéreas dos EUA, “cobra muito menos por nio servir refeicoes
nem proporcionar assentos reservados, por nio utilizar agentes de via-
gens € nio providenciar a transferéncia automitica de bagagens para ou-
tras linhas aéreas” (Kotler, 1999: 83). O posicionamento de valor adota-
do pela Southwest ¢ o menos por muito menos. O que, alids, o proprio
Kotler denominava® de estratégia (prego e qualidade) de economia — bai-
xa qualidade e baixo preco (Kotler, 1991: 559).

Em sintese, a idéia da estratégia é a de ser excludente e exclusiva ao
mesmo tempo. Uma posigio singular no mercado. Marketing é a arte de
descobtir oportunidades, desenvolvé-las e lucrar com elas. Estabelecer
uma marca na mente do cliente, através de uma posigio nio ocupada e
em funcdo das oportunidades identificadas. Para tudo continuar funcio-
nando bem, a administragio da cadeia de valores ¢ indispensavel para
ratificar a posigio estratégica ocupada na mente do mercado.

Transportando essas digressbes para a marca Coca-Cola, a fim de
iniciar e contextualizar essa dialética, lanca-se a seguinte questdo: o
que fez (¢ faz) 2 Coca-Cola? Foi pioneira, ocupou uma posicio exclusi-
va; “o lider que controla a palavra que representa a categoria” (Ries,
1993: 20). Coca-Cola passa a ser o nome genérico da categoria. Ela
representa o “refrigerante” na mente do mercado. Mas nio é sé isso, é
preciso sustentar 2 posigdo; manter a vantagem competitiva Tequer es-
forgo, continuidade e muita atencio ao competrtion.
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Kotler ressalva que ha muita vantagem em ser o primeiro no mercado.
“As empresas pioneiras em novos mercados desenvolvem basicamente
vantagens competitivas duradouras. Basta a gente pensar na Coca-Cola”
(Kotler, 1991: 414).

“O que constitui uma estratégia de marketing vitoriosa?”, questiona
Kotler (1999: 23). Esta ¢é a pergunta chave que Philip Kotler faz e dé a
base de reflexdo para o seu mais novo livro. E que é uma aglutinacio
entre as idéias de Michael Porter e Al Ries; para reproduzi-las melhor,
vamos retratd-las através dos pensamentos do guru do marketing.

O Prof. Michael Porter; de Harvard, atgumenta que se uma
empresa desempenha as mesmas atividades de seus concor-
rentes, simplesmente um pouco melhor, ela nio tem de fato
uma estratégia, ¢ simplesmente mais eficaz em termos
operacionais. Ser operacionalmente excelente nio ¢ o mesmo
que ter uma estratégia robusta (...).

Porter considera que uma empresa tem uma estratégia robus-
ta quando tem pontos fortes que a diferenciam da estratégia
dos concorrentes (...) arquitetura estratégica. (...) as grandes
estratégias consistem em uma configuracio singular de mui-
tas atividades de reforgo que dificultam a imitagio pura e
simples (...} (Kotler, 1999: 22-23).

A tese de Al Ries, segundo Kotler (1999): “Posicionamento ¢ o esfor-
o de implantar o(s) beneficio(s) — chave e a diferenciacio nas mentes do
cliente (...)” (ibid 48). “O desenvolvimento de uma marca envolve (...)
proposta de valor e construgio de marca. Nenhuma empresa pode ser
boa em tudo” (ibid.: 76-77).

Kotler nio cita o nome de Ries, entretanto, como podemos notar, uti-
liza muito bem os seus conceitos. Na contracapa do seu ltimo livro ha
um comentirio de Ries que diz: “Kotler é marketing. Toda e qualquer pes-
soa com alguma importincia em marketing deveria ler estc livro.” Bem ao
seu estilo, Al Ries afirma que Kotler é marketing, marketing é Kotler. Real-
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mente, Kotler tornou-se uma marca genérica, significando a prépria “ca-
tegoria marketing’.

Todavia, mesmo Kotler nio citando Ries, confirma a sua narrativa
pautado em suas idéias:

Em suma, as marcas sio fortes quando seus nomes, na mente
do comprador, conotam atributos positivos, beneficios, va-
lores, personalidade e os tipos de usuirios. A tarefa do cons-
trutor de marca € criar uma identidade para que ela se descn-
volva nessas dimensoes (#bid.: 89).

Ries sempre defendeu a teotia que marketing é a busca em posicionar
uma marca na mente do cliente em perspectiva, de forma singular. Desde o
seu primeiro livro, ha mais de 20 anos, Ries vem batendo nessa tecla, Porter,
em 1980, acenou com o conceito das estratégias competitivas genéricas
(Portet, 1986: 49-60), que foi o tema da sua obra ¢ que fundou as bases da
visdo do posicionamento estratégico, no qual ter uma estratégia € ser dife-
rente, exclusivo, conforme a perspectiva do seu conceito, tanto sob a dtica
do strategos’ quanto do principio de Gause da Fxclusio Competitiva™.

O que fez Koter? Combinou os pensamentos de Porter e Ries com os
seus proprios e defendeu a idéia que a estratégia de marketing vitoriosa de-
pende de uma marca estrategicamente posicionada na mente do mercado.

A arte do marketing é, em grande parte, a arte de construir
marcas. Algo que ndo tenha marca serd provavelmente consi-
derado uma cwmmodity (...). A construcio da marca exige mais
que a construcio da imagem da marca. Ela requer o
gerenciamento de todo contato com a marca que o cliente
possa ter. Uma vez que todos os funcionirios, distribuidores
¢ revendedores da empresa podem afetar a experiéncia com a
marca, o desafio é gerenciar a qualidade de todos os contatos
com a marca (Kotler, 1999: 94).
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Estratégia, vantagem competitiva, posicionamento e marketing sio con-
ceitos combinados para o fortalecimento da marca na mente das pessoas.
A marca € o principal ativo da organiza¢io. A genialidade esta na simpli-
cidade. As boas idéias sdo 6bvias; o dificil é enxergi-las. Por isso é que
Kotler € um homem de marketing de visao, porque aglutinou as teorias de
Porter e Ries no jogo competitivo das marcas.

De um lado a estratégia, do outro o marketing. Kotler utilizou-se das
abordagens de Porter e Ries, respectivamente, para posicionar a marca
como o argumento central de suas novas reflexdes tedricas.

A pirdmide normativa: o marketingmind approach
orientando a estratégia

Nobrega (2001) define a idéia de que o principio decisério do proces-
so da gestao empresarial ¢ a estratégia, e nio o marketing. Mas a0 mesmo
tempo que faz esta revelagio, aponta o markefing como o cerne:

Se vocé estd interessado em marketing, sua competéncia sera
definida pelo grau com que vocé faz o balanco entre a infor-
magio transportada por sua mensagem (...) estd sempre asso-
ciada a surpresa. Informagio é aquilo que chama a atencio
da mente. E uma diferenca que faz diferenca. No mundo
empresarial, 2 nocdo de informagio estd intimamente ligada
a estratégia (Nobrega, 2001: 90).

Se o marketing, como ele diz, é utilizado para chamar a aten¢io, comu-
nicar e fixar 2 marca na mente das pessoas, e, por sua vez, a nocio de
informagio esti totalmente associada 2 estratégia, parece-nos que o
markeling precipita o comeco (de uma certa forma) do préprio foco
corporativo, porque sem mercado nao ha empresa, sem consumo nio ha
lucro e, portanto, o marketing deve ser o instrumento capaz de permitir
que um produto seja criado, diferenciado e tenha valor na percepgio mental
de um determinado publico. “Valor é o que faz o cliente se dispor a pagar
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— p6t a mio no bolso — ou ndo — nio € simples?” (#bid.: 89). A condigio de
valot € sine gua non no angulo competitivo de uma estratégia.

Por outro lado, a analise estratégica pressupde também a avaliagdo de
competéncias essenciais e a capacidade de se produzit uma arquitetura
estratégica competitiva (Hamel, 1995), além de uma investigagio dos
pontos fortes e fracos da empresa (fatores internos), das ameagas e das
oportunidades do mercado (fatores externos). Todavia, marketing é a arte
de desenvolver oportunidades, analisar as potencialidades das demandas,
flanquear concorrentes — e os seus pontos fracos —, direcionat os esforgos
da empresa para a busca dos objetivos que atinjam lucro. Além disso, o
markefing seduz mentes, posiciona marcas, torna as emptresas € os produ-
tos mais que commodities, os faz marcas valiosas com alto nivel de brand
equity (valor patrimonial da marca). Enfim, quem tem uma visdo de mer-
cado ¢ de mente humana (marketingmind approach), a0 mesmo tempo, esta-
ra em condigoes de vencer a competi¢ao.

Como Kotlet, o autor considera que a estratégia deve ser orientada
por uma abordagem que contemple os aspectos mercado € a percepgio
da demanda (a mente do publico-alvo). E que se estas nio forem a base
da decisio, a visdo estratégica é miope. A teoria de Porter (1999 e 1992)
sobre estratégia, nas questdes relacionadas a Cadeia de Valor e a analise
do Modelo Cinco Forgas, leva isso em consideragio. Concordamos com
Potter que o marketing é um componente da cadeia, que deve estar inte-
grado aos outros, e cuja funcio reforga o conjunto das vantagens compe-
titivas. No entanto, o marketingmind approach é a visio (esséncia) que deve
nortear toda e qualquer decisdo sobre cstratégia empresarial.

Considerando o estudo de Oliveira (1999), vamos representar e adap-
tar o modelo da pirimidec organizacional a0 modelo da pirimide normativa
com intuito de ilustrar essa proposi¢ao tedrica:
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MODELO PIRAMIDE ~ MODELO PIRAMIDE
ORGANIZACIONAL X NORMATIVA"
NIiVEL Planejamente | Decisdes NiVEL
Estrtdgico | Eswatégicas TRATE
aGico i GICO

Planjaments

NIVEL Ge iy NIVEL .

TATICO Marketing | 1T TATICO

NIVEL o6 slarnetm | Operacionais NIVEL _
OPERACIONAL OPERACIONAL

Fonte: OLIVEIRA, Dijalma Pinho Reboucgas de. Plangamento estratégico:
conceitos, metodologia, praticas. Sao Paulo: Atas, 1999: 43-44.

Para uma estratégia funcionar ¢ peremptorio que a decisio seja toma-
da, tendo como referéncia o mercado ¢ as mentes do publico,
concomitantemente, com 0s quais a empresa estara focalizando os seus
esforcos. A estratégia deve ser orientada pelo olhar do  marketingmind

approach.

O ingrediente que faltou a New Coke: marketingmind approach

Porter (1999), Ries (2000 ¢ 1993) e Koter (1999) refor¢am e ratificam
a concepcio do marketingmind brand positioning com o exemplo da Coca-
Cola ¢ o lancamento desastroso da New Coke, o refrigerante produzido
pela empresa para atacar a Pepsi Cola, em funcio da perda de market share
da companhia no mercado norte-americano, com o objetivo de expandir-
se no segmento de refrigerantes,



Comum 20

Ries (2000) relata o conceito que s6 Coca-Cola € Coca-Cola. Uma
marca é uma marca, porque € Unica e exclusiva:

Em 1942, 2 Coca-Cola langou um programa de propaganda
que dizia: “A tinica coisa como a Coca-Cola é a propria Coca-
Cola. E a coisa real”. Em 1970, ela reprisou o slgan *“ a coisa
real” por cerca de um ano.

Quando 2 Coca-Cola fez essa afirmagdo pela primeira vez, 0s
clicntes responderam instantaneamente. “Sim (...) Coca-Cola
é a coisa real. Tudo mais é uma imitagao.”

Lideranca é o meio mais direto de estabelecer as credenciais de
uma marca (...) sua melhor estratégia € criar uma nova catego-
ria em que possa reivindicar a lideranga (Ries, 2000: 34-35).

Kotler (1999) afirma que marketing nio ¢ batalha de sabor,
mas de percepgio (Ries, 1993: 14).

De mancira similar, 2 maioria das pessoas vai conseguir,
com os olhos vendados, distinguir entre a Coca-Cola € a
President’ Choice Cola® (uma marca propria do supermer-
cado Loblow’s em Toronto). Contudo, essas pessoas pa-
gam substancialmente mais pela Coca-Cola quando véem
a marca estampada no produto (Kotler, 1999: 75).

Kotler (1999) relata o cpisédio New Coke:

Quando a Coca-Cola resolveu reformular seu refrigerante em
1985, houve um protesto nacional nos Estados Unidos: “como
ousam mudar o sabor de nosso refrigerante nacional!”. Cer-
tas marcas sio sagradas para os consumidores. A Interbrand
estima que a marca Coca-Cola valha 35 bilhdes de dolares,
muito mais que todas as suas fabricas (Kotler, 1999: 75).
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Ries (1993) endossa:

Nenhum refrigerante foi motivo de tanto alarde quanto a New
Coke. Segundo uma estimativa, a New Coke recebeu publicida-
de gritis no valor de mais de US$ 1 bilhdo. Acrescente-se a isso
as centenas de milhdes de dolares gastos para langar a marca e
a New Coke deveria ter sido o produto de maior sucesso no
mundo, 0 que nio aconteceu. Menos de 60 dias depois do lan-
camento, a Coca-Cola foi for¢ada a relangar a férmula original,
agora rebatizada Coca-Cola Classzc. Hoje, a Classic vende 15
vezes mais do que a New Coke (Ries, 1993: 85).

Porter (1999) aponta as questdes da lideranga e da estratégia, que se
. aplicam 4 Coca-Cola, nesse cpisddio, € € axiomatico:

Em muitas empresas, a lideranca degenerou em orquestragao
das melhorias operacionais e na condugio de negécios. Mas
o papel do lider é mais amplo (...) o seu cerne € a estratégia:
defini¢io e a divulgagdo da posigio exclusiva da empresa, o
exercicio de opgoes excludentes (...) O lider deve proporcio-
nar {...) as necessidades dos clientes a que a empresa respon-
dera, 20 mesmo tempo em que evita a dispersio organizacional
c assegura a diferenciagio (Porter, 1999: 79-80).

A empresa Coca-Cola, na sua 4nsia de vencer o concorrente — Pepsi
Cola — e expandit-se ainda mais no mercado, perdeu o foco. Por que isso
aconteceu? Pesquisa ela nio fez? Foi um erro estratégico? Pois bem, a
companhia desconsiderou a relagio estratégia — mente — mercado — mat-
ca. Faltou-lhe marketingmind approach.

O lider imitar o concotrente é muito estranho. Pegar a marca mais
valiosa do mundo e “pensar’: “isso ndo importa, vamos mudar o produto,
cstamos perdendo metcado, as pessoas ndo gostam mais do nosso antigo
sabor”. Se a marca vale mais que a empresa. Como ndo viram isto? Os
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outros € que devem imitar a Coca-Cola. A sua diferenca esté na marca, no
conjunto de vantagens competitivas sustentiveis; na sua estratégia vito-
riosa. Jogar no lixo US$ 1 bilhdo de publicidade gratuita (Ries, 1993: 85)
¢ uma loucura® .

E as pesquisas ndo foram feitas? Sim, segundo o préprio Ries, milha-
res de testes. S6 que esqueceram de um detalhe: marketing nio é batalha
de produtos (sabor), ¢ de percepgio (mente / mercado / marca).

Quem provou o gostinho da vitétia foi Roget Enrico (1987), presidente
da Pepsi-Cola na época; além de langar um livro: E o outro vacilon: como a Pepsi
vencen a guerra das colas, narrando a histéria do fracasso da New Coke no merca-
do norte-americano, ainda conquistou a lideranca do metcado de colas.

Coca-Cola fracassou; foi um erro de marketingmind approach. Como
esqueceram o que a marca reptesentava na mente e no mercado? E uma
derrota que até hoje a Coca-Cola ndo engoliu.

Consideragdes finais

Os conceitos, as idéias e os exemplos de Porter, Ries e Kotlet corrobo-
ram a teotia do marketingmind approach. Brand positioning (posicionamento
da marca), imagem de marca e brand equity (valor patrimonial da marca)
sdo resultados dessa orientagdo, e que condensam as teses dos teéricos
supracitados. Isto ¢, as relagdes entre marketsing, estratégia, marca e mente
s30 a base para a reflexdo ¢ a escolha ideal do posicionamento da marca
na mente e no mercado (marketingmind brand positioning). Portanto, devem
estar interligadas na base de todo o processo decisério.

A nova teoria do posicionamento implica em decodificar a percepgio
do metcado, focalizar uma posi¢io uinica e pioneira no marketplace, atra-
vés de um angulo mental competitivo, e manter-se fiel 2 estratégia deli-
berada, administrando o seu conceito de valor produzindo apenas ajustes
taticos para defesa da lideranga competitiva. Se a marca esta posicionada,
a alteracdo pode ocasionar grandes prejuizos estratégicos. A Coca-Cola
provou o sabor amargo dessa tentativa (frustrada) de mudanga. E por
isso que o marketingmind approach orienta a estratégia. Antes de definir a
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estratégia de uma empresa, a primeira coisa a fazer é olhar para a mente e
para O I'I'lCICﬂ.dO, a0 mesmo tcmp().

Notas

* Este artigo ¢ uma sintese do capitulo 3 da dissertagio de mestrado “listratépia ¢ Marketing na
Gestio da Marca™ defendida no NPPG do Instituto Metodista Bennett, em maio de 2002, sob a
orientacio do Prof. Dr Artur do Valle Freitas.

1. Trase de Porter no liveo The Competitive Advantage of Nations apwd TROUT, Jack. O nove
posicionaments. Sio Paulo: Makron Books, 1996: V.

2. Mintzberg integra a Fscola Estratégica da Configuragio. F também um critico feroz do pensa-
mento porteriano.

3. BEstratégia ¢ um termo criado pelos antigos pregos, que para eles significava um magistrade ou
comandante-chefe militar. Ao longo dos dois milénios sepuintes, refinamentos do conceito de
estratégia continuaram a focalizar interpretagoes militares. A tenrativa de sintese de Carl ven
Clausewirz na primeira metade do séeulo XIX é um exemplo particularmente notavel: ele escreveu
que, enquanto “titicas ... (envolvemn} o uso de forgas armadas na batalha, estratégia (&) o uso de
batalhas para o objetivo da guerra”. Entretanto, a adaptagio da terminologia estratégica a um
contexto de negdcios precisou esperar até a Segunda Revolugio Industrial, 2 qual comegou na
segunda metade do século XTX, mas decolou de fato somente no século XX, (Ghemawat, 2000: 16)
4. As 22 consagradas kis de marca. Sio Paulo: Makron Books, 2000 e A 11 leis de marca na Tnternet.
Sio Paule: Makron Books, 2001,

5. Al Ries foi consultor da AMIL, na década de 90, quando Clemente Nobrega era o Diretor de
Marketing da empresa.

0. Neste ponto, o autor tamhém discorda de Al Ries.

7. Video “As leis vencedoras do marketing”. Al Ries — HSM Managemens, 1996.

8. E um conceito interpretado pelo autor, em vista da correlacio entre o atual livro: Marketing para
o séealy XXI: como eriar, conguistar, dominar mercados. Sio Paulo: Futura, 1999 ¢ a obra classica
Muarketing. Andlive, plangjamento, implementagio ¢ controle. Sio Paulo: Atlas, 1991, uma das mais
importantes obras de Philip Kotler.

9. A palavra strafeges significa estratégia, general no comando das tropas. Implica nas idéias de
dire¢iio, comando e focalizagio (Oliveira, 1999),

10. Principio de Gause da Iixclusio Competitiva: duas marcas com o mesmo foco (estratégia) nio
podem ocupar o mesmo espago no mercado e na mente do cliente em perspectiva,

11. tistamos utilizando o conceito proposto por Ozbekhan, contudo utilizando a proposicio do
markelingmind approach.

12. Marca similar no Brasil: Sendas Cola, o refrigerante sabor cola do supermercado Sendas.

13. Para se ter uma idéia do desperdicio, a Coca-Cola Company se viu obrigada pelo mercado
consumidor a ter que relangar o sabor antigo (Classic), dois meses apds o lancamento da New Coke,
A midia gratuita obtida pela empresa ndo produziu impacto favorivel & marca. E o pior, as a¢des da
empresa, 4 época, despencaram.
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Resumo

O artigo correlaciona as idéias de Michael Porter, Al Ries e Philip Kotler,
através dos conceitos da estratégia, do marketing e da marca. Para tanto,
os seus pensamentos sio hibridados pela tematica do posicionamento,
que serve de base para langar o argumento de um novo conceito: o
marketingmind approach (abordagem integrada mente e mercado), a fim de
ilustrar a sua importincia no cendrio empresarial contemporaneo e, em
especial, a gestdo de branding. A marca Coca-Cola € utilizada como exem-
plo para o entendimento da analise.

Palavras-chave
Ustratégia, marketing, marca, posicionamento, Coca-Cola.

Abstract

The article integrates the ideas of Michael Porter, Al Ries and Philip
Kotler, through the concepts of strategy, marketing and brand. To do so,
theirs thoughts are hybridated by the thematic of positioning, wich ser-
ves as base to launch the argument of a new concept: the marketingmind
approach (mind and marketing integrated approach), in order to ilustrate
its importance on contemporary enterprise scenery and, in special, to the
branding management. The brand Coca-Cola is used as an example to the
understanding of the analysis.

Key-words
Strategy, marketing, brand, positioning, Coca-Cola.
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PUBLICIDADE & COMUNIDADE:

OS DOIS PONTOS DE TORCAO PARA
AFORMULACAO PERSUASIVA NA
COMUNICACAO COMUNITARIA

Jorge Taden Borges L eal

(...) podermos ver ¢ mundo juntos,
sermos dols ¢ sermos muitos,

nos sabermos sos sem estarmos sos,
abrirmos a cabeca,

para quc afinal floresca

0 mais que humano em nos.!
Caetano Veloso

Em novembro de 2001, no Rio de Janeiro, milhares de estudantes ¢
profissionais de comunicagio mobilizaram-se em torno do evento Festival
do Filme Publiaitirio 2001, um mega-acontecimento promenido pela Asso-
ciagdo Brasileira de Propaganda e divulgado durante varios meses, perio-
do em que convivemos com cartazes afixados em faculdades, agéncias,
veiculos de comunica¢io, nos mais diversificados locais de transito dc
alunos e profissionais do meio académico ¢ profissional.

A mecédnica da divulgagio empreendida consistia de quatro carta-
zes, cada qual apresentando o outline do rosto de um dos quatro mais
famosos criadores publicitirios da atualidade. Os rostos, configurados
por uma silhueta pontilhada com indicagio de tecorte, uma alusio a
mascara, sugeriam claramente uma solucao identitaria, até porque vi-
nham ancoradas por uma frase do tipo “Se vocé quiser ser um Wahington
Olivetto nio perca o Festival...”.

Na época, ao ver os cartazes, lembrei-me de um artigo da revista
Marketing” em que o professor Francisco Gracioso, diretor-presidente da
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Escola Superior de Propaganda e Marketing revelava que, considerando o
namero de agéncias de propaganda estimado pela Associacao Brasileira de
Agéncias de Publicidade naquela época, cerca de 2.750 organizagbes
credenciadas junto a entidade, o nimero de profissionais que trabalhavam
direta e indireramente para estas estruturas ¢ a taxa média para renovagio
e/ou ampliagio de quadros destinados a profissionais com nivel supetior
de escolaridade, terfamos uma oferta anual de cerca de 3 mil vagas para
egressos de comunicagio social com diploma de especializagio em publici-
dade e propaganda. Um nimero insignificante, se pensarmos que existem
hoje cerca de 250 cursos de comunicagio social no Brasil, dos quais 60%
com habilitagao nesta area, o que da para estimar em 30 mil o nimero de
diplomados, anualmente, em publicidade e propaganda, ou seja, cerca de
10 vezes o numero potencial de vagas oferecidas pclo mercado publicitario.

Os 27 mil formandos nao aproveitados pclo business das agéncias de
publicidade poderido procurar outras atividades ligadas ou nao a comuni-
cagdo, 0 que representa uma perspectiva de enormes dificuldades de co-
locagdo profissional neste campo, levando-se em considera¢io a realida-
de atual de desemprego generalizado.

Para aumentar a suposta empregabilidade dos formandos, o profes-
sor sugere uma formagao orientada para o que chamou de resultados,
preparando publicitarios familiarizados com o marketing e uma radical

especializagao em negocios. Para isso promoveu drastica mudanca na -

estrutura curricular da instituicdo, oferecendo sempre uma sub-especia-
lizagao (criagao, planejamento de propaganda, promogio de vendas,
comunicacao dirigida, web etc).

Refletindo objetiva e subjetivamente sobre isso, perguntei-me se nio
poderia haver uma alternativa mais inteligente para a especializacio em
publicidade e propaganda, no curso de bacharelado em Comunicacio Soci-
al, em um pais com as caracteristicas, a historia, as estorias e as desigualda-
des tdo acentuadas como o Brasil. Sera que sé existifia, para o formando
em publicidade e propaganda, a alternativa de incorporar o recorte espectral
dos agentes criativos espetacularizados pela midia como os novos duendes
do setor publicitario, apresentados no outline daqueles cartazes?
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No momento em que a comunicagio estd definindo o seu niicleo te6-
rico, repensando a gestdo e administra¢ao dos fatos e hibitos sociais, em
que o pensamento comunicacional pretende a revitaliza¢do da experién-
cia democratica pluralista a partir de um ser-em-comum, incluindo simi-
laridades e alteridades, de uma ética da intersubjetividade e da sociabili-
dade, do entendimento mais aprofundado do conceito de vinculagio so-
cial, a comunica¢do comunitiria me parece representar um campo fértil
para repensar uma atividade técnica tdo contaminada pela logica do capi-
talismo transnacional do lucro a qualquer prego, pelo individualismo, pela
sedugdo, pela ética utilitarista, pelo narcisismo e pela fragmentagio da
vida social.

Talvez esse caminho de repensar uma técnica com tanto glamour no
campo da comunicagio, a partir de uma outra otientagio tedrica e pra-
tica, possa vir a se constituir em uma das principais alternativas de tra-
balho para os novos e, para utilizar uma expressao do meio publicitatio,
ja “desviados” profissionais (quando alguém fica desempregado no meio
publicitario, todos se referem ao fulano “estar no desvio™). Ao contri-
tio de acidental, esse “desvio” pode ser intencional (uma opgio dos
formandos) e incidental (uma agdo que vai gerar repercussdes no pré-
prio meio), desenvolvendo uma linha de resisténcia e de forga para
cultivar € manter vontades direcionadas para o pensamento e o senti-
mento comunitirios.

A persuasio

Se refletirmos sobre os processos basicos da comunicagio humana,
Veremos que a persuasiao atua como indutora das mudangas de atitudes,
valores e comportamentos, sendo uma importante aliada do processo
educativo. Quem tem filhos ou ja conviveu cotidianamente com uma cti-
anga reconhece o grande valor daquele pensamento popular que resume a
educagio infantil a repetir, 365 dias por ano, as mesmas coisas.

Desde o nascimento ha uma incompletude natural no ser humano que
0 acompanha 20 longo da sua vida. Ele é movido a pulsdes, para a vida e
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para a morte, e isso vai influenciar profundamente o seu estabelecimento
de vinculos. A persuasio, empregada desde cedo no processo educativo,
¢ um importante instrumento tanto em um como no outro sentido.

Melanie Klein, em Contribuizdes a psicandlise, demonstra como a crianga
forma relagbes com o mundo exterior, dirigindo pata objetos que dio pta-
zet a libido que originalmente estava ligada ao proprio ego, numa relagdo
puramente narcisista’. E também a agdo do superego, j4 1o segundo ano de
vida, posterior 20s estigios fundamentais do desenvolvimento psiquico, o
das fixagbes orais, nas quais podem ser distingiiidas a fixagdo oral de suc-
¢do e a de morder, que estio muito ligadas s tendéncias canibalisticas *,
Melanie Klein chega a surpreender o conhecimento da época a0 evidenciar
as tendéncias criminais mesmo em criancas ditas normais.

Erich Fromm, em Ter ou Ser?, antecede a analise de casos mais simples
dos modos de ter ¢ ser pela referéncia 4 manifestagdo mais arcaica do tet,
a de incorporar, lembrando o costume da crianca de levar tudo o que quer
a boca, como uma forma primiria de tomar posse, e telaciona a interligacio
de incorporagio e posse em muitas formas de canibalismo?.

Baudrillard evidencia a légica particular da eficicia publicitaria e dos
meios de comunicagdo de massa em geral, como a légica do Papai Noel®.
Ao contririo da légica do enunciado e da prova, ela seria a da fabula e da
adesdo: “sem crer neste produto, creio na publicidade que quer me fazer
crer nele”. Baudrillard entendeu muito bem a natureza da operagao reali-
zada pela mensagem publicitiria na modernidade.

Stuart Hall, refletindo sobre a modernidade tardia’ (e nio pos-
modernidade, como o titulo do livto em portugués referencia), apresenta
um esbogo sobre os cinco grandes avangos na teotia social e nas ciéncias
humanas que tiveram como conseqiiéncia o descentramento final do su-
jeito cartesiano ocidental: o primeiro, sobre as tradigdes do pensamento
marxista, rejeitando a esséncia do homem como sua base tedrica; o se-
gundo, a teoria freudiana sobre a sexualidade humana, que arrasa o con-
ceito tradicional do “penso, logo existo”, do sujeito cartesiano; o terceiro
estd associado ao trabalho de Ferdinand de Saussure, que contesta a nos-
sa autoria sobre as afirmag¢Ses que fazemos ou dos significados que ex-
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pressamos, entendendo que a lingua é um sistema social e nio um sistema
individual; o quarto descentramento acontece no trabalho de Michel
Foucault, a0 produzir uma genealogia do sujeito moderno, destacando e
dissecando o poder disciplinar localizado nas institui¢des que se desenvol-
veram ao longo dos séculos XIX e XX o quinto e dltimo descentramento,
o impacto do feminismo. Pendltimo, no meu entender, porque Hall fecha o
trabalho sugerindo a possibilidade da globalizagio scr uma parte do “lento
e desigual descentramento do proprio Ocidente™,

Giddens apontou para o desencaixe das institui¢des que, ligando
praticas locais a relagoes sociais globalizadas, organizam os aspectos prin-
cipais da vida cotidiana, determinando as condicoes em que as pessoas
vivem na modernidade. Examina detalhadamente como a necessidade

. do suporte de confianga esta vinculado as questdes relacionadas a segu-
ranga, risco e perigo na vida moderna’,

Analisando a situagao atual de exposicio dos movimentos sociais
na midia, o socidlogo John B.Thompson, demonstra como, desde o ad-
vento da imprensa e da midia eletrénica,

(...) as lutas por reconhecimento se tornaram cada vez
mais lutas pela visibilidade dentro de espagos nao localiza-
dos de publicidade mediada. A luta por se fazer ouvir e ver (e
impedir que outros o fagam) nao é um aspecto periférico das
turbuléncias sociopoliticas do mundo modctno; pelo contra-
rio, esta no centro dele. O desenvolvimento dos movimen-
tos sociais, como o movimento das mulheres e 0 movimento
dos direitos civis, fornecem amplo testemunho de que as rei-
vindicacdes de grupos até entio subordinados ou marginali-
zados s6 se conquistam através de visibilidade na midia®.

Ponderando sobre a condi¢ao humana a pardr das reflexdes apre-
sentadas, fica muito evidente a importincia da publicidade na comunica-
¢do comunitaria, ao trabalhar formulacées persuasivas que possam auxi-
liar a percepgio e consolidagio da idéia de um “ser-em-comum”. Diante
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de toda a onda da modernidade tardia, a ac¢io publicitdria vai operar mo-
tivando e reforcando os aspectos de confianga e de autoconfianga, pro-
movendo a visibilidade da comunidade e conferindo apoio a educagio,
colocando a ferramenta da persuasiao a servico de valores legitimados
pela desenvolvendo uma pedagogia do “scr-em-comum?”.

O primeiro ponto de torgdo

A publicidade brasileira, como hoje prescnciamos, comecou a se desen-
volver no século XIX, a partir da necessidade do agenciamento de espaco.
Com o tempo, o agenciador de espaco verificou que este espaco seria me-
lhor vendido se ele oferecesse também a criagdo da mensagem nessa ven-
da. E o agenciador transformou-se em agéncia. Veio o século 20 e, com o
novo momento industrial e o surgimento dos mcios cletronicos, a mesma
mecanica de trabalho se estendeu para a corretagem do tempo. No Brasil,
surge uma sofisticada tecnologia publicitiria, a bordo do departamento de
propaganda de uma empresa transnacional, a General Motors'', em plena
década de 20, ¢ a atividade se desenvolven no compasso da modernidadc,
industrial fazendo com que o agenciamento, que inicialmente formulava
anuncios para a comercializagdo de escravos e outras utlidades de produto
e servicos demandadas pela trivialidade do cotidiano das metrépoles em
formagao, movimentasse, na emergéncia globalizante do ano 2000, ccrca

de 1% do PIB, uma verdadeira luxtria para um pais com as caracteristicas

sociais e economicas do Brasil.

Se ontem vendia ou oferecia recompensas pela captura de “cscravos
fugidios”, hoje a publicidade, no plano societario, ¢ uma técnica utilizada
para escravizar, de uma forma bem mais intcligente e sofisticada, a quase
totalidade da populacio brasileira, através da construgio e manutengio
de uma moral da felicidade individualista que se resolve no imaginério do
consumo. Em nosso contexto de desemprego e queda galopante dos pa-
droes de vida, pode-se dizer que a construcao desse imaginario é cruel,
além de gerar descompassos sociais, econémicos e existenciais de enor-
me gravidade.
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Agdo profundamente articulada as esferas de poder da sociedade, essa
atividade tem constituido e sido constituida por um esquema societario
que perpassa as esferas juridico-politica, sécio-econdmica e ideologica. A
publicidade tem sido eminentemente contratual e, com isso, nunca assi-
milou o conceito de comunidade, a n3Zo ser como recurso de retdrica. Seu
foco tem sido o pessoal massificado, a individualizagdo padronizada, a
exclusividade espetacular.

A publicidade, neste sentido, é anti-social, e trabalha para a fragmen-
tagio do social, sendo um exemplo vivo da indugdo 4 nio-partilha para
methor promover o aumento de escala e 2 hegemonia tio almejada pelo
capital transnacional.

Paradoxalmente, penso que é exatamente na concepgio deste
agenciamento, na prépria base administrativo-financeira do negécio pu-
blicitirio classico onde a publicidade est4 intrincada com o capital, o ponto
em que deva ser realizada a primeira torgdo para viabilizar o desenvolvi-
mento de uma formulagdo persuasiva diferencial para a comunicagio
comunitaria brasileira.

Se os agenciamentos de espago e tempo pelo mercado foram os
determinantes da formulagio persuasiva das mensagens publicitirias do
ambiente societitio e encontraram na mediacio mididtica e na tecnocultura
o seu territério de trabalho, talvez seja possivel realizar, através dos vei-
culos comunitirios, um novo agenciamento determinado pelo sujeito.

Penso que seja conveniente nio considerar esse novo agenciamento
como uma operagio de agenciadores mas de agenciamento sécio-cultu-
ral, que vai interferir nas trocas simbdlicas para desenvolver a percepgio
de valores da comunidade, em movimento constitutivo do sujeito como
parte integrante de uma sociedade ¢ de uma cultura.

Cabe observar que, sob o ponto de vista da comunicagio comunitatia,
a contribui¢do de formulagdes persuasivas eticamente orientadas podem
ser bastante Uteis, refor¢ando a visibilidade de certos valores, estimulan-
do a confianga, turbinando o processo educativo e motivando o espirito
de empreendimento do saber ligado ao fazer e construir e ndo ao receber
pronto, embrulhado e enderecado.
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Os sujeitos individuais e coletivos podem escapar aos ditames do po-
der, as pressdes da alienagdo, gracas ao impulso dado pela experiéncia da
pluralidade, da expressio multpla. A comunidade € esse sujeito coletivo,
na contrafor¢a da sociedade e do estado, na tensio entre contato e con-
trato, A realizagdo pritica de uma comunicagio comunitaria, com todo o
seu potencial agregador, € um “outro” sempre ameagado pela hegemonia
do sistema de comunica¢io de massa.

Neste caso, a formulagio persuasiva pode trazer beneficios, a0 pro-
mover a captagio de recursos através das trocas realizadas com o plano
societdrio, porém mantendo os valores comunitatios e trabalhando-os jun-
to a0 corpo social, uma vez que

(--.) assimilar o conceito de comunidade 4 concepgio mais
perfeita de convivéncia entre os individuos tem sido uma idéia
que persiste, muitas vezes configurando-se como proposta a
ser implementada. A comunidade setia, nesta 6tica, respon-
sivel por produzir ligagses fortes e harmoniosas, em oposi-
¢ao a sociedade, vista como simples associagio destinada a
suprir necessidades pessoais'?.

A captagdo de recursos esti ligada 4 idéia de continuidade, que talvez
seja o grande problema da comunicagio comunitaria porque

(...) mesmo que a comunidade esteja profundamente
enraizada na natureza humana, a percep¢io da comunidade
nunca estar assegurada. Além de estar sujeita as vicissitudes
das forgas naturais, a comunidade precisa ser desenhada atra-
vés dos seus agenciamentos histdricos sociais, culturais e
técnicos. Em nossos dias, e no mundo todo, um vasto con-
junto de mudangas estd a caminho. Velhas formas de comu-
nidade dio lugar a novas energias sociais, econdmicas e poli-
ticas. H4 oportunidades nestas mudangas, é claro, mas hé
perigos também. A mudanga social macica, constante e ripi-
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da atinge o préprio coragio das formas sociais envolvidas. O
tisco nio € o de que as velhas formas comunais déem lugar a
novas — guildas a sindicatos trabalhistas, empresas familiares
a corporacoes multinacionais, artesaos a mecanizacao, oligar-
quias a democracias de massa —, mas, antes, que, COmo as ve-
lhas formas perdem a autoridade e eficacia, as novas nio pos-
sam tio facilmente adquirir, em pouco tempo, a legitimidade
de que necessitam para estruturar e motivar a vida em comum ',

O segundo ponto de torgio

A técnica de formulagio persuasiva tradicionalmente instituida
no trabalho de comunicagao social ¢ a atividade de publicidade e
propaganda, palavras que possuem vetores ctimolégicos diferentes
mas que, nas praticas técnicas ¢ académicas no Brasil de hoje, aca-
bam sendo intercambiaveis.

Atualmente a técnica publicitiria encontra-se relacionada com
diversas modalidades de difusio dc informacdes, as vezes bem dis-
tantes da ordem estritamente comercial. A informacao industrial ou
econdmica e até certos conteudos editoriais sdo tratados como te-
mas publicitarios.

A publicidade € considerada uma atividade decotrente do marketing,
que, por sua vez, € um campo minado e controlado por administrado-
res ¢ economistas profundamente inseridos na tecnobrurocracia do
capitalismo transnacional.

Mas o que vem a ser marketing? Vale lembrar que, em 1967, ou seja, ha
cerca de 34 anos atrds, o economista Philip Kotler publicava a primeira
edigio de seu livro Marketing Management - Anabysis, Planning and Control.
Neste trabalho, referindo-se as diversas definigbes de marketing através
dos tempos, Kotler assinala a limitagio decorrente da parcialidade com
que se tentava chegar a sua natureza. :

O quc apresentou como definicio conceitual de marketing, conseguin-
do, em apenas nove palavras basicas, caracterizar toda a sua complexida-
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de, projeta essa atividade no campo das ciéncias humanas, 20 afirmar que
“marketing ¢ a atividade humana dirigida para a satisfacio das necessida-
des e desejos através dos processos de troca”".

Definindo marketing rigorosamente dentro da légica da natureza e do
comportamento humanos, Kotler projeta-o conceitualmente muito além
da atividade comercial, mercantil, ou, até, da propria teoria econdmica.

Sendo uma atividade humana, o marketing esta dirctamente relacionado
a0 campo de estudo do comportamento individual ou coletivo, incluindo
fnecessariamente a psicologia, a sociologia, a filosofia e a histéria. Penso
que podemos entender sarketing como reflexio e pratica para promover a
dinamica das trocas necessarias aos emprecendimentos humanos,

Mas o desenvolvimento dessa atividade, técnica ou ciéncia, como que-
tem alguns, foi desviada de qualquer possibilidade nessa orientacao, e
hoje, por excesso de adjetivos, demonstra a fraqucza do seu valor subs-
tantivo, essencial. Quantos mwarketings tém freqiientado a midia, o mundo
cmpresarial € 0 ambiente académico nos ultimos anos? Consultando pu-
blicagdes especializadas do meio de marketing e publicidade, na época
em que escrevi um texto publicado na revista Cadernos' foram
identificadas as seguintes variagoes adjetivas de marketing. marketing de
massa, de segmentacio, de nicho, do individuo, integrado, dirigido,
ecomarketing, maxi-marketing, marketing de relacionamento, marketing de
database, endomarketing, telemarketing, marketing dircto, marketing institucional,

cultural, social, politico, csportivo, marketing das comunicacoes. marketing -
: ] > g (; > g

de incentivo, marketing industrial, marketing de servigos, marketing de vare-
Jo, marketing rural, agrimarketing, marketing verde, marketing politico,
trustmarketing, - positioning marketing, action ou branding marketing, marketing
da mulher, infomarketing, marketing corporativo, marketing de guerra 1, de
guerra 2, aftermarketing, marketing turnaround, marketings de terceira, quar-
ta, quinta e até de sexta geragdo, marketing cletronico, markeling on-line,
miega-marketing, marketing de solidariedade, webmarketing €, agora , com o
crescimento da mendicancia, surgiu até o marketing do pedinte.

E este ¢ um segundo ponto de torcdo da nossa proposta. Se, tradicional-
mente, essa atividade esteve ligada ao poder societirio, no caso da comu-
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nicagio comunitaria a formulagao persuasiva, que ja nio serd o produto
do trabalho de um agenciamento de espago e de tempo mas de um
agenciamento comunitirio, continuara orientada por um trabalho de
marketing, substantivo, essencial, também ligado a0 conceito essencial e
também substantivo de marketing.

Nio estou propondo mais um adjetivo ao marketing, um aleijao do tipo
marketing comunitario mas situando esse campo de conhecimento no cam-
po da vontade e do poder, do “poder fazer”.

A palavra poder inscreve em suas raizes histéricas os senti-
dos de querer e fazer. Poder é, de fato, faculdade tanto de
querer como de fazer. O qué? No nivel do individuo singular,
querer/fazer tudo o que lhe apontam as suas possibilidades
existenciais com vistas a obter autonomia pessoal e expan-
dir-se na diregio do reconhecimento do outro. Na medida em
que conquista meios para afirmar a sua autonomia diante das
determinagGes grupais ou para aumentar a sua capacidade de
acdo, o sujeito desenvolve o seu poder, entdo dito intrinseco
ou interno, que é a vontade'.

A formulagio persuasiva na comunicagio comunititia precisard trabalhar
interferindo nas trocas simbdlicas segundo a égide do valor e da vontade. O
valor como ofientador de uma pratica de conduta, de uma ética de continui-
dade do grupo. A vontade como desejo de empreender, de confiar, de fazer.

Existem impedimentos legais e forcas societirias de bloqueio que, no
caso da formulagio persuasiva no ambiente comunitirio, tendem a se
tornar agressivas. Mas existem as saidas criativas, a agilidade, a mobilizagdo
da opinido publica, enfim, podem ser criadas as alternativas para estabe-
lecer a vitalidade da mensagem publicitiria no ambiente comunitatio.

Oliviero Toscani, em seu polémico livro A publicidade ¢ um cadaver gue
nos sorri'’, cita o exemplo de uma associagio, ctiada nos Estados Unidos,
para langar as campanhas que a publicidade nunca langa, a Direct Impact,
fundada pelo musico Michael Stipe, do grupo REM e pelo diretor de cine-
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ma Jim McKay. Ela “produz clipes sobre temas sociais, polémicas piiblicas
ou para langar boas idéias”. Lembra .que grandes marcas ja adotam essa
iniciativa, como o perfume Yves Rocher, que langou uma campanha euro-
péia, durante o verdo de 1995, denunciando a retomada dos testes nuclea-
res franceses no Pacifico.

Na comunicagdo comunititia, além da producio de materiais diferen-
ciados, orientada por uma forma também diferenciada do saber e do
fazer publicitirios, ha necessidade de estimular uma atitude critica com
relagio a0 material produzido na érbita global societitia, através de uma
relagio dialdgica, utilizando para isso a co-presenca e também a prépria
atividade de jornalismo comunitario, relativizando o carisma gerado pela
grande midia. Através dessa pritica estario sendo debatidos os valores
da prépria comunidade.

Quanto a esta linha de reforgo aos valores da comunidade, cabe a
ponderagio feita por Cecilia Quiroga San Martin, sociéloga e produtora
audiovisual, em seu artigo Formas de Aproximagio da Realidade, onde relata
os objetivos, as praticas e os tesultados obtidos na Oficina Vertical Sinte-
se de Televisao Comunitaria, oferecida aos alunos do curso de Comuni-
cacdo Social da Universidad Mayor de San Andrés, na Bolivia, indicando
a “necessidade de uma abordagem interdisciplinar para desenhar estraté-
gias metodoldgicas com o objetivo de que o trabalho se situe o méximo
possivel no plano da realidade dos sujeitos observados™ '8,

Conclusio

Pesquisar caminhos alternativos para a técnica publicitiria interagindo na
comunicagdo comunitria representa um ponto de encontro entre o estudo
da comunicagio e as ciéncias sociais. A proposta de repensar as priticas de
marketing e de publicidade no 4mbito da comunicagio comunititia indica a
possibilidade de desenvolver priticas te6ticas e experimentativas relativas 2
mediagdo e 4 vinculagdo com uma ofientagio radicalmente diferenciada. Ela
representa a possibilidade de revitalizagio da atividade criativa empreendida
nas formulagGes persuasivas publicitirias convencionais e societitias.
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O principal objetivo da reflexdo apresentada é sugerir uma nova
territorialidade para o aluno de publicidade e propaganda, uma nova ori-
entagio para as suas préticas per e pés-académicas na especializagio em
publicidade e propaganda. Trabalhando para que a realidade do discutso
esteja mais proxima da realidade da vida, talvez ainda se possa, no ambi-
ente comunitario, resgatar a experiéncia vital, humana, através do fortale-
cimento de uma ética ndo-utilitarista, pensando nio s6 mediaticamente e
nem sé academicamente, ao desenvolver uma visdo e uma pratica politi-
cas que representem um caminho alternativo de abertura existencial.
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Resumo

A comunicagdo comunitiria pode ser uma orientagio alternativa para
as praticas usuais do marketing e da publicidade enquanto um novo terri-
torio para as mensagens persuasivas. A comunicagio comunitiria é um
ponto de encontro entre marketing, publicidade e ciéncias sociais.
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Marketing, publicidade, comunicagio comunitiria, ciéncias sociais.
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Science.

Abstract
Communitarian Communication may be an alternative orientation for
Marketing & Advertising practices in terms of a new territory for

- persuasive messages. Communitarian Communication: a meeting point

among Marketing, Advertising and Social Science studies.



POLEMICAS LINGUISTICAS RECENTES:
UMA ABORDAGEM DISCURSIVA

Angela Maria Aréas Oliveira

Este texto foi apresentado na Universidade Federal Fluminense por
ocasido da realizagdo da I Jornada Histiria das ldéias Lingsitsticas — Europa
¢ Nove Mundo, promovido pelo Departamento da Pés-Graduagio em Le-
tras e pelo Consulado Geral da Franga e se tratou de uma comunicagio
que pretendeu apenas ser expressio de minhas indagacées sobre nio sé
as politicas que se estabeleceram no Brasil a respeito da constituicio de
uma lingua nacional, mas, sobretudo, sobre as politicas voltadas para a
defesa dessa lingua. E, portanto, um texto que visa, unicamente, a levan-
tar algumas questdes que irio orientar e se constituir como eixo de um
trabalho maior de pesquisa que pretendo desenvolver.

Sabemos que todas as vezes que, para além dos estudos descritivos, a
lingua se torna objeto de discussio, o que estd em jogo € a questio das
identidades culturais por um lado, e questdo da histétia, por outro. No
ambito de um territétio delimitado, a lingua se torna um campo de deba-
tes quando interesses diversos de comunidades, etnias entram em con-
fronto. Mas a lingua se torna objeto de polémica também quando grupos
maiores como os configurados pelas nagdes sentem-se ameacados por -
forgas que lhes sdo externas.

No Ocidente moderno, ¢ impossivel pensar a questio da lingua sem
considerar a instituigio da escrita. E, sobretudo, a partir da pratica
escrituristica que se estabelecem normas, definem-se “usos” tidos como
padrio. O dominio da escrita, na modernidade, associou-se ao poder de
atribui¢do de sentido e de construcio de identidades. Nio é a-toa que um
dos critérios utilizados, no século XIX, para que um povo fosse reconhe-
cido como nagdo era a existéncia de uma elite cultural longamente
estabelecida, que possuisse um verniculo administrativo e literério escri-
to, como nos mostrou Etic Hobsbawm, em Nages ¢ nacionalismo. Ainda
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que o historiador nos alerte para o fato de que nio hd nenhuma razio para
se supor que a lingua, salvo casos especiais, tenha sido um dos critétios
utilizados para a determinagio do grupo a que as pessoas pertenciam
simbolicamente, reconhece que, a partir da construgio dos Estados Mo-
dernos, a existéncia de uma lingua vernicula constituiu-se numa base
indispensavel para a criagdo da consciéncia nacional, pois que esta € prove-
niente de valores, tradi¢Ges, lembrangas do passado e planos para o futuro
compartilhados, contidos em uma cultura particular que é pensada e falada
numa lingua particular. Por isso, conclui Hobsbawm que a existéncia de
uma lingua vernicula, se nio foi uma base indispensavel para a criagio da
consciéncia nacional, onde ela existisse, facilitatia essa criagio.

De um modo geral, na Europa, o Estado conseguiu impor uma cultu-
ra e uma lingua, desenvolvendo um sentimento de patriotismo entre seus
cidaddos, como se deu na Franga. O Estado bem sucedido conseguiu
desenvolver, além da simples conexio politica, uma combinagido de viri-
as espécies de relagGes — econdmicas, tetritoriais, religiosas,' lingtiisticas,
culturais. O Estado, assim, criou a nagio, ndo s6 para defender sua legiti-
midade, mas também porque é sempre mais ficil governar se se consegue
formar um senso de comunidade entre as pessoas governadas, dando ori-
gem a existéncia de outros lagos que ndo o meramente politico.

No caso dos paises colonizados, como o Brasil, cujas origens se base-
aram em mecanismos de Estado oririna'mente estabelecidos pelas socie-
dades colonizadoras, que nio levaram em conra as unidades culturais que
os incluiam, o nacionalismo desempenhou, entio, de forma geral, um papel
importante no incentivo a movimentos sociais, estimulando a transicio
para a condigdo de Estados independentes. A lingua passou, nessa medi-
da, a ocupar um espago especifico e adquirir importincia e papel relevan-
te no tocante a construgdo de uma nacionalidade, uma vez que ela era a
lingua do colonizador.

Com a independéncia, as nag6es americanas acordaram livres politica-
mente sem, contudo, haverem construido uma patria cultural, j4 que as
elites dirigentes sempre estiveram com o olhar fixo no padrio europeu.
Viviam “com duas patrias inconcilidveis: a do betgo e a do espirito; pot-
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tanto, europeus na América” , no dizer de Celso Cunha. O Brasil inde-
pendente era, ainda, um “pais” de europeus sem ancestrais, sem rafzes
histéricas e culturais e, para construir uma nagio moderna brasileira, se-
tia preciso criar uma proto-histotia que justificasse a sua existéncia, e
“igualmente trabalhar com a idéia de ruptura em relagio a Portugal de
modo a consolidar a emancipagio politica ocorrida hi pouco tempo”,
como tio bem nos demonstra Vera Follain de Figueiredo em seu ensaio
José de Alencar ¢ o projeto de criagao de um imaginrio nacional.

Na luta pela construgio do sentimento de nacionalidade, o que pres- .
supde, evidentemente, a luta pela afirmagio da existéncia de uma nagio,
no Brasil, existiram e existem, ainda, sempre duas frentes de luta no que
diz respeito a0 poder de atribuigio de sentido. Uma que se realiza no
espago intranacional — ou seja, resultado das tensdes entre uma classe
dominante que se “apoderou” da lingua e as vozes silenciadas, que, mui-
tas vezes, ndo atingiram sequer o mundo da escrita. E outra que diz res-
peito as tensGes entre uma lingua nacional e as linguas dos pafses
hegeménicos, que definem as tendéncias constitutivas da cultura con-
temporinea a partir do dominio da tecnologia e da ciéncia, garantindo-
lhe também o dominio no campo econ6émico. A célebre frase de Caliban,
em a Tempestade, serve para resumir o estado de 4nimo que alimenta essas
duas frentes de luta:

— A falar me ensinastes, em verdade. Minha vantagem nisso, é
ter ficado sabendo como amaldigoar. Que a peste vermelha
VvOs carregue, por me terdes ensinado a falar vossa linguagem!.

Sabemos que, por exemplo, para José de Alencar, que escrevia para
constituir uma literatura que desse fundamento cultural 4 jovem na-
¢30 brasileira, o que estava em jogo era fazer um contraponto com o
discurso do colonizador. Caberia i intelectualidade, a elite branca,
tomar para si o direito de construir “discursivamente” o pafs. Assim,
em Ubirajara, o escritor declara:
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Os historiadores, cronistas e viajantes da primeira época, se
ndo de todo o periodo colonial, devem ser lidos 4 luz de uma
ctitica severa. E indispensavel sobretudo escoimar os fatos
comprovados, das fibulas a que serviam de mote, e das apre-
ciagSes a que os sujeitavam espifitos acanhados, por demais
imbuidos de uma intolerincia tispida?.

Num momento em que a civilizagio européia era modelo plenamente
vitorioso no Brasil, o esctitor foi capaz de escrever fazendo o resgate da
natureza, do passado indigena em fungio de um projeto de reconstrucio
histérica a que Alfredo Bosi chamari de “simbiose luso-tupi”.

Assim, o discurso nacionalista de Alencar, ainda que dentro da ordem
vigente e sem gerar profundas alteragdes, assumindo para si a lingua por-
tuguesa de Portugal como a sua lingua, “possibilitou a construcio de um
espago dizivel para a lingua brasileira” , como tio bem demonstra Clau-
dia Castellanos Pfeiffer, abrindo lugar para a significagio de uma politica
de resisténcia a todo um processo discursivo que silenciara muitas vozes.

Um século depois, para Mério de Andrade, por exemplo, as duas frentes
de luta, 2 intra e a internacional, a que j4 nos referimos, nio se dissociavam.
Caberia resgatar o que a elite branca recalcou, voltar-se para a meméria
das tradi¢Ges, deixando emergir a multiplicidade de falares e saberes, 20
mesmo tempo em que caberia ver nessa heterogeneidade a marca do na-
cional que faria frente 4s pressdes externas.

Nesse sentido, o caminho entiio aberto por Alencar é retomado pelos
modernistas, mas agora na 6tica “marioandradiana” da lingua; tratava-
se de configurar o universal para poder integrar o Brasil no Cosmos e,
para que isso fosse possivel, era necessitio “escrever brasileiro”. Em
1929, Mirio declarava: “O Brasil é hoje outra coisa que Portugal. E
essa outra coisa possui necessariamente uma fala que exprime as outras
coisas de que ele é feito.”

Também como Alencar, a posi¢do assumida pelo escritor modernista no
sentido de empreender uma campanha pela nacionalizacio racional do Brasil,
haja vista as obras Mamnaima e Ensato sobre a Miisica Brasileira e o seu ptoje-
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to da Gramatiguinba, gerou muitas polémicas, possibilitando, mais uma vez,
a construgdao de um espago do dizer para a lingua brasileira e, a0 mesmo
tempo, revelando a permanéncia de um imaginirio mal resolvido desta lin-
gua que volta sempre a reclamar o seu lugar de significagio.

Assim, por mais que hoje se diga e por mais que se repita, que ques-
tdes de identidade e de luta pela consolidagio da lingua como elemento
decisivo de unidade nacional sdo questdes velhas, ultrapassadas, a persis-
tir apenas para um grupo de elitistas, ela sempre esta de valta, ainda que
de maneiras diferentes, em contextos diversos. Pode-se pensar que se tra-
ta, aqui, do retorno de questdes que constituem o imaginario lingiistico
nacional. E esse retorno seria sintoma de qué?

Em tempos de globaliza¢ao e num ambiente marcado pelos chamados
estudos culturais, questdes identitirias e questdes relativas ao papel das
linguas nas diferentes sociedades voltam a ser ponto de pauta.

Diante desse contexto, portanto, € nao por acaso, retorna ao cenario
dos debates intelectuais a luta pela consolidagdo da lingua como elemen-
to decisivo de unidade nacional, agora 2 mercé de um mundo sem frontei-
ras que vem ameacando a soberania de muitas nagdes. Desse modo, o
recente projeto de lei do deputado Aldo Rebelo, que proibe o uso de
estrangeirismos no Brasil, principalmente no que concerne i influéncia
do idioma inglés, além de desencadear um amplo debate em totno da
questio, parece apontar, mais uma vez, para a emergente necessidade de
uma politica de valorizagdo da lingua portuguesa.

Ainda que a esséncia do projeto do deputado seja mais ampla do que a
simples e discutivel questio da proibigao de estrangeirismos, nio lhe pou-
param criticas contundentes. Através de iniimeros artigos publicados no
ano passado, no caderno Mais! do jornal Folha de S. Paulo, pudemos acom-
panhar o embate travado em torno do problema. O lingtiista Carlos Alberto
Faraco, professor da Universidade Federal do Parani, é o principal prota-
gonista das acusagSes desferidas a Aldo Rebelo, atribuindo-lhe o papel de
mentor do mito da lingua unica. Faraco entende ainda que a imprensa
nunca buscou ouvir a voz dos estudiosos do nosso idioma, que em ne-
nhum momento o discurso cientifico mereceu espago.
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Para Faraco, portanto, o projeto do deputado revela um indisfarcavel
desejo de controle social, ja que ignora a heterogeneidade e a dinimica da
vida cultural brasileira, impondo o homogéneo e o tnico. Acrescenta,
ainda, que “a questio da lingua no Brasil néo é uma questio apenas lin-
giistica, mas, antes de tudo, uma questio politica, uma questio que inte-
ressa a ‘polis’ como um todo.”

Em resposta as criticas feitas a seu projeto, Aldo Rebelo declara que,
longe da xenofobia de que é acusado ou de rejeitar contribuicdes de lin-
guas estranhas, tio-somente deseja a valorizagio da nossa. Lembra o de-
putado que “o uso da palavra para a conquista de nagdes e territérios tem
um exemplo eloglente no Brasil: quando Portugal decidiu empreender a
colonizagio, cuidou de providenciar um idioma para a comunicagio com
os nativos”. Ressalta também, em sua réplica, que “o portugués falado no
Brasil, muito mais do que o escrito, demonstrou plasticidade suficiente
para atrair a insubstituivel contribui¢io das linguas indigenas e africanas
e assim consolidar-se como elemento decisivo da unidade nacional.”

Como podemos perceber, os dois discursos, o do lingiiista e o do legis-
lador, respeitadas as posi¢des assumidas, voltam a instaurar um novo es-
pago polémico para a questdo da identidade da lingua nacional em con-
texto enunciativo semelhante aos estabelecidos por José de Alencar e
Mirio de Andrade, isto é, o de fazer a lingua brasileira reclamar o seu
lugar de significagdo.

Buscando entender essa tltima polémica sob o modo conteudistico e,
portanto, submisso a0 imaginario vigente, poderiamos indagar, a respeito
das declaragbes de Carlos Alberto Faraco, se, talvez, nio fosse possivel,
face 20 projeto de lei do deputado Aldo Rebelo, resgatarmos a posicio
assumida por Mirio, que pretendeu constituir a lingua do Brasil dentro do
cariter da universalidade, procurando ver, na heterogeneidade lingtiisti-
ca, a marca do nacional que faria frente is pressdes externas. Ainda sob o
mesmo modo, caberia também indagar ao deputado, se uma politica de
valorizagio e defesa de uma lingua pode tomar-se exeqiiivel a partir da
imposigdo de um dispositivo legal.

Se pensarmos, porém, a questdo da lingua brasileira sob o modo
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discursivo, que possibilite uma leitura critica dos gestos de interpretagio
que se encontram nos dois discursos, dentro de uma perspectiva que nio
separa forma de contetido, poderemos inferir que as priticas discursivas
de construgdo e afirmagio da lingua nacional, desde o Romantismo até
0s nossos dias, estdo sempre querendo dizer que o brasileiro nio tem o
mesmo sentido do portugués, que o brasileiro significa diferente, porque
se constitui em uma lingua de uma outra nacio e que possuem, ambas,
uma outra histéria. O retorno da polémica Faraco/Aldo parece apontar,
portanto, para a existéncia de uma politica de silenciamento na lingua,
como nos demonstra Eni Orlandi em seu livro As formas do siléncio, que,
de tempos em tempos, volta a reclamar o seu espago de sentido, indican-
do, talvez, a permanéncia de um mal que ainda nio conseguiu ser curado,
ou seja, de um brasileiro que nio se efetivou em sua totalidade.

A histéria da identidade da lingua nacional e da sua constitui¢io
enquanto instrumento de expressio da cultura e da identidade de um
povo € o que pretendemos comegar a conhecer. E, finalmente, parece-
nos apropriado acrescentar uma outra indagagio que vem para somar,
em virtude de sua grande e decorrente afinidade com as nossas preocu-
pagGes com a lingua brasileira. Trata-se de recente crénica de Leandro
Kondet, publicada em 08/01/2001, no jornal O Globo, Opiniio, de
titulo bastante sugestivo: 4 morte das linguas. Konder, inspirado num
livro langado héd pouco tempo na Franca — Halte i la mort des langues, do
lingtiista Claude Hagége, traduz a grave adverténcia que nos faz o fran-
cés para o fato de estarem morrendo e desapatecendo, em média, 25
linguas por ano dentre as cinco mil faladas atualmente. O filésofo, em
sua crénica, também nos adverte, quando nos mostra que, do ponto de
vista pragmatico, poderia ser vantajosa a adocio de uma lingua tnica,
mas certamente o processo em que ela se realizaria seria assustadora-
mente destrutivo. Relata-nos, entio, o seguinte:
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Notas

Em alguns casos, sdo os préprios limites do idioma que inci-
tam os homens 2 criatividade. Jorge Luis Borges conta que,
segundo frei Luis de Leon, foi a inexisténcia do superlativo
no antigo hebraico que levou Salomio a um dos titulos mais
poéticos do Antigo Testamento: ndo tendo como intitular seu
texto “O melhor dos canticos” ou “ O mais sublime dos
canticos”, o autor biblico chamou-o de Cintico dos cinticos.
Felizmente, o hebraico sobreviveu, foi recriado e estd vivo.
-] O que diremos, contudo, a respeito de imagens, metafo-
ras € indicagSes preciosas que poderiam ser encontradas em
textos que niao chegamos a conhecer € ni3o conheceremos
mais (sequer em tradugdes) porque foram sepultados com as
linguas em que foram criados??

1. SHAKESPEARE, W. A tempestade. Im A tempestade ¢ a comédia dos erros. Trad. Catlos Alberto
Nunes. Rio de Janeiro: Ediouro, 50 p.

2. ALENCAR, José Martiniano de. Ubirgjara, “Adverténcia”. In: José de Alencar ficede completa ¢
oxtros eseritos, v.2. Rio de Janeiro: Cia Aguilar Editora, 1964.

3. KONDER, Leandro. A morte das linguas. G Gilobo, Opénide, Rio de Janeiro, 08 jan.2001.
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Resumo

O artigo apresenta uma breve anilise sobre as polémicas lingtisticas
que sempre surgiram toda vez que se tentou afirmar a “lingua brasileira”
como a lingua da nagdo brasileira. Resgatando em José de Alencar e Ma-
rio de Andrade o que parece ter representado a busca de uma identidade
para o Brasil, através da luta pela consolidagdo da lingua como elemento
decisivo de unidade nacional, a autora pretende, em udltima anilise, por
em foco as recentes polémicas que se travaram em torno da lingua nacio-
nal, agora 2 mercé de um mundo sem fronteiras que vem ameagando a
soberania de muitas nagoes.

Palavras-chave
Nagio, nacionalismo, lingua nacional, polémicas lingiiisticas, identi-
dade, cultura, unidade, globalizagio.

Abstract

The article presents a brief analyse about the linguistic polemics that
always appear each time one intends to affirm the “brazilian language” as
well as the language of the brazilian nation. The author, this way, shows,
at first, two representative writers, José de Alencar and Mario de Andrade
who search to construe an identity for Brazil, by the comprehension that
the language is a decisive element to the national unity. Then, the author
focalizes the recent polemics about the brazilian national language in the
context of a world whithout frontiers which have been threatening the
sovereignty of many nations.

Key-words
Nation, nationalism, national language, linguistic polemics, identity,
culture, unity, globalization :



AHISTORIA DO SANEAMENTO DA
CIDADE DO RIO DE JANEIRO"

Guilherme Malaguias S. Neto
Airton Bodstein de Barros

As condigfes sanitarias até meados do século XIX

As preocupagGes com o saneamento sio verificadas ja nos povos indi-
genas, que habitavam nossa cidade antes da chegada dos portugueses.
Para o seu consumo, os indios armazenavam a 4gua em talhas de barro e
argila ou até mesmo em cagambas de pedra, reconhecendo, até de forma
inconsciente, a necessidade de depuragdo de um liquido tio importante
para a sobrevivéncia humana.

Com os dejetos, também havia um cuidado especial, haja visto que
informagdes dao conta de que os indigenas delimitavam areas usadas para
as necessidades fisioldgicas, disposi¢do de alimentos e objetos que perdi-
am a serventia (ABES, 2000).

A primeira informagdo de alguma agio de saneamento registrada na Ci-
dade do Rio de Janeiro foi identificada como sendo de Esticio de S4, ao se
estabelecer entre o bairro da Urca e o Péo de Agicar, abtindo um pogo
escavado na base do Morro Cara de Cavalo na Praia Vermelha, que possibi-
litou o abastecimento de 4gua para o consumo na cidade que acabara de
fundar em 1565 (ABES, 2000). Os esgotos e os residuos sélidos eram lan-
¢ados nas ruas, ndo havendo banheiros nas residéncias. Havia, no entanto,
grandes batris ou tonéis, onde os residuos eram armazenados (Costa, 1994).

Com a expulsio dos franceses combatidos em memorivel batalha no
Flamengo, em 1567, o Governador Salvador Correia de Sa autorizou os
moradores a se instalarem nos arredores do Morro do Castelo.

A cidade se expandiu na planicie entre lagoas e pantanos, que quando
recebiam as 4guas da chuva dos morros circunvizinhos, alagavam toda a
parte central da regido.
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Dentre os lengdis d’agua existentes na época, podemos destacar as lagoas
de Santo Antonio e do Boqueitdo, atual 4rea da Cinelandia, a do Desterro,
atual Rua dos Arcos, o pantanal de Pedro Dias, atual drea que ia da Praga
Tiradentes e patte do Campo de Santana, a lagoa da Sentinela, atual drea que
ia da Rua General Cawdwell até parte do Campo de Santana, a lagoa da
Pavuna, atual Largo de Sdo Francisco. As lagoas e os pantanos foram lenta-
mente aterrados ¢ diversas ruas foram abertas ao longo de trés séculos.

As ruas eram estreitas e tortuosas e suas cotas ficavam abaixo do nivel
médio da maré, o que acarretavam inundagées provocadas pelo transbot-
damento das valas na ocasido das freqiientes chuvas. O escoamento das
4guas era lento e as ruas ficavam encharcadas.

A primeira obra de saneamento na Cidade do Rio de Janeiro foi inicia-
da em 1641, para afastat 0 mau cheiro do curtume provocado pela lava-
gem dos couros na lagoa de Santo Antonio, préximo do estabelecimento
dos padtes franciscanos. A obra consistira no alargamento do sangradouro
existente denominada de “Vala” e como ndo se mostrou suficiente para
escoar as 4guas da lagoa, foi construido um canal aberto, com finalidade
de levar as 4aguas até a Praga XV.

A “Vala”, posteriormente chamada de “Cano”, apés a construgio do
canal aberto, demarcou durante um grande petiodo o limite urbano da
Cidade do Rio de Janeiro. O trecho aberto foi entdo coberto pelo ultimo
governante do Brasil Col6énia, Gomes Freire de Andrade e a rua foi calga-
da pelo Conde de Rezende, dando origem 4 atual Rua Sete de Setembro.
Aliss, foi o Conde de Rezende que elaborou o primeiro regulamento de
higiene, em 1797 (Silva, 1988).

Esta obra foi de grande utilidade, pois além de drenar as atuais ruas
Sete de Setembro, Buenos Aires, Alfindega, Te6filo Otoni, Acre e parte
da Av. Presidente Vargas, servia para escoar as dguas do chafariz da Cari-
oca — construido em 1723 por ordem do Rei D. Jodo V, que distribufa as
4guas canalizadas do Rio Carioca a populagio.

Mais tarde foram construidos tanques de lavagem de roupa e as 4guas
escoadas foram canalizadas e despejadas na lagoa de Santo Antdnio, que
posteriormente apés o aterro do canal eram despejadas na “Vala”.
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Este escoamento foi necessario para acabar com o alagamento provo-
cado pela populagdo ao encher seu barril, que ocasionava graves molésti-
as. Outros chafarizes foram construidos e suas sobras de idgua eram
descarregadas na “Vala” da Rua Uruguaiana.

A vinda da corte portuguesa em 1808 e a abertura dos portos em
1810 geraram grandes impactos no pais, em especial no Rio de Ja-
neiro. Benchimol (1990) afirma que a instalagio da corte portuguesa
rompeu com o equilibrio da cidade. Ele também afirma que em me-
nos de duas décadas, sua populagio duplicou, alcangando aproxi-
madamente 100.000 habitantes em 1822 e¢ 135.000 em 1840. Entre
1808 ¢ 1816 foram construidas cerca de 600 casas no perimetro da
cidade, onde os préprios sobrados comegaram a suplantar as toscas
casas térreas da cidade.

Com o crescimento da populagio, novas ruas eram abertas ¢ novas ca-
sas eram construidas. Entretanto, a evolugio da higiene nido acompanhou o
aumento populacional e o progresso material e econdémico da cidade.

As instalagdes sanitirias das casas ficavam localizadas nos fundos e os
despejos eram recolhidos em barris especiais. Quando ficavam cheios,
ap6s virios dias de utilizagdo, acarretando mau cheiro e infectados, eram
transportados pelos escravos, apelidados de “tigres” e despejados na atu-
al Praga da Repuiblica ou na beira-mar, onde eram lavados.

O despejo sanitirio que era langado em grandes fossas na Praga da
Republica transformou o local numa imensa ¢ perigosa cloaca. Este cos-
tume foi extinto pelo Conde de Rezende, que determinou o aterramento
em toda a irea contaminada.

Com o passar do tempo, a Cdmara' construiu pontes de madeira em
trés praias para langar os despejos, mas muitos escravos ndo obedeciam
esta determinagio. Para se evitar uma calamidade de grandes proporgdes,
foram criadas em meados do século XIX, empresas particulares que utili-
zavam barris hermeticamente fechados e que eram transportados por meio
de carrogas abertas, conduzidas por um cocheiro que levava um escravo
auxiliar para trocar o barril cheio de matérias fecais por um outro vazio e
limpo. A operagio era relativamente bem executada, mas devido seu alto
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custo, a populagdo prefetiu continuar a transportar os despejos utilizando
0s escravos, acarretando a extingdo das empresas particulares.

As dguas de uso doméstico eram langadas nas diversas valas construidas
nas vias piblicas. O costume deste mau habito acarretou, durante muito
tempo, o comprometimento do estado sanititio da cidade, pois os locais
se tornaram focos de mosquitos € maus odores. O abuso foi tio grande
que a Cimara se viu obrigada a multar a populagio e a castigar os escta-
vos caso fossem apanhados jogando lixo nas valas.

A situagdo do estado sanitirio da Cidade do Rio de Janeiro se tornava
cada vez mais preciria. Entre 1830 a 1851, houve nada menos do que
vinte e trés epidemias letais na Cidade, principalmente a febre amarela
que matou 4.160 pessoas em 1849, segundo Dr. Jodo de Barros Barreto,
em tese de concurso publicada em 1888 (Silva, 1988).

No ano de 1840, foi fundada uma empresa para explorar os servicos
de pipas de 4gua, transportadas por uma frota de carrocas de duas rodas,
puxadas por burros. Entretanto, esse sistema distribuia muito pouco da
agua disponivel para abastecimento. Com o rapido crescimento da cida-
de, viu-se 2 necessidade de se implementar melhorias nos sistemas de
abastecimento de 4gua. O produto passaria a ser comercializado, deixan-
do de ser um bem natural para se tornar uma mercadotia.

Devido a0 surto epidémico de 1849, o Governo criou uma Junta Cen-
tral de Higiene Publica, com finalidade de fiscalizar os trabalhos de higi-
ene dos portos e da propria cidade.

Na época, por iniciativa da Sociedade de Medicina do Rio de Janeiro,
criada em 1829, vérios estudos e relatérios foram elaborados, onde pode-
mos destacar a sugestio de se construir uma rede unitiria que seria capaz
de escoar, além dos esgotos sanititios, as dguas pluviais. Porém, essas
sugestOes ndo safam do terreno dos debates académicos.

As condigdes sanitirias ap6s meados do século XIX

Por causa da epidemia de 1855 que vitimou quase cinco mil pessoas,
verificou-se nova e violenta agitagio em torno do problema do sanea-
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mento, o que levou o Governo a decretar, em 1856, a imediata constru-
¢do das redes de esgotos sanitirios e de dguas pluviais da cidade.

John Frederic Russell, cidaddo inglés residente numa casa no Outeiro
da Gléria — onde hoje esta situado o Hotel Gléria, foi escolhido em 1853
pelo Imperador D. Pedro 11, para executar o “servico de limpeza das casas
da Cidade do Rio de Janeiro, e do esgoto das 4guas pluviais ...”.

Amparado pela Lei que o nomeou, Russell associou-se a Joaquim Pe-
reira Vianna de Lima Junior para obter o contrato de exploragio dos set-
vigos de esgotos da cidade. Porém, devido as descrengas dos académicos
pela utilizagio dos métodos que foram aplicados na Inglaterra, os futuros
contratantes tiveram que provar a sua eficiéncia construindo uma rede de
esgoto sanitirio na Penitencidria Piblica da Rua Frei Caneca.

Somente apés o sucesso do empreendimento, o Governo assinou em
1857, o contrato de construgio,

() com préprios recursos, todas as obras necessirias aos set-
vigos de esgotos sanitirios das ruas e dos prédios, bem como
das valas e canos de 4guas pluviais assinalados no projeto apre-
sentado por eles e aprovado pelo Governo (Silva, 1988).

Este contrato foi um marco muito importante pata a Cidade do Rio de
Janeito, que ficou sendo a segunda capital do mundo a implantar uma
rede de esgoto sanitétio.

Nos termos do contrato, os construtores teriam diteito de explo-
rat durante noventa anos, os servicos de esgotamento das ruas e dos
prédios, com a condi¢io de adotarem o sistema misto, isto é, a cons-
trugdo de duas redes, sendo uma de esgotos sanitirios e outra de
dguas pluviais. _ d

Depois de virias prorrogagdes, as obras tiveram infcio em 1862
com a construgiio da Elevatéria da Gléria que captava as redes de
esgotos dos bairros de Laranjeiras, Silvestre, Santa Tereza, Morro da
Gléria, Flamengo, Catete, Lapa, Praia de Santa Luzia e parte do Cen-
tro cujo projeto foi elaborado por Eduardo Gotto.
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Como o empreendimento era de alto custo, houve a necessidade de
capital estrangeiro. Sendo assim, o Governo Imperial permitiu a partici-
pagdo da empresa estrangeira denominada The Rio de Janeiro City Improvements
Company Limited, que obteve concessdo por noventa anos.

Apesar de estar a catgo de uma empresa ptivada, o servico nio opera-
va dentro de uma racionalidade privada (Cordeiro, 1995). A remuneragio
cra realizada de acordo com o niimero de prédios esgotados e o governo
subsidiava a implantagio dos sistemas.

No ano de 1864, realizaram-se as ptimeiras intervengdes da empresa
britinica no funcionamento das redes de esgotamento sanitirio, Virias
foram as intervengdes de forma a garantir a coleta dos esgotos da popula-
¢do da capital do Império.

As obras foram iniciadas pelo Distrito da Gléria, que compreendia
parte do Centro e os bairros de Laranjeiras, Santa Tereza, Flamengo, Catete
e algumas ruas da Lapa e ji em 1868, havia cerca de 7.800 casas com
esgotamento sanitario concluido.

Com o decorrer do tempo, a rede de esgotamento sanitério se expan-
diu para outras dreas, hoje ocupadas por bairtos como Tijuca, Botafogo,
Praia Vermelha, Benfica, Triagem etc

Apesar de diminuir o mau cheito que imperava na cidade e melho-
rar sua aparéncia, muitas casas ainda encontravam-se sem a rede de
esgotamento sanitdrio, principalmente as camadas mais pobres da po-
pulagdo, que cram as que mais sofriam com esse tipo de situagio.
Benchimol (1990) afirma que somente cerca de 30% das habita¢des
coletivas da época possuiam uma latrina para um grupo maximo de 20
habitantes. O servigo operava sob a ldgica capitalista de servir me-
lhor quem pagava mais, acentuando ainda mais as diferencas entre os
estratos sociais da época.

Nagquele século de crescimento urbano, a ptioridade era para o sistema
de esgotamento sanitirio. O abastecimento de 4gua era muito precario e
a cidade se industrializava, aumentando a pressio de interesses econdmi-
cos sobre as autoridades. Em 1874, uma comissio nomeada pelo governo
imperial, decidiu que o servigo de abastecimento de 4gua seria de admi-
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nistragdo direta do Estado, porém a construgiao do sistema deveria ser
executada por empresas privadas.

Até o ano de 1890, a rede de esgotamento sanitirio foi construida
pelo sistema misto, isto ¢, a rede de esgoto recebia os despejos sanitirios
e as dguas pluviais dos telhados das residéncias. Porém, durante as chu-
vas, a rede de coletores se tornava incapaz de escoar as 4guas que rece-
bia, ocotrendo o transbordamento pelos tampdes dos pogos de visita.
Devido a este inconveniente, o Governo adotou para a expansdo de ou-
tros bairros, atuais, Leme, Copacabana, Ipanema, Jardim Boténico e etc,
o sistema separador absoluto, isto é, a rede de esgoto das edificagdes s6
coletava as 4guas servidas. Além disso, a Ci#y teria que substituir
gradativamente as instalagdes ja executadas anteriormente,

A resisténcia da Cify em se associar a0s demais grupos envolvidos com
a acumulagio urbana, a baixa qualidade dos servigos prestados, a incapa-
cidade de expansio dos sistemas de saneamento na proporgio dos langa-
mentos imobilidrios, a insatisfacio de construtores e industriais brasilei-
ros com tela¢do 4 importagdo de equipamentos e materiais, além de pres-
sdes de cunho técnico ¢ politico exercidas por um influente grupo de
engenheiros que se utilizava da imprensa para taxar os servigos como
ineficientes e excessivamente caros, acabaram por provocar o rompimen-
to do monopodlio da Ciy, em 1922.

Ao final do século XIX, a emergéncia da bacteriologia esclareceu o
problema da motivagdo biolégica e permitiu que os programas de sau-
de publica pudessem ser efetivados ignorando a relagdo entre a doen-
¢a e condi¢des de vida.

As reivindicagGes de investimentos publicos em obras de dre-
nagem e melhoria das habitagées nos bairros populares urba-
nos nio mais apareciam como tema dominante da literatura
sanitaria (...} o problema da habitagdo popular s6 era agenci-
ado para legitimar a expulsio de populagdes pobres de areas
urbanas economicamente importantes ou administrativamen-
te estratégicas (...) A melhoria nas condi¢des de vida das po-
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pulagdes urbanas deixou de ser uma imposi¢io, como sugeri-
am os sanitaristas em meado do século XIX (Costa, 1986).

A remodelagio da estrutura colonial do Rio de Janeiro foi iniciada
antes do periodo das campanhas sanitirias de Oswaldo Cruz. A modifi-
cagdo da paisagem urbana se efetivou pela reforma implementada na ges-
tdo de Pereira Passos que expulsou a populagio pobte do centro da cida-
de, aumentando o grau de descontentamento e de exclusio social.

A higiene publica era uma questio a ser resolvida por um grupo de
médicos e engenheiros — planejadores sem planos — que implementou
profundas intervengGes sobre a cidade, e principalmente sobre as mora-
dias populares. Essas agGes provocaram fortes reagdes dos profissionais
do setor de saude, pois ndo concordavam com o método utilizado pelo
governo para sanear a cidade.

No contexto da politica sanitiria, as poucas agbes concretas de sanea-
mento mantiveram-se restritas a esfera do domicilio, raramente amplia-
das 20s lugares e logradouros publicos. Eram exigidas providéncias no
sentido de proteger caixas de dgua, remover latas, garrafas, enfim, tudo
que viesse a servir de reservatério de dgua onde se desenvolvia o mosqui-
to transmissor de doengas endémicas.

As campanhas sanitirias permitiram a Oswaldo Cruz ter grande as-
cendéncia sobre as politicas sanitrias implantadas no Brasil, porque os
instrumentos normativos e técnicos por ele utilizados, melhor atendiam
aos interesses dominantes no inicio do século.

O principal movimento de natureza nacionalista que se articulou em
torno do tema satide foi a Liga Pr6-Saneamento do Brasil, criada em 1918.
No campo tedrico, a Liga reprovou as grandes teses do pensamento
colonialista, ancoradas na inviabilidade de civilizagio nos trépicos. No
plano das politicas sanitérias, a Liga buscou fortalecer um ideal de otgani-
zagao de saude publica que compreendesse os problemas de satide das
areas urbanas ¢ também a gravissima situacio sanitiria das populagdes
rurais. Neste sentido, trés grandes epidemias, no campo, foram priorizadas
como alvo da a¢io do recém-criado Servigos de Profilaxia Rural, e na
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irea urbana, estariam também a cargo do Departamento Nacional de Saii-
de, os servigos de abastecimento de dgua, esgotos e engenhatia sanitdia,

O surgimento do Departamento Nacional de Saide, criado pela legis-
lagao de 1920, foi igualmente um esfor¢o bem sucedido, de trazer para o
interior do aparelho estatal toda uma geragio de jovens sanitaristas, até
entdo 4 margem do processo decisétio relativo & questio sanitiria, i

A convergéncia entre a ascendéncia conquistada por esse circulo intelectual
médico-sanitirio e os interesses imediatos da ordem republicana, acarretou com
a extingdo da Liga Pré-Saneamento do Brasil e com a criacio da Sociedade
Brasileira de Higiene, em 1923. Como resultado, houve a ruptura dos sanitaris-
tas das estatais com as suas ilusGes nacionalistas dos primeiros tempos, devido
aos compromissos assumidos pelo Estado com a Fundagiio Rockfeller.?

A pauta sanitiria com relagio 2 questio social permanecia ausente.
Somente durante o 1° Congresso Brasileiro de Higiene, o tema dos vincu-
los entre a urbanizagio e saneamento esteve presente. Depois, instaurou-
se No universo académico e no aparelho estatal, “a plena hegemonia do
modelo de satide publica definido como controle de epidemia e generali-
zagdo de medidas de imunizagio” (Costa, 1986).

Na abordagem do Comando Nacional dos Trabalhadores em Sanea-
mento e Meio Ambiente,

() a explicagdo unicausal das doengas, o dominio do agente
geoldgico como fator determinante do processo satide-doen=
¢a, as mudangas politicas e econémicas que se deram no pafs a
partir de 1930, com o advento da industrializacio, aliados ao
advento de uma classe trabalhadora urbana, a exigéncia de leis
que tegulassem essa relagdo capital-trabalho e a pressdo das
corporagdes determinaram uma nova fungio estatal no campo
da satde. Das agBes ligadas ao saneamento ou 2 higiene, a drea
de satde passou a privilegiar as a¢Ges que priorizassem a pre-
vidéncia, a protegio e o seguro social. As agdes sobre o meio
foram substituidas pelas agdes sobte o individuo. Foi a grande
mudanga do paradigma na politica de saide.?
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Em sintonia com essa tendéncia, o setor saneamento basico viu-se,
gradativamente, perdendo os lagos que o aproximavam da saide publica.

A seguit, foi criada a Inspetoria de Aguas e Esgotos — IAE, 6rgio
responsavel por todas as novas concessGes dos servigos de esgoto, além
da operagio de todos os sistemas de 4gua. A Ci#y, embora tenha perdido o
monopolio, atuou como concessionaria até 1947. Foi um periodo de gran-
des investimentos na implantacio de sistemas de esgotos em regides e
areas habitadas pela populagdo de alta renda (Marques, 1994).

Entretanto, a Revolugdo de 1930 inaugura um periodo de agio do
Estado, especialmente de natureza contraditéria. Os investimentos em
saneamento ndo fugiram a essa contradigio. Na capital, 20 mesmo tempo
que a Inspetoria investia pesado na zona sul em expansio e adensamento,
implantou sistemas na zona suburbana. No entanto, essa zona era objeto
de inimeras industrias localizadas principalmente no eixo ferroviirio, atra-
indo contingentes de mio-de-obra. Na verdade, o motivo para se investir
nas 4reas do subirbio foi para atender aos interesses do setor produtivo, e
ndo necessatiamente orientadas pelas demandas com origem na reprodu-
¢do da forga de trabalho.

Inicia-se, na década de 40, um quadro institucional instavel para o
setor saneamento.

Em 1944, a Inspetoria de Aguas e de Esgotos foi transformada em
Servigo Federal de Agua e Esgotos — SFAE, que teve 2 duragio de ape-

‘nas trés anos, passando os servigos para o Departamento de Aguas e
Esgotos da Prefeitura do Distrito Federal.

As agdes e as politicas do setor de saneamento até a formulacio do
Plano Nacional de Saneamento — PLANASA, estavam vinculadas i ex-
pansio das classes de alta renda e do setor produtivo. No Rio de Janeiro
isso se verificou com a implantagdo de servigos na zona sul e na zona
suburbana, que abrigavam uma série de indistrias. O saneamento, no
periodo de 1950 a 1960, é marcado pela retirada da esfera da saide publi-
ca, migrando para a questao urbana.

Fleury Teixeira e outros (1988), afirmam que esse periodo foi marcado
pelo pensamento sanitarista desenvolvimentista, onde o nivel de saide
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de uma populagio dependia em primeiro lugar, do grau de desenvolvi-
mento econdmico de um pais ou regiio. Além disso, as medidas de assis-
téncia médico-sanitiria eram, em boa parte, inécuas quando nio acom-
panhavam esse processo.

A década de 60 foi marcada por profundas mudangas na estrutura
politica do pais. A ascensio ao poder dos militates, no ano de 1964, dava
inicio 20 regime de ditadura militar, que s6 terminatia no ano de 1985,

O petiodo que se segue é marcado por um padrio de investimentos
financiados por empréstimos internacionais, sendo os servigos prestados
avaliados pela realidade tarifaria.

Com a ctiagdo do Fundo de Garantia por Tempo de Setvigo — FGTS,
no ano de 1966, a politica habitacional brasileira passou a ter um im-
portante elemento de sustentagio, pois os recursos oriundos do FGTS
foram direcionados para o Banco Nacional de Habitagio —~ BNH, cri-
ado no ano de 1964. No ano de 1969, é autorizada a destinagido de
recursos provenientes do FGTS para a drea de saneamento. Com isso,
o setor de saneamento passou a contar com um montante de recursos
até entdo inédito, possibilitando a implementagio de planos e progra-
mas (Floréncio e outros, 1995).

O quadro do saneamento no final da década de 60 era desanimador. O
abastecimento de 4gua, mesmo que em situa¢io melhor do que o esgota-
mento sanitatio, encontrava-se em situagio preciria. No final de 1967,
foi realizada uma pesquisa envolvendo o Ministétio da Saide, a Organi-
zagdo Panameticana de Sadde e a Organizagio Mundial de Saide, com o
objetivo de saber os niveis de atendimento em saneamento. Essa pesqui-
sa identificou que somente cerca de 53% da populagio urbana possuia
abastecimento de 4gua por sistemas publicos, e somente 27% da popula-
gdo total do pais era provida por esse setvigo (Costa, 1994; Andrade,
1978). Esses aspectos criavam problemas para a instalagio de inddstrias,
prejudicando o desenvolvimento do setor produtivo no pas.

Face a esse quadro caético e necessitando o pais de criar condi¢oes de
infra-estrutura para a entrada do capital externo, no ano de 1967, insti-
tuiu-se a Politica Nacional de Saneamento (Costa, 1994). Faziam parte
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dessa politica, além do saneamento biésico (abastecimento de agua e es-
gotamento sanitirio), os esgotos pluviais, o tratamento do lixo e outros.
As diretrizes do governo federal para o saneamento balizavam-se na ges-
tdo centralizada, na adogdo de tarifas realistas e na limitagdo de aplicagio
de recursos ndo-reembolsaveis (Jacobi, 1989).

A discriminagdo da populagdo de baixa renda, por parte das Compa-
nhias Estaduais, j4 estava posta na prépria defini¢do da estruturagio dos
servigos. Se durante o século XIX, os servigos de saneamento foram pen-
sados do ponto de vista da satide piiblica, a partir da criagio do PLANASA
ocorreu o contririo: o saneamento passou a ser compreendido como infra-
estrutura urbana e produtiva.

Um fator determinante para a implementagio da politica de saneamen-
to da época foi o Plano Decenal de Desenvolvimento Econémico e Social
(PNDES) para o periodo de 1967 a 1976. Esse plano determinava, dentre
varias questdes, que a politica de saneamento deveria ficar a cargo do BNH.
As metas mais especificas foram determinadas pelo PED - Plano Estraté-
gico de Desenvolvimento de 1967 a 1970 (Otenstein, 1987).

Contrariamente 4 politica centralizadora do governo militar, a com-
peténcia de implantar, operar e explorar o servigo de saneamento era
municipal. Muitos municfpios, mais precisamente da regiio sudeste,
possuiam servigos auténomos estruturados e capacitados a oferecer um
servigo de boa qualidade. Em compensagio, muitos outros ndo podiam
arcar com os altos investimentos necessitios. Esta estrutura descentra-
lizada era uma das principais criticas do BNH ao sistema vigente. A
gestio municipal era combatida pelo governo federal por estar calcada
no paternalismo, no clientelismo, na incompeténcia técnica e na
inexisténcia de uma estrutura institucional.

A criagdo de um plano para o setor, abrangendo um horizonte de lon-
go prazo e que nio limitasse suas a¢oes de cariter emergencial e eventu-
al, fazia-se necessiria. Desta forma, no ano de 1971, institucionalizou-se
o Plano Nacional de Saneamento - PLANASA.

O PLANASA caractefizou-se pot ser um plano altamente centralizador.
O plano determinava que os municipios, para obterem recursos do FGTS,
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deveriam passar a concessdo dos servios de saneamento para as compa-
nhias estaduais. Os estados deveriam unificar seus servicos de sanea-
mento de forma a garantir o controle sob a sua gestdo. As atribuicdes a
cargo dos municipios passavam a ter o controle do estado. Havia uma
clara intencio de retirar o sanecamento basico da competéncia municipal.

Apesar dessa coergao contra os municipios, alguns optaram por con-
tinuar gerindo seus proprios sistemas. Tais municipios, em sua grande
maioria da regido sudeste, possuiam autonomia financeira e técnica para
operar seus sistemas.

Outra premissa basica do funcionamento do PLANASA repousava em
sua auto-sustentacio financeira. O sistema também tinha como pressupos-
to a capacidade de pagamento dos servigos através de tarifas, num prazo
nio muito longo. Neste sentido, a necessidade de atender aos critérios de
viabilidade econémico-financeira fez com que o PLANASA justificasse a
prioridade atribuida a adesio dos municipios mais populosos e com ativi-
dades econ6micas mais desenvolvidas, acabando por vir 2 embutir, em seu
desenvolvimento, uma forte caracteristica regressiva (Fiszon, 1990).

Com os recursos provenientes dessas 4reas, poder-se-ia viabilizar econo-
micamente o plano, sendo aplicados, posteriormente, nas areas mais pobres.
A légica era a de atender as prioridades econdmicas e nio as questdes sociais.

Durante a primeira fase do plano (1971-1975), o que se viu foi, além
de uma concentragao dos recursos aplicados na regiio sudeste, a
inconstincia dos investimentos. A m4 distribuicio dos investimentos nio
se deu somente geograficamente. A prioridade foi de se investir no abas-
tecimento de 4gua em detrimento do esgotamento sanitrio.

O fato do plano operar dentro de uma légica de atender a expansio produ-
tiva no pais, em detrimento das questdes sanitdrias, justifica a prioridade dada
ao abastecimento de dgua, pois a falta de um sistema de esgotamento saniti-
fio ndo traz grandes limitagdes para a implantagio de tais processos.

Ao final de 1974, as metas previstas estavam bem proximas das
metas estabelecidas. Enquanto que cerca de 65% dos domicilios esta-
vam ligados em redes de abastecimento de agua, 29% possuiam redes
de coleta de esgotamento sanitario.
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Em 1975, apds uma avaliagio do PLANASA, reconhece-se que os re-
sultados com relagdo ao desempenho operacional no campo do esgotamen-
to sanitirio eram ainda pouco satisfatérios, enfatizando-se a necessidade
de grande apotte de investimentos para resolver as defasagens acumuladas.
Essa avaliacio, acarretou na ctiagdo do 2° Plano Nacional de Desenvolvi-
mento, levando 2 reformulagio de todos os programas de habitagio do
BNH, inclusive o PLANASA.

O objetivo do novo plano era permitir que as classes mais pobres pu-
dessem ter acesso aos servigos de saneamento bisico, ja que elas foram
desassistddas na primeira fase.

Porém, as metas da segunda fase nao foram cumpridas e os investimen-
tos continuaram a privilegiar os interesses econémicos e continuou-se in-
vestindo muito mais em abastecimento de agua.

Ao final de 1980, verificaram-se grandes distor¢bes em termos de co-
bertura dos sistemas de 4gua e esgoto. Enquanto que as dreas de maior
poder aquisitivo e as regiGes industriais possufam bons indicadores de co-
bertura de 4gua e esgoto, nas regides de baixa renda isso nio acontecia.

Cordeiro (1995) aponta que houve um inegavel aumento global no aten-
dimento dos servigos de saneamento basico, apesar de todos os problemas
vetificados anteriormente. Comparando os indicadores antes e depois do
plano, verifica-se um grande aumento no atendimento dos servigos.

Os anos 80 marcaram a faléncia do PLANASA. As criticas dos técnicos
20 modelo centralizador eram muitas e mudangas eram exigidas. Aliado a
esse fato, a redugio continua de investimentos, a grave crise financeira das
Companhias Estaduais de Saneamento e a incapacidade de dar respostas
aos problemas de esgotamento sanitirio indicavam a faléncia do plano.

A partir de 1985, os municipios passaram a ter acesso a0s recursos do
Sistema Financeiro de Saneamento (SFS), em uma clara intengao de
descentralizago da gestdo no setor (Gusmao, 1994), apesar de que na pra-
tica tal medida ter significado muito pouco, pois ja eram escassos os recur-
sos disponiveis. ¢

Nesse mesmo ano, o Ministério do Desenvolvimento Urbano estabele-
ce uma comissio para reformular o PLANASA, com a participagdo de di-
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versos Orgdos federais e de entidades especificas do setor. O relatério final
preconizou a ampliagdo conceitual do saneamento basico, introdugio de
tarifas diferenciadas (por categorias e faixas de consumo). Porém, as mu-
dangas preconizadas ndo foram concretizadas. O total abandono das suas
propostas se consolida com a extingao do BNH, no ano de 1986.

Com a extingdo do BNH, fica a Caixa Econémica Federal com a respon-
sabilidade de gestio financeira do setor, passando a ter na sua estrutura
organizacional uma diretoria de saneamento biésico e de desenvolvimento
urbano.

Costa (1994), Gusmio (1994) e Parlatore (2000) afirmam que a estru-
tura do PLANASA, mesmo que falida, perdurou até o ano de 1990.

A partir desse momento, o que se viu foi um profundo vazio institucional do
setor de saneamento bisico, o que durou até a implantagio do Programa de
Despoluigio da Bafa de Guanabara (PDBG) e do Programa Nova Baixada
(PNB), pelo menos para o Estado do Rio de Janeiro, pois estes programas tém
como base a associagio entre politicas ambientais e obras de saneamento.

Notas

* Este artigo € uma versio reduzida do capitulo 1 da dissertacio de mestrado profissional em
Sistemas de Gestio, Area de Concentracio em Meio Ambiente, sob o titulo “Avaliagio do
Programa de Despoluigio da Bafa de Guanabara ¢ do Programa Nova Baixada para o Sanea-
mento Bdsico na Baixada Fluminense” defendida na Escola de Engenharia da Universidade
Federal Fluminense e orientada pelo Prof® Dr. Airton Bodstein de Barros.

1. Na segunda metade do século XIX a cidade do Rio de Janeiro estava a cargo da Cimara
Municipal da Corte.

2. Na Segunda década do século XX, os Fstados Unidos intensificaram a pressio sobre 2 América
Latina para o saneamento dos portos, tendo a Fundagio Rockfeller iniciado, nessa época, suas
agdes orientadas para o saneamento terrestre nas zonas portuarias primario-exportadoras.

3. Comando Nacional dos Trabalhadores em Saneamento e Meio Ambiente. Caderno de Sanea-
mento, n° 1, setembro de 1992.
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Resumo

A proposta deste artigo é analisar a hist6ria do saneamento na Cidade
do Rio de Janeiro a partir de uma abordagem que relaciona esta histéria
com a légica dominante na organizagio socio espacial da cidade. Nesta
perspectiva de anilise, observamos um perverso privilégio dos segmen-
tos sociais mais abastados economicamente € uma crescente associagao
entre pobreza e exclusdo social do acesso a bens e servigos.

Palavras-chave
Historia do Rio de Janeiro, saneamento, politica social.

Abstract _

The purpose of this is to present an analysis of Rio de Janeiro’s
sanitation history, focusing the relationship of this history with the
prevailing logic of the social and spatial organization of the city. From
this point of view, we are able to identify a perverse privilege of the
richer segment of the society and an increasing relationship of poverty
with social exclusion to goods and services.

Key-words
Rio de Janeiro H15tory, Sanitation, Social Politics.
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