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Tema

Como a Midia, de forma geral, e os meios de comunicacdo, em particular, estao se
adequando as mudancas provenientes de um novo modelo brasileiro de
estratificacdo social e as posturas decorrentes do acesso maior a informagéo por
parte das classes menos favorecidas.

Delimitacdo do tema

Foco no encadeamento comportamental entre a Midia e a chamada Nova Classe
Média brasileira e os desdobramentos resultantes dessa relacdo no contexto de uma
sociedade contemporanea.

Problema

Um questionamento sempre presente em relagdo ao papel da Midia no cenario de
uma sociedade € o de tentar entender qual seria a sua real e verdadeira funcao:
informar, entreter ou manipular. Ha décadas essa questdo vem sendo debatida por
entidades que estudam o poder e a influéncia da Midia, principalmente no que diz
respeito ao segmento da populagdo com menor poder aquisitivo e, hipoteticamente,
com menos acesso a informacédo. Seria correto afirmar que a nova Classe C esta
escrevendo uma nova histdria social no Brasil? Teria essa classe a capacidade de
mudar as estratégias de desenvolvimento e de comunicac¢do das marcas e, mais do
gue isso, ela teria poténcia suficiente para alterar o status quo do modelo de
comunicacéo adotado pela Midia ha tantos anos?



4-

5-

Objetivos

. Examinar quais seriam as plausiveis consequéncias dessa influéncia bilateral entre
a Midia e a Nova Classe C e os factiveis efeitos colaterais relacionados as questbes
politicas, econbmicas, sociais e comportamentais dessas duas esferas analisadas.

. Investigar até que ponto a Internet e as midias sociais vém contribuindo para que
essas mudancas de cendrio estejam ocorrendo.

. Analisar os possiveis impactos positivos e/ou negativos que essas mudancas de
cenario podem trazer para 0os meios de comunicacao, para 0s anunciantes e,
consequentemente, para a sociedade como um todo.

Justificativa

E notério o reconhecimento de que mudancas expressivas estdo ocorrendo no
ambiente soOcio-econbmico brasileiro. Presume-se que essas mudancas afetam sob
variados aspectos alguns setores estruturais da sociedade, principalmente no que
tange ao contexto mercadologico. Sendo assim, o interesse em desenvolver esse
projeto de pesquisa € o de contribuir na identificacdo dos fatores que vém
corroborando para a mudanca de alguns paradigmas associados a forma como a
Midia e os meios de comunicacdo se relacionam com a sociedade, investigando até
gue ponto a nova classe média teria voz, poder e forca para provocar uma mudanca

tado significativa de cenério.

Metodologia

A pesquisa a ser adotada sera de carater exploratério, elaborada com base em
estudos bibliogréaficos, artigos jornalisticos, casos de mercado, além de pesquisas
elaboradas por orgéos oficiais. Seria enriquecedor para o trabalho considerar um viés
analitico sobre o comportamento da populagéo residente em comunidades carentes,
tendo como escopo alguma grande favela da cidade do Rio de janeiro, entendendo
gue essa informacao possa contribuir como modelo representativo desse nicho da
sociedade e, consequentemente, servindo de entendimento extensivo ao tema do
projeto.
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O interesse em desenvolver este trabalho é o de investigar, examinar e tentar
compreender, através de um estudo exploratério e analitico, as transformagfes que
estdo ocorrendo no cenario social e mercadologico brasileiro, tendo como escopo
principal dois focos de analise: a Midia, enquanto reconhecido instrumento de
influéncia sobre a sociedade versus a nova Classe C, que parece emergir da
condicao de influenciada para ocupar o papel de influenciadora dessa mesma Midia.
A pesquisa pretende mostrar os movimentos que cada um desses dois lados em
guestdo vém fazendo para tentar sobreviver as mudancas iminentes, concretas e
rapidas, e que, ao que parece, vieram pra ficar. Segundo o Instituto Data Popular, a
Classe C brasileira é composta por 52% da populacao, e a expectativa é de que esse
perfil continue crescendo e que chegue a 57% em 2022. Segundo previsbes do
mesmo Instituto, se a Classe C brasileira fosse um pais, estaria em 18° lugar no G20
de consumo mundial. Esses numeros expressivos estimulam e, mais do que
justificam o desenvolvimento desse projeto de pesquisa, ha medida em que este tema
pode ser de grande utilidade para os interessados em mergulhar com maior
profundidade no assunto.
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Discussao do tema
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