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1. Tema

Etica, Apuracdo, Reportagem e Narrativas do Jornalismo a partir de bancos de dados

2. Delimitacéo do Tema

A legitimacdo do discurso objetivo no jornalismo sempre teve como uma de suas
principais fontes os numeros oficiais, documentos e registros historicos. Nos ultimos
anos, com a consolidacdo das tecnologias digitais, a quantidade de dados criados,
arquivados e acessiveis aumentou substancialmente, gerando uma novo campo de
possibilidades e dilemas ao Jornalismo. A pratica profissional se vé diante de
importantes questdes éticas e do desafio de desenvolver habilidades técnicas e
criativas para abordar e interpretar temas em um contexto de informagdo em
abundancia.

3. Problema

A gquantidade sem precedentes de dados publicados, vazados, roubados ou acessiveis
através de leis de transparéncia sdo importante fonte de informacdo mas ndo constituem
por si s6 os deveres e fungbes do jornalismo. Entender o contexto de producdo e
divulgacdo de qualquer dado, assim como considerar ovalor noticia e criar narrativas
para a informacdo disponivel sdo fundamentais para a mediacdo entre oS
acontecimentos do mundo e o publico.

4. Obijetivos

O objetivo principal da pesquisa € monitorar de forma constante os desdobramentos da
consolidagdo do Jornalismo de Dados como préatica profissional. Paralelamente, a pesquisa
pretende desenvolver entre os seus participantes habilidades de apuracdo e redagdo a partir da
exploracdo e interpretacdo de bancos de dados. Por fim, contribuir a partir da experiéncia
adquiridda, com debates importantes sobre o tema na atualidade.

UnidadeBotafogo —RuaMunizBarreto51-Rio de Janeiro,RJ -CEP.: 22251-090-Tel: 2102-3100

'. . . ‘ . . Unidade Botafogo E-mail:atendimento@facha.edu.br



FACHA 00800

Pra onde sua criatividode voi

5  Justificativa

A busca por transparéncia é uma demanda crescente em todos os setores. InformacGes sobre
gastos publicos, impostos pagos pelas empresas e estatisticas ambientais, por exemplo, sdo cada
vez mais publicizadas. Cabe ao comunicador social facilitar a interpretacdo desse conteido para
os diferentes publicos, localizando, apurando, analisando e disponibilizando uma visualizagdo
facilitada desses dados.

O presente projeto pretende exercitar a leitura e compreensdo dessas informacdes refletindo e
problematizando sobre o papel desses numeros. Aproximar os estudantes de jornalismo de
ferramentas atuais que sao utilizadas na construcao de reportagens e infograficos, estimulando a
construcdo de narrativas sobre os temas analisados

6  Metodologia

A iniciacdo cientifica se dara a partir dos eixos tedrico e pratico. O primeiro, a partir da
revisdo bibliografica dos fundamentos da profissdo e sua aplicacdo nos dilemas
contemporaneos e producdo de artigo cientifico tedrico sobre os resultados.

A partir da escolha de uma editoria: Ambiental, Economia, Direitos Humanos, Politica e
Sociedade etc selecionaremos uma série de bases de dados e ferramentas de
visualizacao.

A partitr de entdo, o uso e acompanhamento da midia na interface com os dados nos
dara corpus para a publicacdo de artigo com parecer e avaliacdo dos limites e ampliacao
de possibilidades das ferramentas de dados para o Jornalismo

7  Resumo do projeto para internet (Entre 200 e 500 palavras)

O projeto “Narrativas sociais a partir do jornalismo de dados” consiste em um laboratério para
analise e interpretacdo de dados publicos e construgdo de narrativas sobre temas da atualidade.
A partir do monitoramento de plataformas digitais e bancos de dados o projeto pretende
desenvolver pensamento critico sobre o tema. Como atividade pratica os envolvidos
contribuirdo para a construcdo do banco de dados do Projeto Poderopedia no Brasil.

1 O objetivo da plataforma é mapear quem é quem no mundo dos negdcios e da politica, com o objetivo de
promover atransparéncia e a prestacdo de contas, bem como revelar potenciais conflitos de interesse entre os
lideres politicos, civicos e empresariais mais influentes, empresas e institui¢cdes.
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