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RESUMO

Este trabalho monografico tem como propostas a realizagdo de um estudo sobre a
midia impressa e a problematizagao acerca do registro de linguagem que esta sendo
utilizado nos veiculos de comunicagao tradicionais. Para tanto, promovemos um
didlogo entre o jornalismo e a linguistica, a fim de mostrar as mudangas que os
jornais ja sofreram e as tendéncias do que pode vir a acontecer. Através da analise
de trés grandes jornais brasileiros, levantamos algumas razdes que possam justificar
a ocorréncia de termos chulos e coloquiais nos textos jornalisticos, que antes eram
fieis aos padrées formais de seus manuais de redagdo. Com este trabalho, abrimos
espacgo para a percepgao de um novo fendmeno que pode estar comecando a

modificar a linguagem jornalistica.

Palavras-chave: Jornalismo. Linguagem. Palavras chulas. Internet. Humor.
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1. INTRODUGAO

“Porra, até o jornalismo esta entrando pela Porta dos fundos”. O titulo deste
trabalho ousa ao apresentar um palavrao e ao deixar certa ambiguidade no ar em
relacdo a esta Porta dos fundos. A leitura desta monografia permitira a perfeita
compreensao do sentido da frase e abrird espaco para a reflexdo sobre as
mudangas no jornalismo brasileiro.

O objetivo deste trabalho monografico & problematizar acerca do registro de
linguagem que esta sendo utilizado nos veiculos de comunicagdo tradicionais.
Tendo trés grandes jornais como objeto de pesquisa, vamos promover um dialogo
entre o jornalismo e a linguistica, mergulhando na histéria da imprensa para
entender as mudancgas que vém ocorrendo nessa midia, durante o século XX e inicio
do XXI. Observando a atualidade, buscaremos entender o porqué de as palavras,
que antes eram proibidas, estarem cada vez mais ganhando espago nos textos
jornalisticos contemporaneos.

A andlise de artigos dos trés grandes jornais brasileiros, Folha de S&o Paulo,
O Estado de Séo Paulo e O Globo, permitiu a observagdao de um novo tipo de texto,
recheado daqueles termos coloquiais e chulos que os manuais de redacao
reprovam. Seria essa uma nova estratégia para atrair novos publicos? De acordo
com Sant’anna (2008), as pesquisas qualitativas realizadas pelos proprios jornais
demonstravam insatisfacdo com os seus produtos. Atraidos pelas informagdes em
tempo real na internet, pelos programas noticiosos da televisdo, e premidos por uma
diminuicdo em seu tempo dedicado a leitura diaria, os leitores tém demonstrado
interesse decrescente pelos jornais. Além disso, para as novas geracgdes, que
experimentam na infancia e na juventude os estimulos dos computadores e a
interatividade da internet, o jornal impresso acaba revelando-se como um meio
inerte e desinteressante.

Vivemos no Ciberespacgo de Levy (1999), e a comprovagao desse fato obriga
a midia impressa a se reinventar para que possa continuar existindo. A linguagem
jornalistica sempre adotou a formalidade como parametro de escrita e pode ser que,
assim como a midia televisiva viu a necessidade de reduzir a frieza e a sisudez na
apresentacao das noticias, os impressos estejam comecgando a trilhar o mesmo

caminho.



Para compreender a historia e as mudangas que o jornalismo vem sofrendo, o
primeiro capitulo aborda a revolugdo da impressa, o inicio dos jornais e a
consolidagdo destes como fendbmeno de massa a partir da Revolugao Industrial.
Apresentaremos o quanto a industrializagdo e o aumento do ritmo das producdes
atingiram os jornais, que foram evoluindo de acordo com a criagdo de novas
tecnologias. No segundo capitulo, sera explorada a trajetéria do jornalismo no Brasil,
cujo inicio ocorreu 350 anos apds a invencao de Gutenberg, e também sera
explicado como os jornais brasileiros fizeram a transigdo de um jornalismo politico-
literario para o jornalismo empresarial. O terceiro capitulo analisa a invengao que
veio a modificar o comportamento da sociedade e a fez ingressar em um novo
mundo da comunicag¢ao, chamado por Castells (2003) de “A Galaxia da internet”. O
universo virtual conectou os diferentes paises e culturas, e provocou nao somente o
fendmeno da globalizagdo, como também estimulou as pessoas a criagdo e a
interatividade.

O estudo debruga-se sobre as mudangas que o jornalismo sofreu devido a
chegada da nova midia eletrbnica e a democratizacdo da comunicagcdo em seu
quarto capitulo. Além da reconfiguracédo das redagdes, produg¢des das noticias e das
praticas profissionais, a linguagem jornalistica também vem mudando. No quinto
capitulo, esse tipo de linguagem é definida, para que no sexto capitulo sejam
apresentadas as possiveis razbes que expliquem porque tais mudancas estdo
ocorrendo. E nessa parte do trabalho que entram as questdes da origem das
palavras chulas e da sua utilizagdo no humor e no jornalismo. Para comprovar o
quanto as palavras de baixo caldo tém aparecido com frequéncia nos grandes
jornais, o sétimo e ultimo capitulo estuda trés casos de artigos, publicados na Folha
e no Estaddo, que comprovam a banalizagdo do chulo e a proximidade dos textos
com a linguagem da internet e dos humoristas blogueiros.

O presente estudo ndo busca uma conclusao, visto que os casos ainda sao
recentes na midia do Brasil. Entretanto, ele levanta o debate a respeito da
possibilidade de essa nova estratégia vir a espalhar-se como uma tendéncia no
jornalismo brasileiro, assim como vem acontecendo no estadunidense.

E ai, sera que essa merda vai dar certo?
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2. TRAJETORIA DA MIiDIA IMPRESSA

Para problematizar acerca do linguajar utilizado atualmente em alguns artigos
publicados nos grandes jornais brasileiros, é preciso primeiro entender um pouco
mais sobre a histéria da midia e das mudancas pelas quais ela tem passado através
dos tempos. E interessante observar que as datas de descobrimento do Brasil e do
inicio da era dos jornais no mundo se coincidem, e essa € uma das razdes pelas
quais a imprensa brasileira demorou tanto a se desenvolver. Enquanto o pais
apenas iniciava as atividades jornalisticas, 0 mundo ocidental ja dominava a técnica
de Gutenberg e ja dava os primeiros passos em dire¢do a Revolugao Industrial.

De acordo com o jornalista Fred Linardi (2008), a invengao do alemao
Johannes Gutenberg (1398-1468), por volta de 1440, foi responsavel pela revolugao
da imprensa, pois permitiu a impressdo em massa de livros, que antes exigiam
escribas para escreverem pagina por pagina a mao. A técnica de impressdo com
moldes nao era novidade, pois ja tinha sido iniciada na China por meio da impressao
de gravuras. Entretanto, nesse periodo, os tipos eram talhados em madeira, o que
nao possibilitava o uso de tanta pressdo para marcar bem o papel, e a tinta que
existia, a base de agua, que n&o oferecia boa aderéncia na hora da prensagem.
Esses fatores tornavam a impressdo um processo dispendioso e demorado. Ja com
a criacao de Gutemberg, Linardi (2008) afirma que os tipos moveis eram moldados
em um material bem mais resistente e duravel que os usados pelos chineses. A
prensa tinha placas de metal duro que serviam de molde para fundir quantos
caracteres fossem necessarios e a tinta utilizada a base de 6leo de linhaca e negro-
de-fumo marcava bem o papel e néo borrava.

Os historiadores Briggs e Burke (2006) explicam em seu livro Uma Histéria
Social da Midia — De Gutenberg a Internet que, a partir deste invento, os precos dos
livros foram barateados e as pessoas tiveram mais acesso a cultura. Os livros
manuscritos eram carissimos, porque exigiam sempre 0 mesmo trabalho, feitura e
mao-de-obra. Com a tipografia, isso muda devido as inumeras copias que podiam
ser tiradas com o aproveitamento da mesma mao-de-obra inicial. O aumento do
numero de exemplares, bem como a multiplicacdo dos titulos, acelerou a circulagao

do conhecimento, tornando-o mais acessivel.
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A impressao gréfica facilitou a acumulacdo de conhecimento, por
difundir as descobertas mais amplamente e por fazer com que fosse
mais dificil perder a informagao. Por outro lado, como ressaltamos
anteriormente, a nova técnica desestabilizou o conhecimento ou o
que era entendido como tal, ao tornar os leitores mais conscientes da
existéncia de histérias e interpretacbes conflitantes. (BRIGGS,
BURKE, 2006, p. 74)

A invencao da imprensa provocou uma verdadeira revolugao no sentido que,
ao levar conhecimento para as pessoas, ela estimulou a sociedade a pensar de
maneira diferente daquilo que sempre foi imposto pela Igreja Catdlica, a grande
detentora de todo o conhecimento até a Idade Média. Um livro muito conhecido por
descrever minuciosamente esse poder da Igreja € O Nome da Rosa, um romance do
escritor italiano Umberto Eco, langado em 1980 e que ficou conhecido no mundo
todo, principalmente apds o langamento do filme (1986) baseado na histéria e que
recebe o mesmo nome do livro.

O monopdlio da Igreja foi sendo destruido aos poucos e a circulagdo do
conhecimento causou uma profunda mudanga na sociedade da época. A autora e
historiadora americana Elizabeth Eisenstein (1979) trata em seu livro A Revolugéo
da Cultura Impressa sobre a disseminacdo e preservagao da prensa € como isso
influenciou o progresso da Reforma Protestante, do Renascimento e da Revolugao

Cientifica.

Resumindo o trabalho de toda uma geragdo sobre o assunto, uma
historiadora norte-americana, Elizabeth Eisenstein, sustentou em um
ambicioso estudo langado em 1979 que a impressao grafica era “a
revolugdo nao reconhecida”, e que seu papel como “agente de
mudanga” havia sido subestimado nos levantamentos tradicionais
sobre Renascenca, Reforma e revolugao cientifica. [...] Embora fosse
cautelosa ao tirar conclusbes gerais, ela enfatizou duas
consequéncias a longo prazo da invengdo dos impressos. Em
primeiro lugar, as publicagdes padronizaram e preservaram o
conhecimento, fendmeno que havia sido muito mais fluido na era em
que a circulacdo de informacbes se dava oralmente ou por
manuscritos. Em segundo lugar, as impressdes deram margem a
uma critica a autoridade, facilitando a divulgagcdo de visdes
incompativeis sobre o mesmo assunto. (BRIGGS, BURKE, 2006, p.
30)

A sociedade estava mudando e tinha sede de informacao. Além do fato de
mais pessoas se interessarem pela leitura e pela escrita, as informacdes passaram a

circular de forma muito mais rapida e isso provocou um grande impacto para o
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jornalismo impresso. A revolugdo na época foi tdo grande, que alguns autores
afirmam que a prensa de papel de Gutemberg tirou 0 mundo de vez da Idade Média,
levando-o para a Era da Renascenga, com o despertar definitivo da ciéncia e do

jornalismo profissional.

2.1 - Oinicio da era dos jornais

A era do jornal teve inicio com esse aperfeicoamento da prensa grafica. De
acordo com o escritor Célio Pezza (2010), os jornais sofriam forte censura no seu
inicio. Em 1501, o papa Alexandre VI decretou que todos os jornais tinham que
passar pela autoridade da Igreja antes de sua publicagdo. O descumprimento deste
decreto custaria desde uma excomunhao até a vida. Em 1556, em Veneza, na ltalia,
os leitores pagavam os jornais com uma pequena moeda chamada de gazeta e é
essa a origem do nome Gazeta para centenas de jornais. Em 1690, € publicado em
Boston o primeiro jornal das Américas, chamado de Publick Occurrences, com a
proposta de circular uma vez por més. As autoridades reais, receosas de
publicagdes sem sua autorizagao, proibem o jornal apos o primeiro numero.

No inicio do século XVII na Europa, os jornais surgiram como publicagdes
periddicas, como o jornal Gazette, na Franga, em 1631, e outros. A censura era
normal na época e os jornais nunca podiam publicar alguma noticia que pudesse
colocar o povo contra o regime. Eles traziam principalmente noticias da Europa, e de
vez em quando, informacdes vindas da América ou Asia. Raramente os jornais
europeus cobriam matérias nacionais. Somente na segunda metade do século XVII
€ que os jornais comegaram a focalizar assuntos mais locais e internos dos paises.

Pezza (2010) afirma que, em 1704, Daniel Defoe, o famoso escritor de
Robinson Crusoe, inicia a publicagcdo de Review, periédico com noticias da Europa.
Em 1812, na Alemanha, Koenig inventa a prensa por cilindro a vapor e, em 1814, o
Times, de Londres, utilizou a maquina a vapor na sua impressao. Nelson Werneck

Sodré (1999) fala sobre essa nova invengéo em Histéria da Imprensa no Brasil:

Era o ponto de partida para a produgcdo em massa que permitiria
reduzir o custo e acelerava extraordinariamente a circulagao. Era
outra prova da interligagao entre o desenvolvimento da imprensa e o
desenvolvimento capitalista. O desenvolvimento das bases da
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producdo em massa, de que a imprensa participou amplamente,
acompanhou o surto demografico da populacdo ocidental e sua
concentragdo urbana; paralelamente, a produgcdo ascensional
provocou a abertura de novos mercados, a necessidade de
conquista-los conferiu importadncia a propaganda, e 0 anuncio
apareceu como traco ostensivo das ligagbes entre a imprensa e as
demais formas de produgdo das mercadorias. (WERNECK, 1999, p.
3)

2.2 - Revolugao Industrial consolida o jornal como fenémeno de massa

O jornal se consolidou como fenbmeno de massa a partir da Revolugao
Industrial e das grandes concentragdes urbanas que ela causou durante o século
XIX. Dessa forma, é possivel observar a afinidade entre o jornalismo e a evolugéo
técnica dos meios. Segundo Michel Stephens (2003), “um conhecimento historico do
jornalismo ensina que, do tambor, aos satélites, a atividade foi profundamente
transformada pelas inovagdes tecnoldgicas” (STEPHENS apud QUEIROGA, 2003,
p. 225). Nilson Lage (2000) ainda afirma que:

Alguém que estude bem o assunto, no entanto, concluira que essa
modificacdo é mais profunda do que parece a primeira vista e que o
processo de mudancas esta longe de terminar: na verdade, promete
tornar-se permanente (LAGE, 2000, p. 213 apud QUEIROGA, 2003,
p. 225).

Muitas evolucdes foram acontecendo a medida que a Revolugao Industrial ia
se desenvolvendo e se espalhando pelo mundo. A industrializagdo e o0 aumento do
ritmo das producgdes atingiram os jornais, que foram evoluindo de acordo com a
criacdo de novas tecnologias. Sem duvidas, uma das mais significativas foi a
inauguragao do telégrafo, no ano de 1844, pelo norte americano Samuel Morse
(1791-1872). A invengao desse aparelho permitiu a comunicagao a distancia através
de fios e da eletricidade e agora, as informacgcdes podiam ser transmitidas em

questao de minutos, permitindo relatos mais atuais e relevantes.

Como os canais, ferrovias e ligagbes oceanicas, também o telégrafo
ligou mercados nacionais e internacionais, incluindo bolsas de
valores e de mercadorias (algodao, trigo e peixe, por exemplo).
Também aumentou a velocidade de transmissao de informacao,
publica e privada, local e regional, nacional e imperial, e essa
caracteristica, a longo prazo, foi seu efeito mais significativo.
(BRIGGS, BURKE, 2006, p. 139)
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Em 1876, 32 anos apds o surgimento do telégrafo, o telefone foi inventado
por Alexander Graham Bell (1847-1922), proporcionando uma nova onda de
aceleracdo na forma de comunicar. O aparelho comegou a ser gradativamente
incorporado a rotina de produgao e apuragao de noticias, transformando-se em uma
ferramenta imprescindivel alguns anos depois. Entretanto, assim como aconteceu
com os computadores a partir de 1980, também houve uma resisténcia a utilizacao

da nova tecnologia.

[...] os reporteres acreditavam obter melhores entrevistas em contato
face a face com as fontes. Por outro lado, usar telefones era
entendido como uma forma de frouxiddo e preguica dos reporteres
ao nao quererem se deslocar aos locais de entrevista e apuracgao.
Esta cultura da desconfianca e da preguica foi se modificando:
reporteres em horarios de fechamento de edicbes comecaram a usar
O NOVO recurso para enviar relatos, para as redagdes, dos locais em
que se encontravam. (FADLER, 2000, p. 143 apud FRANCISCATO,
2005, p. 52).

Em meados do século XIX, os jornais se tornaram o principal veiculo de
divulgacao e recebimento de informagdes. As primeiras fotografias em jornal
também surgiram no século XIX. E, com a ajuda da tecnologia da época, por volta
de 1890, surge a primeira maquina de quatro cores que permitiu aos jornais norte-
americanos publicar textos mais nitidos e com qualidade, além de quadrinhos de
humor.

Segundo o artigo “A influéncia tecnoldgica sobre a pratica jornalistica”, de
Rafael Pereira da Silva (2013), a influéncia das inovag¢des tecnoldgicas néo se
limitou somente a utilizagdo de novas ferramentas e sua aplicagdo pratica na
construgcao das noticias, como também se estendeu a estrutura de producéo,
organizagcdo e diregcao, atingindo, sobretudo, o conteudo dos jornais e sua
ordenacédo interna, que comegou a exigir uma quantidade variada de competéncias,

fruto da divisdo do trabalho e da especializagédo do jornalista.


http://www.infoescola.com/biografias/alexander-graham-bell/

15

3. HISTORIA DO JORNALISMO NO BRASIL

A histéria da imprensa no Brasil tem seu inicio em 1808, com a chegada
da familia real portuguesa ao Pais. Gilberto Cotrim (1999), escritor e professor de
Historia da USP, conta que junto com a corte de Dom Jodo VI, chega o
desenvolvimento, antes renegado na Colbnia, que era tdo atrasada por diversos
motivos, entre eles: o processo de colonizagdo voltado para a produgdo de bens
para serem exportados, que impediu o desenvolvimento interno; a predominéancia da
agao ao analfabetismo e o atraso indigena em relagdo ao aprendizado do portugués;
a falta de urbanizacdo; a falta de iniciativa estatal em relacdo ao processo
colonizacao do territério; a posicao periférica do Brasil diante do capitalismo mundial,
ja que sua economia girava em torno da producédo de bens agricolas e a rigorosa
censura por parte de Portugal em relagcédo a imprensa.

Nenhum outro periodo da historia brasileira testemunhou mudangas téao
profundas e decisivas quanto os 13 anos em que a corte permaneceu no Rio de
Janeiro. Quando o principe regente chegou ao Brasil, ele percebeu que néo seria
possivel viver em um ambiente tdo atrasado e foi por isso que ele investiu na
economia, urbanizacdo e educacdo, com a criacdo de museus, bibliotecas e
escolas. Enquanto os paises europeus estavam vivendo as luzes do lluminismo e
Renascimento, o Brasil era uma colénia atrasada e ignorante, que até 1808 estava
proibida de qualquer atividade de imprensa, fosse ela a publicagao de jornais, livros
ou panfletos.

Além das mudancgas ja citadas e ocorridas com a chegada de Dom Joao VI,
no dia 13 de maio de 1808 foi criada a Imprensa Régia, que teve duragédo de 14
anos e era caracterizada pela censura prévia do governo, responsavel por zelar para
que nao fosse impresso nada contra religido, governo e os bons costumes.
Analisando as datas dos fatos, é chocante notar que a imprensa brasileira surgiu

350 anos apods a invengao de Gutenberg.

3.1 - Inicio dos jornais brasileiros

A jornalista Lilia Diniz (2008) publicou o artigo intitulado “200 anos da
imprensa brasileira: Correio Braziliense e Hipdlito da Costa” no site Observatério da


http://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
http://pt.wikipedia.org/wiki/1808
http://pt.wikipedia.org/wiki/Fam%C3%ADlia_real_portuguesa
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Imprensa. Segundo este, o primeiro jornal brasileiro foi o Correio Braziliense (1808-
1822). Fundado por Hipdlito da Costa, era dirigido e redigido por ele mesmo, em
Londres, onde se refugiava da Inquisigdo portuguesa. Hipdlito é considerado, por
muitos, o pioneiro da imprensa brasileira, apesar de ter produzido o periédico fora do
pais. Ja o primeiro jornal publicado em territério nacional foi a Gazeta do Rio de
Janeiro, que comecgou a circular em 10 de setembro de 1808 e tinha como fungao
principal divulgar toda a informagao oficial emanada do poder real.

A atividade editorial, embora incipiente, estava sob o controle do poder real
que se instalara na colénia. O historiador Nelson Werneck Sodré (1998) disse em
Historia da Imprensa no Brasil que quando Dom Jo&o VI deixou o Brasil para
retornar a Portugal, em 1821, ele decretou a abolicdo da censura prévia e regulou a
liberdade de imprensa, causando o aumento das publicagdes periodicas.

Antes disso, porém, durante o periodo de pré-independéncia, os jornais,
apesar de possuirem duragao efémera, ja comegavam a se multiplicar. Em um pais
cuja sociedade era composta por uma maioria de analfabetos, os jornais, que eram
vendidos a precos baixos e lidos pelos poucos que tinham conhecimento da leitura,
eram de grande circulagdo e popularidade, o que aumentava seu poder diante da
esfera publica. Apos a revolugdo Constitucionalista de Portugal, em 1820, os jornais,
caracterizados por seu carater opinativo, passaram a estabelecer um debate a
respeito das novas propostas de colonizagcdo do Brasil, despertando um sentimento
autonomista e nacionalista no povo. Sua influéncia sobre a opinidao publica foi capaz
de interferir na ordem dos acontecimentos, que acabaram levando ao afastamento

de D. Pedro | e a independéncia do Brasil, em 7 de setembro de 1822.

3.2 - Evolugao do jornalismo brasileiro apés a independéncia do pais

Proclamada a Independéncia e encerrada a turbuléncia politica,
multiplicaram-se os jornais republicanos e abolicionistas. De 1823 até 1889 surgiram
cerca de 340 jornais no Brasil. Em 15 de margo de 1824 entra em vigor a primeira
Constituicao brasileira, que tratava tanto das garantias dos direitos civis e politicos
dos cidadaos, bem como da liberdade de expressdo de pensamento, inclusive pela

imprensa.
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Entre meados do século XIX até o final da década de 1920, a imprensa
brasileira primou por um estilo jornalistico ideologico e opinativo, caracterizado pelo
excesso de adjetivismos. Watt (1990) afirma que do movimento em defesa da
Republica e da abolicdo surgiram grandes jornalistas e uma das caracteristicas do
jornalismo desse periodo é a contribuicdo de escritores, e poetas. Homens como
Machado de Assis, Coelho Neto, Aluisio Azevedo, Olavo Bilac, Euclides da Cunha,
Rui Barbosa, entre outros, comeg¢aram suas carreiras literaria em jornais.

Em 1878, com o aprimoramento das técnicas fotograficas, a imprensa
incorpora a “fotorreportagem”, um novo género jornalistico que elabora as matérias
jornalisticas ndo somente com textos como também com imagens que cobrem e
descrevem o acontecimento.

O regime republicano nao alterou substancialmente o andamento da imprensa
brasileira. Entretanto, a virada do século provocou mudancas na sociedade. Através
da aceleracdo do ritmo de vida, invadida pelo cinematografo, gramofone e pela
atividade industrial préspera, houve um aumento da produgao de livros e revistas
que formou o perfil de um novo intelectual, cuja principal atividade passou a ser o
jornalismo.

Assim como no século XIX, escritores e poetas contribuiam para o jornalismo,
no periodo da Republica, muitos intelectuais se dirigiam para o jornalismo e
utilizavam as publicagdes periddicas para exercer suas fungdes como formadores de
opinido. A atuacdo deles era intensa nos jornais e nas revistas, através dos
editoriais, cronicas, poesias e folhetins. Para Wolfe (2005), a aproximagdo do
jornalismo com a literatura ainda era muito nitida e apesar de isso ter comegado a
mudar em 1940, com a introducédo da formula do /ead, essa aproximacgao tornou-se
mais uma vez evidente na década de 1960, através da chegada do new journalism.
Wolfe (2005) definiu esse novo tipo de jornalismo como um género que influenciado
pelas teses do romance realista do século XIX, iria privilegiar nas reportagens e nos
perfis de personagens, principalmente da cena urbana e midiatica, a descrigao,
ambientacdo e a narrativa romanceada, ou seja, iria adotar a narrativa jornalistica

com ares de ficgdo sem, no entanto, eximir-se da busca da verdade.
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3.3 — Jornalismo brasileiro na primeira metade do século XX

No inicio do século XX, os jornais comegam a perder o carater artesanal e
amador para se transformarem em empresas. Essa nova tendéncia provoca
modificagdes na tematica, com o surgimento de assuntos policiais, esportivos e
mundanos; no género, devido a substituicdo da doutrinagdo pela informagéo; e no
estilo de redagéao, ja que é a linguagem jornalistica adquire forma prépria. Surgem
também a especializagéo e a divisdo do trabalho. As colaboragdes literarias passam
a ser agrupadas em uma mesma pagina ou caderno e os homens de letras tiveram
que se adaptar as regras do jornalismo.

Com o fim da Primeira Guerra Mundial, acentuaram-se ainda mais as
caracteristicas industriais da imprensa. Em 1920, Assis Chateaumbriand comprou O
Jornal e langou os alicerces de sua cadeia de jornais, radio e televisdo, Diarios
Associados, que assinalou no Brasil a ocorréncia de um fendmeno ja comum em
paises mais desenvolvidos: a concentragao de varios orgaos de imprensa nas maos
de um unico proprietario. O livro Chatd — O Rei do Brasil, de autoria do jornalista,
politico e escritor Fernando Morais (1994), trata com detalhes da histéria de vida de
um dos brasileiros mais poderosos do século XX e do seu império de quase cem
jornais, revistas, estagdes de radio e televisdo. Em 29 de julho de 1925 comecgou a
circular no Rio de Janeiro o jornal O Globo, fundado por Irineu Marinho, que também
concentrou 6rgaos de imprensa ao longo dos anos e formou um império de poder
muito influente na sociedade brasileira até os dias de hoje: a Rede Globo.

Esses jornais e muitos outros sofreram os efeitos da Crise de 1929, que
provocou uma forte inflagdo no pais e obrigou os jornais a aumentarem seus precos.
O historiador e cientista politico brasileiro Boris Fausto (1996) mergulha na ditadura
de Vargas em seu livro A Revolugdo de 1930. Ele conta que o ditador chega ao
poder prometendo inumeras melhorias no Brasil. De fato, muitas delas ocorreram
durante a Era Vargas, porém, a imprensa brasileira sofreu muito com o retorno da
censura e com a criagao do Departamento de Informagédo e Propaganda (DIP), em
1939, que tinha a fungdo de disseminar os ideais do Estado Novo. Varios jornais e
revistas foram fechados pelo governo. A expropriacdo de O Estado de Sdo Paulo,
em 25 de margo de 1940, e o aparecimento apenas de jornais pré-governo (A
Manha, no Rio de Janeiro, em 1941, e A Noite, em Sao Paulo, e 1942) sao alguns

exemplos dessa censura.
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As relagbes do jornalismo com a politica eram muito estreitas e, até a década
de 1940, a maioria dos diarios era ainda essencialmente um instrumento politico. O
Artigo 122 da Constituicdo de 1937 € muito conhecido por tratar dos direitos e
garantias individuais da época. Considerava a imprensa um servico de utilidade
publica, o que alterava a natureza da sua relacdo com o Estado e impunha aos
periodicos a obrigagdo de inserir comunicados oficiais do governo. Em nome de
garantir a paz, a ordem e a seguranga publica, justificava-se a censura prévia a
imprensa, ao teatro, ao cinema e a radiodifusao, além de se facultar as autoridades
governamentais competéncias para proibir a circulacdo, a difusdo ou a

representacédo do que fosse considerado impréprio.

3.4 - Passagem do jornalismo politico-literario para o jornalismo empresarial.

O texto “Jornalismo, literatura e politica: a modernizagao da imprensa carioca
nos anos 1950, escrito pela jornalista Ana Paula Goulart Ribeiro (2003), conta que o
jornalismo e a literatura se confundiram durante muito tempo no Brasil. Até a
segunda metade do século XX, o jornalismo era considerado um subproduto das

belas artes.

Os periddicos brasileiros seguiam entdo o modelo francés de
jornalismo, cuja técnica de escrita era bastante proxima da literaria.
Os géneros mais valorizados eram aqueles mais livres e opinativos,
como a crbnica, o artigo polémico e o de fundo. Os jornais, além
disso, funcionavam como uma instancia fundamental de divulgagao
da obra literaria e de construcdo de reconhecimento social dos
escritores. Era sobretudo através do folhetim que os leitores
tomavam contato com os autores e seus trabalhos.(RIBEIRO, 2003,

p. 01)

E no final da primeira metade do século XX que esse modelo comeca a
mudar e, assim, o jornalismo politico-literario foi sendo gradualmente substituido
pelo jornalismo empresarial. O estudo de Ribeiro (2003) mostra que essa mudanca
faz com que a tradigao da polémica e da critica sejam substituidas por um jornalismo
que privilegia a informacéao, transmitida em forma de noticia, de maneira objetiva e
imparcial, e que a separa, tanto editorial quanto graficamente, dos comentarios
pessoais e das opinides. A imprensa foi deixando de ser definida como um espaco

do comentario, da opiniao e da experimentacao estilistica e comecou a ser pensada
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como um lugar neutro, independente. O jornalismo n&do era mais visto como um
género literario de apreciagdo de acontecimentos e passava entédo a ser reconhecido
como um género de estabelecimento de verdades. Dessa forma, os jornais
brasileiros incorporaram muitas técnicas do jornalismo norte-americano que diziam
respeito a linguagem e a estruturagao do texto.

A técnica da imprensa brasileira havia se modernizado e a linguagem
jornalistica foi reformulada. Agora ela apresentava um estilo direto e objetivo de
narragao; havia instituido a diagramagao e o departamento de texto; inserido as
colunas sociais e dinamizado o uso da fotografia, que se torna um elemento de
informagédo e ndo apenas de ilustracdo. Este novo estilo foi descrito por Juarez

Bahia (1990), em Jornal, histéria e técnica: historia da imprensa brasileira:

A imprensa foi deixando de ser definida como um espago do
comentario, da opinido e da experimentacao estilistica e comeca a
ser vista como um lugar neutro, independente, reconhecido como um
género de estabelecimento de verdades. Inspirado no noticiario
telegrafico, o estilo jornalistico torna-se mais seco e forte. A restricdo
do caodigo linguistico — com o uso de reduzido numero de palavras,
expressdes e regras gramaticais — aumentava a comunicabilidade e
facilitava a producao de mensagens. Impés-se um estilo direto, sem
o uso de metaforas. Como a comunicagao deveria ser, antes de tudo,
referencial, 0 uso da terceira pessoa torna-se obrigatério. O modo
verbal passa a ser, de preferencia, o indicativo. Os adjetivos e as
aferigdes subjetivas comegam a desaparecer, assim como os pontos
de exclamacao, as reticéncias. As palavras com fungbes meramente
enfaticas ou eufemisticas deveriam ser evitadas. (BAHIA, 1990, p.
172)

Na década de 1950, o ritmo cada vez mais acelerado da vida moderna exigia
que os jornais se transformassem em veiculos dindmicos para as noticias e para a
propaganda. E nesse contexto que o texto jornalistico passa a valorizar a l6gica da
rapidez e que o jornalismo brasileiro adota as técnicas norte-americanas do lead e
da “piramide invertida”, tado utilizadas até os dias atuais. Grande simbolo do
jornalismo moderno, o lead veio substituir o “nariz de cera”, texto introdutério longo e
rebuscado, normalmente opinativo, que antecedia a narrativa dos acontecimentos,
feita em ordem cronoldgica. O lead é a abertura do texto, que deve resumir o relato
do fato principal, respondendo as perguntas basicas: “quem”, “o qué”, “quando’,
“onde”, “como” e “por qué”. Ja a “piramide invertida” € uma técnica na qual o texto
noticioso se estrutura segundo a ordem decrescente de interesse e relevancia das

informacgdes. Dessa forma, o leitor tem acesso aos dados essenciais da noticia logo
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nos primeiros paragrafos, caso n&o possa ou n&do queira ler a reportagem até o final.
Pompeu de Souza (1988), um dos pioneiros da técnica do /lead no Brasil e editor

chefe do Diario Carioca, afirmou:

Ninguém publicava em jornal nenhuma noticia de como o garoto foi
atropelado aqui em frente sem antes fazer consideragdes filoséficas
e especulacdes metafisicas sobre o automével, as autoridades do
transito, a fragilidade humana, os erros da humanidade, o urbanismo
do Rio. Fazia-se primeiro um artigo para depois, no fim, noticiar que
o garoto tinha sido atropelado defronte a um hotel. Isso era uma
remanescéncia das origens do jornalismo [..]. Quando a
complexidade dos acontecimentos foi obrigando o jornal a se
transformar num veiculo de noticias, o jornal conservou essa
remanescéncia do panfleto [...]. Com a ocupagao e o dinamismo que
foram tomando conta da vida, ninguém tinha mais tempo de ler esse
tipo de noticiario. (RIBEIRO, 2003, p. 03)

Além das mudangas nos textos, o design dos jornais também comecga a
mudar no mesmo periodo. Até 1950, o jornalismo brasileiro seguia 0 modelo francés
tanto na técnica escrita como na técnica grafica. Porém, a partir desse periodo, o
excesso de titulos e auséncia de logica na hierarquia do material passam a ser
substituidos por um estilo mais ordenado. Manchetes e titulos foram padronizados e
recursos editoriais e formais foram adotados para tornar a leitura mais agradavel.
Subtitulos, boxes e textos complementares movimentavam e embelezavam as
paginas. Ainda cabe comentar que, a possibilidade de escrever chamadas e
pequenos resumos dos principais assuntos permitiu destacar matérias e dar inicio
ao conceito de primeira pagina como vitrine de tudo o que se encontraria no interior
do jornal.

Um novo conceito de fotojornalismo também surge baseado na ideia do
instanténeo e do flagrante e os jornais fazem cada vez mais investimentos nas mais
recentes tecnologias e no aprimoramento do ambiente de trabalho e do produto final.

Todas as novas normas editorias citadas comegaram a funcionar como “leis”
para os jornalistas. Assim como estas, muitas outras surgiram, tanto no jornalismo
como um todo quanto em publicagdes especificas, com o objetivo de orientar os
profissionais da area na hora de escrever e editar as matérias jornalisticas. Surgem
entdo os manuais de redacao dos jornais, que formalizam a padronizagao dos textos

e constroem a identidade dos diferentes veiculos de informacgéo.
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3.5 - Jornalismo na época da ditadura

A trajetoria da democracia brasileira e muitos dos avangos que o pais vinha
fazendo em relagdo as liberdades foram interrompidos pelo periodo do Regime
Militar de 1964. A sociedade brasileira sofreu as consequéncias de um regime
arbitrario, autoritario e repressivo. A liberdade de expressdo foi combatida, os
direitos individuais foram suprimidos e a imprensa sofreu forte censura. O governo
detinha o controle dos meios de comunicagcdo e sé permitia a veiculagdo do que
considerava conveniente ao regime. Muitos fatos eram omitidos, distorcidos ou
recriados, muitas redag¢des de jornais foram invadidas e destruidas e muitos
jornalistas foram presos, torturados, exilados ou mortos. E em meio a esse turbilhdo
de momentos que surge no Rio de Janeiro o jornal mais influente de oposicédo a
ditadura militar: O Pasquim.

O documentario O Pasquim — a subversdo do humor (2004) baseia-se em
entrevistas com os criadores e participadores do jornal para contar a historia desse
marco da midia alternativa brasileira. De acordo com este, o tabloide entra no
cenario jornalistico em junho de 1969, reunindo alguns dos mais brilhantes
jornalistas, cartunistas e chargistas da época, com o objetivo de satirizar o opressivo
e desconjuntado dia-a-dia nacional. “O Pasquim chega as bancas com uma férmula
simples: humor, ironia, entrevista como carro chefe, bastante ilustracdo, textos
curtos e frases de varios sentidos.” (LINHARES, 2004, documentario) E essa férmula
que transforma a linguagem e marca uma época, deixando uma escola para os

outros profissionais da area de comunicagao.

A imprensa inteira mudou depois de O Pasquim. Era dificil vocé ler
uma entrevista despojada dentro de um grande jornal. O Pasquim
trouxe um frescor maior. A gente aprendeu a ser um pouco mais
relaxado na hora de elaborar um texto, ou fazer uma entrevista, ou
até na diagramagdo. Tudo mudou muito. (ANGELI, 2004,
documentario)

O Pasquim, assim como 0s outros veiculos de comunicagéo, sofreu as
consequéncias da ditadura. Em novembro de 1970, a sua redacédo quase que inteira
foi presa e, durante o periodo de encarceramento, o jornal foi mantido sob a editoria
de Millér Fernandes, com colaboracdes de Chico Buarque, Anténio Callado, Rubem

Fonseca, Odete Lara, Glauber Rocha e diversos intelectuais cariocas. Na década de
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1980, bancas que vendiam jornais alternativos como O Pasquim passaram a ser
alvo de atentados a bomba e, aproximadamente metade dos pontos de venda
decidiu ndo mais repassar a publicagdo, temendo ameacas. Era esse o inicio do fim

do tabloide, que publicou sua ultima edigao em novembro de 1991.

Sem duvidas, o declinio do regime militar influenciou o fim do jornal, que tinha
como estimulo mais forte a denuncia da ditadura. Neste ano, de 2014, completam-se
50 anos do golpe militar que comprometeu o Brasil nos campos politico, econémico
e social. Apesar de todas as atrocidades e de todos os erros cometidos durante este
periodo, ndo tem como negar que a revolta da populacdo fez despertar um
sentimento de justica e de liberdade e agugou a criatividade de intelectuais e
pessoas comuns. Estes tiraram daquele triste periodo e da esperanca de dias
melhores uma inspiragcao para se escrever belas obras, que deviam ser escritas nas

entrelinhas devido a censura.

Além disso, a autora Alzira Alves de Abreu (2002) afirma em seu livro A
modernizagdo da imprensa que: “o jornalismo, tal como é hoje praticado, nasceu nos
anos 70.” (ABREU, 2002, p. 16). A escritora acredita que a repressao e a censura da
ditadura estimularam os jovens engajados politicamente a escolher o jornalismo
como profissdo. O fim do Regime Militar no Brasil teve seu inicio em 1974, com o
processo de abertura politica do governo do General Ernesto Geisel, e termina em
1985, com o0 mandato de Jodo Baptista Figueiredo.

Em 1988 nasce a nova Constituicdo Brasileira. Vigente até hoje, ela traz
conquistas, nas quais destacam-se: o restabelecimento de eleicbes diretas para os
cargos de presidente da republica, governadores de estados e prefeitos municipais;
o direito de voto para os analfabetos; o fim a censura aos meios de comunicacao,
obras de arte, musicas, filmes, teatro e similares. O texto constitucional diz que é
‘livre a expressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de comunicagéo,
independentemente de censura ou licenga" (Constituicdo brasileira, 1988, artigo 5°,
inciso 1X). Também diz que "nenhuma lei contera dispositivo que possa constituir
embarago a plena liberdade de informacao jornalistica em qualquer veiculo de

comunicacgao social" (Constituicao brasileira, 1988, artigo 220, paragrafo 1°).



24

3.6 - Chegada dos computadores no jornalismo

A chegada do computador as redagdes, nos anos 1980, provocou uma
mudanca radical no processo de fazer o jornalismo. Recebido primeiramente com
medo, depois deu lugar ao encantamento e facilitou a execucdo das tarefas e a
melhora do ambiente de trabalho. Os computadores substituiram as maquinas de
escrever, diminuindo a papelada e o excesso de ruido. No livro Historia da Imprensa
no Brasil, Luiza Villaméa (2008) relata um pouco de como era o ambiente dentro das

redacgdes:

O barulho marcou as redacdes brasileiras durante décadas. No
fechamento de cada edigao, o matraquear das maquinas de escrever
misturava-se as discussdes acaloradas, ao som estridente de
campainhas e a gritaria geral. Com muita frequéncia, alguém se
enfurecia com o proprio texto, arrancava a lauda da maquina,
embolava o papel e o atirava para longe. O cortar e colar de trechos
em uma nova lauda sé ajudava a cumular restos de papel pelas
mesas e até mesmo pelo chao. Havia ainda o indefectivel carbono,
que manchava o rosto, mao, punhos e colarinhos. [...] se um incauto
observasse a distadncia ndo acreditaria que a publicagdo estaria em
breve nas bancas. (VILLAMEA, 2008, p. 249).

A introducdo dos computadores passou a ser caracterizada como um divisor

de aguas na pratica jornalistica.

Seja incorporando tecnologias que nao foram produzidas para o
jornalismo como aquelas que s&o desenvolvidas especialmente para
ele, todas as tecnologias introduzidas no processo do fazer
jornalistico produziram seu devido impacto. Porém, a chegada dos
bites e bytes através do computador revolucionou todo o processo,
como nunca havia acontecido, (LIMA JUNIOR, 2008 apud
RESENDE, 2008, p. 14).

Em um primeiro momento, os computadores apenas substituiram as
maquinas de escrever. No entanto, a informatizacdo nas redagdes evoluiu
juntamente com o desenvolvimento da informatica. Com o tempo, todas as etapas
do processo de producéo jornalistica sofreram alteragdes, especialmente quando os
computadores foram ligados as redes internas e a internet e passaram a fazer parte
desde a elaboracio da pauta até a publicagcdo da matéria.

As mudancas que ocorreram em relacdo ao texto também foram muito

importantes e a jornalista e professora Maria José Baldessar (2008) retrata
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exatamente isso em seu livro Apontamentos sobre o uso do computador e o

cotidiano dos jornalistas:

[..] mas é no terminal que se escondem as mais saborosas
novidades para qualquer jornalista [...] para comegar, o usuario fica
dispensado da preocupac¢ao com o fim de cada linha, o computador
hifeniza [...] a tela pode ser dividida em duas, de um lado a matéria
do repdrter e do outro a do redator [...] o computador também permite
a insergao de qualquer informacado, em qualquer ponto. A partir das
estacbes de trabalho informatizado ¢é possivel, através de
determinados softwares, saber quem trabalha em determinada mesa,
quem esta utilizando determinada maquina, o teor de cada versao
escrita e quanto tempo o jornalista demora para executar as tarefas.
Uma simples tecla coloca o trecho precioso da reportagem onde o
usuario determine [...] sabe-se por ele o0 numero da mesa usada, o
teor de cada verséo, a identidade de quem mexeu e a integra das
alteracbes com a precisdo de horas, minutos, e um incrivel
instrumento de aferichio do desempenho de cada jornalista
(BALDESSAR, 2008, p. 2-3)

Essas alteragdes na relacdo com o texto permitiram uma maior mobilidade e
rapidez, devido as possibilidades de processamento e arquivamento do computador.
As consequéncias disso sao o aumento da produtividade dos jornalistas e o controle

sobre o tempo de produgao.
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4. SURGIMENTO DA INTERNET

A internet € um meio de comunicagao que permite, pela primeira vez,
a comunicacgao de muitos com muitos, num momento escolhido, em
escala global. Assim como a difusdo da maquina impressora no
Ocidente criou o que MacLuhan chamou de a “Galaxia de
Gutenberg”, ingressamos agora num novo mundo de comunicag¢ao: a
Galaxia da Internet. (CASTELLS, 2003, p. 8)

Esse novo mundo originou-se da Arpanet, a primeira rede nacional de
computadores, criada em 1969, pelo Departamento de Defesa dos EUA, com o
objetivo de garantir a comunicagdo emergencial caso fosse atacado por outro pais,
principalmente a Unido Soviética, dentro do contexto da Guerra Fria. Entretanto, foi
somente apos a invengdo da WWW (World Wide Web), inaugurada em 1991, por
Tim Berners Lee, que a internet se popularizou e aumentou seu numero de usuarios.
Essa invengao viabilizou a transmisséo de imagens, som e video pela rede na qual
até entdo circulava praticamente apenas textos. A jornalista e doutora em
Comunicacao Social, Pollyana Ferrari (2009) da exemplos desse crescimento em
seu livro Jornalismo Digital:

Em 1996, ja existiam 56 milhdes de usuarios no mundo. Naquele
mesmo ano, 95 milhdes de mensagens eletrbnicas foram enviadas
nos Estados Unidos, em comparagdao as 83 bilhdes de cartas
convencionais postadas nos correios, segundo dados da Computer
Industry Almanac. Para dar uma dimensdo do crescimento da
Internet, o nUmero de computadores conectados ao redor do mundo

pulou de 1,7 milhdo em 1993 para 20 milhdes em 1997. (FERRARI,
2009, p. 17)

Para facilitar a navegagao na internet, varios navegadores como o Internet
Explorer, da Microsoft, e o Netscape Navigator, surgiram ao longo da década de
1990. A internet passou entdo a ser utilizada por varios segmentos sociais. Os
estudantes passaram a buscar informacdes para pesquisas, enquanto jovens
utilizavam o novo meio para a pura diversao em sites de games ou salas de chat,
que permitiam bate-papo virtual a qualquer momento e, um pouco mais tarde, nas
redes sociais. As pessoas comecaram a substituir as cartas por e-mails;
desempregados buscavam empregos através de sites de agéncias de empregos;

empresas descobriram na internet um excelente caminho para melhorar seus lucros;
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e as vendas online dispararam, transformando a internet em verdadeiros shopping

centers virtuais.

Dois mil e setecentos anos apds o invento do alfabeto na Grécia,
ocorre uma transformagido tecnologica de dimensido similar: a
integragéo de varios modos de comunicagdo em uma rede interativa.
Pela primeira vez na historia, as modalidades de comunicagdo
escrita, oral e audiovisual sdo encontradas em um uUnico sistema. A
integracéo de texto, som e imagem interagindo em uma rede global
transforma fundamentalmente o carater da comunicacio
(CASTELLS, 1999, p. 354).

O filésofo francés da cultura virtual contemporanea, Pierre Lévy (1999), ja
afirmava que vivemos a sociedade da informagao que nao informa, apenas absorve
grande quantidade de dados. Ele escreveu em seu livro Cibercultura que o ser
humano € preguigoso e gosta de ter acesso facil a tudo o que precisa. Falou ainda
da existéncia de dois tipos de navegantes na internet. os que procuram uma
informacdo especifica e os navegantes “de pilhagem”, que sao aqueles que
navegam interessados vagamente por um assunto, mas prontos a desviar a

qualquer instante para outros links que |he interessem.

Por ser bombardeado diariamente por uma quantidade avassaladora
de informacgdes, o internauta ndo se sente fiel a qualquer veiculo
digital, nem mesmo ao portal do provedor de acesso que ele assina.
No caso dos jornais impressos, ocorre o inverso. A fidelidade do
leitor é visivel. Quem se habituou a linha editorial mais conservadora
de O Estado de S. Paulo dificiimente torna-se leitor do Diario de S.
Paulo, ex-Diario popular.” (FERRARI, 2009: 20-21)

Marshall McLuhan (1964) afirmou em Os meios de comunicagdo como
extensées do homem que: “Toda tecnologia gradualmente cria um ambiente humano
totalmente novo.” (McLuhan, 1964, p. 10). A questdo é que assim como a invengao
da impressao grafica assustou os escribas e da televisao assustou os radialistas, a
internet e seu rapido crescimento chegaram ameagando as diversas outras midias e,
principalmente, a midia impressa.

As paginas da web permitem que o publico tome uma posic¢ao ativa e interaja
com o meio. As enquetes, os foruns, os blogs e as redes sociais sao grandes
exemplos disso. Quem navega pelos sites pode sempre dar sua opiniao, acrescentar

novas informacgdes e arquivos, conversar com outras pessoas em qualquer lugar do
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mundo e compartilhar fotos, videos ou modos de pensar. Beth Saad (2009) constata
que: “a produgédo de conhecimento em novas midias, decorre obrigatoriamente da
triade tecnologia, comunicagao e sociedade. Existe uma correlagdo simétrica nestes
casos” (SAAD, 2009, p.46). E um processo participativo de que o homem precisa
para sentir-se um ser social, que pensa, reflete, discute, sugere, fala, objetiva, toma
decisbes e se solidariza. Toda essa interatividade fez com que as pessoas
passassem a ler e escrever mais. Ferrari (2009) fala sobre isso ao citar o trecho de
uma entrevista do jornalista e escritor Zuenir Ventura, dada ao site Revelacédo em
setembro de 2002:

Zuenir: Essa histéria de que a televisdo acabou com a literatura, o
computador acabou com o livro, a Internet acabou com n&o sei o
qué, isso é uma constatacdo apocaliptica que ndo tem o menor
sentido. Ja que estou falando em apocaliptico, vou lembrar de
Umberto Eco, que é um dos maiores homens de letras. Ele diz que a
Internet veio para salvar a palavra escrita. Se a televisdo estava
matando, a Internet pode salva-la. E um raciocinio interessantissimo.
Realmente, nunca se escreveu tanto como se escreve hoje. Eu ndo
sei se estdo escrevendo melhor, tem esse negdécio dos e-mails, como
vc, tc, tb [abreviagdes de vocé, teclar e também], mas a verdade é
que estdo escrevendo muito. E isso € bom, € melhor que nido estar
escrevendo como a geragdo anterior, antes da Internet, que ficava
diante da televisdo. (FERRARI, 2009: 81)

Diferente das outras midias, a internet tem alcance global instantaneo e as
pessoas comecaram a escrever mais porque se sentiam estimuladas ao ver suas
ideias publicadas, compartilhadas, discutidas e aprovadas, ou nao. E muito facil
observar isso nas redes sociais, onde os internautas vivem trocando Ilikes,
compartilhando conteudos e fazendo comentarios. S&o inumeros os textos, fotos e
videos que ‘“viralizaram” ao serem vistos por milhares de pessoas ao redor do
mundo, e sdo inumeras as pessoas que ficaram famosas ao expor suas ideias,
pensamentos e atitudes na internet. Foi isso 0 que aconteceu com o Porta dos
Fundos, um canal de humor criado no Youtube e que ainda sera tratado com mais
detalhes neste estudo. Cabe agora buscar o entendimento de como surgiram
algumas paginas da web que revolucionaram a comunicagdo, a linguagem e

interferiram no jornalismo.
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4.1 - Criacao dos blogs

De acordo com a pesquisadora Ana Priscila Clemente (2009), da Associagao
Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia, a palavra blog é a contragédo da
expressao inglesa weblog. “Log” significa diario e, Weblog, portanto, € uma espécie
de diario ou pagina pessoal mantido na internet. Criado em 1997, € um tipo de site
que possui caracteristicas proprias. Pode ter um ou mais autores e somente o seu
responsavel tem acesso a area restrita do software, onde podem ser feitas as
atualizacdes. Pelo fato de disponibilizarem diversos recursos, de terem facil acesso
e com custo zero, a sua proliferagdo € muito grande.

A linguagem dos blogs também €& diferenciada. Os textos, chamados de
posts, sao curtos e publicados em blocos que sdo organizados cronologicamente, a
data mais recente da publicagao fica acima das demais, e podem ou n&o conter
imagens, videos ou audio. Uma outra caracteristica sdo os espacos em que o leitor
pode fazer comentarios tanto positivos quanto negativos.

A maioria dos blogs trata de visdes individuais de pessoas comuns. Esse
sistema possibilita a pluralizacdo de vozes e o contato social se desassociando das
midias de controle e reeditando praticas antigas como os diarios pessoais. (LEMOS,
2002, p. 2) Por essas paginas particulares, pessoas desconhecidas tornaram-se
“celebridades” tanto na rede quanto fora dela. O sucesso e popularizagado dos blogs
o deram um status de canal de comunicacdo, sendo utilizado em diversas areas
como jornalismo, marketing, moda e até saude.

E possivel observar uma enorme evolugdo na utilizacdo desses diarios da
internet durante os ultimos anos. Grandes empresas estao, cada vez mais, aderindo
como ferramenta de comunicacdo, relacionamento e fidelizacdo dos clientes,
postando matérias, noticias, promogdes e muito mais, focando sempre em deixar o
publico cada vez mais atualizado e a empresa cada vez mais transparente. Além
disso, pessoas comuns criam blogs cada vez mais interessantes sobre os assuntos
mais variados, onde produzem conteudo relevante e podem até ganhar dinheiro
“blogando”.

Essas paginas da web evidenciam novos talentos para o mundo. Como ja dito
por FERRARI (2009), as pessoas tomaram gosto pela escrita novamente e
passaram a ter o desejo de expor suas opinides. O ex-colunista do jornal O Estado

de S. Paulo, Ethevaldo Siqueira (2010) afirmou que ha blogueiros que se tornaram
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jornalistas e vice-versa. Alguns blogueiros, que ja nasceram dentro da internet, se
comportam como excelentes jornalistas, mesmo sem nunca terem atuado na area.
Isso acontece porque eles escrevem bem, tém paixao pela noticia, sao ageis,
apuram os fatos com rigor, separam noticia de matérias opinativas, buscam informar
com objetividade e abrem espago para excelentes artigos e editoriais. E notavel o
movimento migratorio do jornalismo tradicional para o eletrébnico que vem ocorrendo
de uns tempos para ca. Com isso, nos ultimos quatro ou cinco anos, muitos
jornalistas se tornaram blogueiros, e o oposto também ocorreu, tanto nos novos
espacos que a internet abriu para o jornalismo eletrbnico, quanto no proprio

jornalismo impresso.

4.2 - Criagao do Youtube

O site de noticias G1 publicou reportagem, em outubro de 2006, contando a
histéria do Youtube e do seu sucesso em apenas um ano de existéncia. O site de
videos foi criado em uma garagem de San Francisco (Califérnia, EUA), em fevereiro
de 2005. L3, os jovens funcionarios de uma empresa de tecnologia Chad Hurley e
Steve Chen, com 28 e 26 anos, respectivamente, iniciaram a criagcdo de um
programa de computador para dividir videos com os amigos.

A ideia surgiu por conta do inconveniente de compartilhar arquivos de video.
“Estavamos em um jantar em janeiro de 2005, onde fizemos arquivos digitais. No dia
seguinte, ndo conseguiamos envia-los por e-mail e demoramos muito para coloca-
los na internet. Pensamos que deveria haver uma forma mais facil de fazer isso”,
afirmou Hurley, em entrevista a revista Fortune.

Eles entdo encontraram essa forma e o seu sucesso foi tdo grande que logo
nos primeiros meses exibia cerca de 100 milhdes de arquivos por dia e ja
ultrapassava no mercado de videos online, tendo 46% de participagao, contra 23%
do MySpace e 10% do Google Video, segundo a empresa Hitwise, que monitora o
trafego de videos na internet. Cerca de 20 meses depois, a invencgao foi comprada
por US$ 1,65 bilhdo pelo Google.

Os videos de entretenimento sdo os mais assistidos, porém, de acordo com a
jornalista Summer Harlow (2012), um relatério do Projeto para Exceléncia em
Jornalismo do Centro Pew Research, langado em 16 de julho de 2012, afirmou que
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o Youtube tornou-se uma importante fonte para ver noticias, criando um "novo tipo
de jornalismo visual". Durante o tempo de estudo, de janeiro de 2011 até margo de
2012, o termo mais pesquisado do més no Youtube teve relagdo a uma noticia, o
que sugere que "a qualquer momento as noticias podem ocupar o lugar até dos
maiores videos de entretenimento”, disse o relatorio.

O estudo também enfatizou o trabalho dos cidad&os-jornalistas em capturar
videos de acontecimentos e posta-los no Youtube, uma vez que mais da metade dos
videos mais assistidos foi produzido por cidadaos, reportou a Associated Press.
Cidadaos também compartilharam um numero alto de novos videos produzidos
originalmente por empresas de noticias (39%), ilustrando "que uma relagdo
complexa e simbidtica se desenvolveu entre cidadaos e organizagcbes de midia no
Youtube, uma relagdo que se aproxima cada vez mais do 'dialogo’ jornalistico
continuo que muitos observadores disseram que se tornaria o novo jornalismo",

afirmou o relatério.

4.3 - Criacao das redes sociais

Segundo Castells (2003), “a formagao das redes é uma pratica humana muito
antiga, mas as redes ganharam vida nova em nosso tempo transformando-se em
redes de informacado energizadas pela internet.” (CASTELLS, 2003, p. 7) Com a
popularizacdo da internet, a partir dos anos 2000, as redes sociais comeg¢aram a
ganhar forga. Oferecendo um servigo de comunicagao e entretenimento, redes como
Facebook, Twitter, Orkut, MySpace, Instagram, Linkedln e outras, permitem a
interacdo e aproximacao entre as pessoas, de acordo com interesses comuns. Cada
usuario cria o seu proprio conteudo, sendo ele o responsavel pela movimentacao da
rede, através de textos, fotos, videos e audios.

A comunicacdo através das redes sociais tem sido a grande atracdo da
internet, principalmente entre os jovens. A agilidade, a grande possibilidade de
interacao, de troca de informagdes e exposicao de opinides tornaram as redes um
local de socializagao.

Embora o principal objetivo dessas redes seja o entretenimento, é claro notar
que elas também divulgam conteudos de outras areas, como publicidade, direito,

saude, jornalismo, entre outros. As redes sociais sdo um meio de interagdo e


http://www.journalism.org/analysis_report/youtube_news
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circulacdo de conhecimento. Como tal, dependem dos seus usuarios para existir e
sdo eles quem vao determinar os conteudos que serao divulgados. O usuario tem o
poder de criar, e ele evidencia o papel do novo leitor, que deixou de ser apenas um
receptor, para ser o mediador e produtor de suas noticias.

Falando especificamente do jornalismo, existe uma relagdo muito interessante
entre este e as redes sociais, ja que muitas noticias sao divulgadas e sdo assistidas
ou lidas por pessoas que nao leram os jornais ou ndo acompanharam a matéria na
televisdo. Os usuarios das redes tornaram-se, de uma forma indireta, publico dos
jornais, e como tal, cabem as midias impressa e televisiva entender como dialogar

com esse novo publico.
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5. MUDANGAS NO JORNALISMO NO FINAL DO SECULO XX E INiCIO
DO XXI

Sabe-se que a internet chegou para mudar a vida dos jornalistas em varios
sentidos. As redacgdes, as producdes das noticias e as praticas profissionais se
reconfiguraram completamente. Com a disponibilidade de grande quantidade de
informacdo, a internet tornou-se uma das primeiras fontes de pesquisa dos
jornalistas. Além disso, as redes online permitiram uma quebra das fronteiras, que
provocou a rapida disseminacédo de conhecimento e de informagéo pelo mundo todo.
Um acontecimento ocorrido na China tornava-se noticia no Brasil em questio de
minutos.

Uma outra mudanga que a internet provocou na vida dos jornalistas foi em
relagcdo a linguagem e ao conteudo abordado. Com a popularizagdo das redes,
muitas pessoas questionaram o futuro do jornalismo. Sera que uma midia estatica
sobreviveria diante do dinamismo da internet? Os leitores continuariam aceitando o
papel passivo na leitura e na formagao de opiniao? A sociedade continuaria sujando
as maos de jornal tendo a possibilidade de navegar no mundo sem fim das
informacdes? E dificil fazer uma previsdo para o futuro, mas o fato é que as outras
midias estdo se reinventando com o objetivo de continuar atraindo o publico que
vem se modificando muito nesse inicio de século XXI. Essas mudancgas tém ocorrido
no cenario brasileiro tanto devido a interatividade da internet, quanto a ascensao
econdmica das classes C e D, democratizando mais a comunicagao, que sempre foi
controlada pelas elites e tinha sua linguagem voltada para elas.

Marcia Franz Amaral (2006) afirma que os anseios € mazelas das camadas
mais populares tinham poucos registros, ndo apenas devido a linguagem, mas
também em funcdo do regime militar que levava a imprensa a omitir as realidades
sociais brasileiras. Com a abertura politica e a redemocratizacéo, a imprensa passou
a ter mais liberdade e a linguagem do jornalismo passou timidamente a ser
direcionada ao publico anteriormente excluido. O Brasil comegou a ter avancos
sociais e o jornalismo acompanhou uma forte mudanga econbmica registrada
principalmente no fim dos anos 1990 e inicio do século XXI. O pais estabilizou a
moeda com a criagdo do Plano Real, praticou algumas politicas de auxilio as
camadas mais pobres, incentivou o crédito e favoreceu o consumo nas classes C, D
e E.
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Dados da pesquisa Observador 2011, encomendada pela Cetelem BGN (Grupo
Nacional de Paris) ao Instituto Ipsos Public e divulgada no portal de noticias G1, revelam
que cerca de 19 milhdes de brasileiros migraram para a classe C em 2010, que chegou
a 101,65 milhdes de pessoas e ja representa 53% da populacédo total do pais (191,79
milhdes). O estudo, realizado com 1.500 entrevistas domiciliares em 70 cidades do pais
entre os dias 24 e 31 de dezembro, mostra que a 'nova classe média' € a maior do pais,

mais ampla que as classes AB e DE juntas.

Fonte: Portal de noticias G1

5.1 — Mudancgas no jornalismo televisivo

Assim como todo novo invento s6 é acessado no inicio pelas elites, com a
televisao isso ndo foi diferente. Se na década de 1950 isso acontecia porque os
aparelhos eram caros e somente pessoas de alta renda tinham condi¢cbes
financeiras de possuir televisdo em casa, com o tempo os aparelhos foram baixando
0s precos e outras pessoas foram capazes de possui-los, porém, a midia televisiva

demorou a enxergar o novo publico. O jornalismo na TV comegou a dar mais
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importancia e se voltar as classes C, D e E apenas nos anos 1990, quando essas
classes aumentaram seu poder de consumo.

Marcia Franz Amaral (2006) afirma que muitos programas jornalisticos foram
mudando com o passar do tempo. Antigamente eles eram sisudos, meramente
informativos e ndo tinham nenhuma fung¢ao de auxilio social e comunitario. Ja de uns
tempos para ca, eles perderam a sisudez e a frieza das bancadas para criar um
espaco de dialogo e de troca com o publico, capaz de atender as necessidades de
todos os publicos, e ndo somente das elites. Essas mudangas comecaram com a
ascensao das classes C, D e E que deram origem ao jornalismo popular, e
intensificaram-se com o boom da internet, que trouxe a interatividade para a vida
das pessoas.

Amaral (2006) mostra que, de 2005 até os dias atuais, os telejornais
passaram a empregar uma linguagem mais informal, coloquial, com mudanga de
cenarios, mais movimentacdo, intensificacdo dos servicos as comunidades mais
carentes e desenvolvimento de uma agenda e pauta de noticias interessantes as
camadas populares. Para ser de facil compreensao, eles foram simplificados e
passaram a ter, além da informacdo, mais caracteristicas que o aproximam do
entretenimento e do espetaculo. E o que Dejavite (2006) chama de jornalismo de
INFOtenimento: informacao + entretenimento.

A televisao esta cada vez criando algo novo para interagir mais com o seu
publico e atrair mais pessoas com novos conteudos. Muitos programas acontecem
nas ruas, as pessoas siao mais entrevistadas, muitas enquetes sio feitas e existe
um clima maior de descontragdo. Além disso, os jornalistas ultrapassaram os tuneis
que separavam a zona Norte da zona Sul e aproximaram-se das camadas mais
populares. As favelas deixaram de ser somente criticadas para também terem
possibilidade de mostrar o que tém de bom e de reivindicar o que precisam
melhorar. Jovens moradores de comunidades tiveram alcance aos microfones e
tornaram-se jornalistas através de quadros como “Parceiros do RJ”, que é
transmitido no RJ-TV da Rede Globo. Cabe comentar que, a abordagem jornalistica
vem mudando no sentido de dar um tom mais descontraido as transmissdes das
noticias e de interagir com o publico. A linguagem ficou mais coloquial e os
apresentadores passaram a conversar informalmente entre si antes de chamar uma
reportagem. O jornalismo passou entado a ter mais funcao social, com a prestacao de

servicos e acompanhando mais de perto a realidade da populagao brasileira.
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A televisdo precisou se reinventar para abragcar o novo publico e para
aprender a lidar com a chegada das novas tecnologias. Ao invés de trata-las como
inimigas, a midia televisiva entrou na era do mundo digital e adotou a internet e tudo

0 que a cerca como aliados e como forma de interagir mais com o publico.

5.2 — Mudancgas no jornalismo impresso

O veiculo jornal tem enfrentado uma queda vertiginosa do seu publico com a
chegada das tecnologias digitais. A cada ano, além de haver menos leitores, os que
leem o fazem por pouco tempo. Em apenas quatro anos houve uma diminuicdo de
28% do tempo de leitura: “Em 2001, os leitores de jornal dedicavam 64 minutos a
leitura de segunda a sabado. Em 2005, esse tempo havia caido para 46 minutos”
(SANT ANNA, 2008, p. 42)

A internet possibilitou agilidade, conhecimento e novas formas de
comunicagao, e essas tornaram-se ainda maiores com a evolugao dos celulares e
smartphones que, conectados a internet, garantem a conexao ao mundo virtual em
qualquer lugar e a qualquer momento. A unido dos computadores as redes ja havia
criado a famosa conexao full time (tempo integral), que dava a possibilidade do
internauta ficar conectado 24 horas por dia na rede, porém, quando ele saisse de
casa, acabava desconectando-se automaticamente. Ja com os smartphones isso
muda, pois a internet esta no proprio celular e as pessoas podem acessa-la quando
desejarem.

Vivemos agora em um ciberespacgo, conceito definido por Pierre Lévy (1999)
como ‘o novo meio de comunicagdo que surge da interconexdo mundial dos
computadores.” (LEVY, 1999, p. 17). E ndo tem como negar que quem mais
frequenta esse novo espago sdo os jovens; aqueles que cresceram junto com a
evolucdo da internet; que sdo curiosos e gostam de descobrir novas coisas; que se
atiram diante do desconhecido; que gostam de polemizar os assuntos e de inventar
novidades. Os jovens sabem que tém voz ativa e que com a ajuda das redes podem
mobilizar milhares de pessoas em nome de importantes causas (foi isso o que eles
fizeram no ano de 2013 ao protestar contra aumento da passagem de Onibus,
corrupgao, preconceito e gastos com a Copa do Mundo). O que muitos jovens,

porém, ndo sabem, é o quanto as outras midias trabalham e investem para atrair



37

sua atencao e para tentar conquista-los como publico fixo, assim como eles sdo da
internet.

O jornalismo impresso também vem apostando em novas possibilidades para
ter maior interagdo com o publico e para atrair novas pessoas, principalmente a
juventude. Uma primeira mudanga ocorreu quando as midias impressas viram a
necessidade de oferecer suas versdes digitais. Isso aconteceu devido ao aumento
do poder aquisitivo das classes C e D, do acesso ao crédito para aquisicao de
computadores e devido as redugdes de prego da banda larga no pais, que causaram
um aumento significativo no numero de pessoas com acesso a internet. A partir
disso, os sites passaram a ser mais interativos e suas participagbes nas redes
sociais deram maior visibilidade e ajudaram na fixagdo da marca e na aproximagao
com os leitores. Outra mudancga foi em relagdo a linguagem jornalistica e € isso o
que sera tratado com mais detalhes no proximo capitulo, logo apdés darmos um
panorama geral na historia dos trés maiores jornais do Brasil, que terdo alguns de

seus artigos aqui analisados.

5.3 - Breve resumo da histéria dos jornais Folha de S. Paulo, O Estado de S.
Paulo e O Globo

Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo e O Globo sao os maiores jornais do
pais, ndo no sentido estritamente quantitativo, ja que a circulagdo do jornal Extra, do
Rio, equipara-se a do Globo e supera a do Estaddo, mas também no sentido
qualitativo, pelo fato de que além de estarem entre os jornais de maior tiragem do
Pais, ainda projetam-se como nacionais, tanto na abrangéncia territorial e tematica
quanto na influéncia. (SANT 'ANNA, 2008, p. 27). Os trés jornais sao voltados para
as classes A e B e, como objetos de analise desse estudo, vale apresentar um breve

resumo de suas historias.
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As importantes transformacg¢des que vém ocorrendo no publico-alvo desses

jornais, decorrentes da consolidacdo de novas tecnologias e também de mudancas

dos habitos de leituras, descritas anteriormente, representam grande desafio para o

futuro dessas midias, que buscam sempre se reinventar com o objetivo de atrair o

publico.
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Circulacao dos principais jornais brasileiros
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Fonte: SANT'ANNA, 2008, p. 51

Dos trés jornais, o Estaddo € o mais antigo. Foi fundado em 1875, com o titulo
A provincia de S&o Paulo, por um grupo de intelectuais paulistas, engajado no fim do
regime de escraviddo e favoravel a introducdo da Republica. De acordo com a
histéria do jornal, descrita em sua pagina na internet pelo escritor José Vidigal
Pontes (2004), sua tiragem inicial era de 2000 exemplares, bastante significativa
para a populagdo da cidade, estimada em 31 mil. Pode-se dizer que a partir de
entao o jornal foi crescendo com a cidade e influenciando cada vez mais a evolugao
politica do pais, com a enorme responsabilidade de ser o principal veiculo da mais
republicana das cidades brasileiras.

Em janeiro de 1890, ja com o nome de O Estado de Sdo Paulo, a tiragem ja
era de oito mil e ela sé viria a aumentar com o passar do tempo e com o aumento da
cidade. Em 1966 o Grupo Estado langou o Jornal da Tarde, um diario com
acompanhamento especial dos problemas urbanos. Ambos os jornais sofreram forte
censura durante a ditadura, porém, apesar das dificuldades do periodo, o Grupo
continuou se diversificando e criou em janeiro de 1970 a Agéncia Estado. A chegada
das novas tecnologias atingiu as suas redacées e em 2000 ocorreu a fusdo dos sites
da Agéncia Estado, O Estado de S. Paulo e Jornal da Tarde, resultando no portal

Estadao.com.br, veiculo informativo em tempo real. Em janeiro de 2003, o portal

superou a marca de um milh&o de visitantes mensais, consolidando sua posi¢cao de
lideranga em consultas a veiculos de jornalismo em tempo real no Brasil. O site
ainda afirma que pesquisas de mercado, ha décadas, apontam o jornal como aquele
que desfruta de maior credibilidade dentre todas as empresas jornalisticas

brasileiras e, por varias vezes foi indicado por associacdes internacionais como um
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dos diarios mais completos do mundo, ao lado dos grande jornais europeus e norte-
americanos.

A histéria da Folha também é contada no seu site e, comeca em 1921, com a
criacdo da Folha da Noite. Em julho de 1925, é criado a Folha da Manha, edigéo
matutina da Folha da Noite. A Folha da Tarde é fundada apds 24 anos. Em 1° de
janeiro de 1960, os trés titulos da empresa se fundem e surge o jornal Folha de S.
Paulo. Em 1965, o Grupo Folha incorpora o jornal Noticias Populares e, na década
seguinte da inicio a revolugao tecnoldgica e a modernizagdo do seu parque grafico,
que a colocardo na lideranca da imprensa diaria brasileira nos anos 80, como o
jornal de maior circulagdo do pais.

Em junho de 1981, o documento de circulagdo interna "A Folha e alguns
passos que € preciso dar" surge como a primeira sistematizagcdo de um projeto
editorial. O texto fixa trés metas: informacéo correta, interpretacdes competentes
sobre essa informacdo e pluralidade de opinides sobre os fatos. Em 1984,
A Folha implanta o Manual da Redagdo e pela primeira vez, um manual de
jornalismo condensa uma concepgao de jornal, da politica editorial as fases de
producdo. Em janeiro de 1992, é consolidada como o jornal com a maior circulagao
paga aos domingos, com média de 522.215 exemplares.

Em agosto de 1996, um novo projeto editorial foi apresentado, com reflexdes
sobre a atual situacado do jornalismo e uma manifestagao de intengdes para o futuro
do jornal, com um projeto de jornalismo mais interpretativo, complexo, desestatizado
e humano. Ainda neste ano, o Grupo entrou no mundo digital através da criagao da
pagina Universo Online. Em 22 de margo de 1999, o Grupo Folha lanca o jornal
Agora em substituicdo a Folha da Tarde, que foi publicada de 1967 a 1999. O novo
jornal, com apresentacdo grafica moderna e inédita, &€ direcionado a familia do
trabalhador paulistano e se propde a ser um guia util para o leitor enfrentar as
dificuldades do dia-a-dia. E um dos lideres entre os jornais populares paulistas.

Assim como os dois outros jornais, a historia de O Globo também é descrita
em seu site. Segundo este, o jornal foi fundado por Irineu Marinho em 29 de julho de
1925, no Rio de Janeiro. Voltado para as classes A e B, sempre buscou inovacdes
para agradar seu publico. Foi o primeiro jornal brasileiro a publicar telefoto, trocou as
maquinas de escrever pelos computadores logo que a tecnologia chegou ao Brasil,
alterou seu projeto grafico em 1995 e em 2012 com objetivo de apresentar uma
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tipologia mais moderna e sempre investiu em bons jornalistas e na qualidade e

veracidade das informagdes transmitidas.

Lider absoluto nas classes A e B, € um jornal que leva para os
leitores muito mais do que informacdo. O Globo apoia projetos
culturais e educacionais, além de ter um time de colunistas que
reforcam a pluralidade e contribuem para que o leitor forme sua
prépria opinidao, pois tem acesso ao que ha de melhor em conteudo.
O Jornal O Globo é um dos jornais de maior prestigio do pais, se
posicionando entre os trés jornais de maior circulagdo. (Sobre a
Infoglobo — site)

‘Em 2009, O Globo se reafirmou como um veiculo multiplataforma dando
sequéncia ao movimento langado em setembro de 2008 com a assinatura "O Globo.
Muito além do papel de um jornal", que posiciona a marca como sindnimo de
informagéo confiavel, independentemente do meio onde é veiculada.” (site - 2014)
Foi o primeiro no pais e em toda a América Latina a disponibilizar seu conteudo
impresso no Kindle, o leitor para livros digitais (e-books) produzido pela Amazon, o
que reforgou a postura inovadora do jornal, que vem se mantendo pioneiro no
langamento de publicagdes em dispositivos digitais. O site do jornal foi criado em
1996 e oferece aos seus leitores informacdo em tempo real dos fatos mais
importantes do dia, no Brasil e no mundo.

Em 1998, a Infoglobo (6rgéo das Organizagdes Globo) criou o jornal Extra,
com o objetivo de atender as necessidades da nova classe C que nasceu na década
de 1990 e de competir com o jornal O Dia, que ja se dirigia as camadas mais
populares. O novo jornal é um produto de preco acessivel e linguagem simples, sem
desprezar o jornalismo de profundidade. Oferece um noticiario focado em fatos da
regidao do leitor e cadernos tematicos que tratam de assuntos do dia-a-dia. O Extra &
um sucesso desde o seu langcamento, por ser um jornal totalmente adequado as
necessidades do leitor, ndo é a toa que ele se tornou lider de venda em banca do

pais, possuindo mais de 3 milhdes de leitores. (site -2014)

Muitas vezes, lidera o ranking nacional nos domingos, com a média
de vendas de 428 mil exemplares (dado de julho de 2005).
Ultrapassa seguidamente o jornal O Globo, carro-chefe da empresa,
e a Folha de S. Paulo, jornal de maior circulagdo do pais em média
diaria de vendas. O Extra, rapidamente, também suplantou o
histérico O Dia no posto de jornal popular mais lido no Rio de
Janeiro. Tem uma forga de venda muito grande pela estrutura da



42

Infoglobo e apoio dos sistemas de radio e televisdo. O aumento de
circulagao também ¢ atribuido a pratica da distribuicdo de pequenos

brindes. (Amaral, 2006, p. 36)
O novo jornal popular superou as expectativas de venda. Segundo dados do
Instituto Marplan, de abril de 2012 a margo de 2013, ele teve 2.590.000 leitores.
Desse total, a classe C, cujo crescimento impulsionou a criagdo do jornal,

permanece com a maior quantidade de leitores, como mostra a figura abaixo:

Classe social dos leitores do Extra

Fonte: Instituto Marplan, abril/2012 — margo/2013

De acordo com o grafico, apesar de a classe C ser a maior consumidora do
jornal, de 1998 para 2013 ela teve uma redugdo de 1% no consumo enquanto a
classe B aumentou em 12%. Isso mostra que o tipo de leitura da classe B vem
mudando e é possivel que, também de olho nisso, os jornais destinados a ela e a

classe A vém fazendo modificagbes em sua estrutura e linguagem.
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6. LINGUAGEM JORNALISTICA

Linguagem ¢é a capacidade que possuimos de expressar NnOSSOS
pensamentos, ideias, opinides e sentimentos. Podendo ser utilizada em forma de
sinais, simbolos, sons, gestos e regras com sinais convencionais, como escrita, que
esta relacionada a fenbmenos comunicativos, no sentido que, onde ha comunicacao,
ha linguagem.

Ja a linguagem jornalistica € composta por algumas especificidades que tém
objetivo de fazer com que todos compreendam o conteudo a ser transmitido. Os
grandes jornais publicam manuais de redagdo com o objetivo de facilitar o ato de
escrever de sua equipe de jornalistas, redatores e colunistas, além de dar uma
“feicao” as edigdes por meio da padronizagado dos textos. De acordo com o manual
da Folha de S&o Paulo, ser bem compreendido requer cuidado com as palavras,
pois ndo é interessante para o género ser alvo de ambiguidades e diferentes
interpretacdes.

Alguns dos mais importantes preceitos jornalisticos, encontrados nesse e em
todos os manuais de redacdo dos jornais s&o: a objetividade, no sentido de
transmitir uma mensagem clara e de evitar termos literarios, como metaforas e
linguagem conotativa; a simplicidade, ao prezar por termos aceitos no registro formal
da lingua; e a imparcialidade, ao evitar expressdes que denunciem a opinido de

quem escreve para que o leitor possa fazer seu préprio juizo de valor.

Um bom texto jornalistico depende, antes de mais nada, de clareza
de raciocinio e dominio do idioma. Nao ha criatividade que possa
substituir esses dois requisitos. Deve ser um texto claro e direto.
Deve desenvolver-se por meio de encadeamentos logicos. Deve ser
exato e conciso. Deve estar redigido em nivel intermediario, ou seja,
utilizar-se das formas mais simples admitidas pela norma culta da
lingua. Convém que os paragrafos e frases sejam curtos e que cada
frase contenha uma so idéia. Verbos e substantivos fortalecem o
texto jornalistico, mas adjetivos e advérbios, sobretudo se usados
com frequéncia, tendem a piora-lo. O tom dos textos noticiosos deve
ser sobrio e descritivo. Mesmo em situagdes dramaticas ou cémicas,
€ essa a melhor maneira de transmitir o fato da emocéao. Deve evitar
férmulas desgastadas pelo uso e cultivar a riqueza dos vocabulos
acessiveis a média dos leitores. O autor pode e deve interpretar os
fatos, estabelecer analogias e apontar contradigbes, desde que
sustente sua interpretacdo no proprio texto. Deve abster-se de
opinar, exceto em artigo ou critica. (Manual de redagéo Folha de Sdo
Paulo 1996 - site)
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Além de citar basicamente as mesmas coisas, 0 manual de redagao do jornal
O Estado de S. Paulo, de 1997, ainda acrescenta que existe uma lista de palavras e
locugcdes que o Estaddo considera antijornalisticas, pernosticas, desnecessarias,
redundantes, malformadas ou inadmissiveis. SO podem, por isso, figurar em
declaragbes ou artigos de pessoas estranhas ao jornal, mas jamais nos textos de
responsabilidade da Redacdo, mesmo assinados. Entre essas palavras estdo os
xingamentos. O manual do webjornal O Estado RJ de 2011 também enfatiza isso ao
dizer: “Evite o chamado “internetés”. Palavras chulas vivenciadas na internet hoje

em dia n&o s&o admitidas em um texto profissional.” (p. 16)
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7. PALAVRAS CHULAS

Os palavrdes existem ha tempos em diversas culturas e sado parte do
vocabulario de milhares de pessoas. Sdo muito utilizados por serem as palavras que
melhor conseguem exprimir emogdes de raiva, ofensa ou humor. Uma pesquisa
revelada por Alexandre Versignassi e Pedro Burgos na edi¢ao 249, da revista Super
Interessante, de fevereiro de 2008, mostrou que as palavras sujas nascem em um
mundo a parte dentro do cérebro. Enquanto a linguagem comum e o pensamento
consciente ficam a cargo da parte mais sofisticada da massa cinzenta, o neocértex,
os palavrdes “moram” no sistema limbico, que é conhecido como os pordes da
cabeca, por ser localizado no fundo do cérebro, exatamente na parte que controla
nossas emogoes. Trata-se de uma zona primitiva e que nos assemelha aos animais,
pois enquanto 0 nosso neocodrtex é mais avantajado que o dos outros mamiferos, o
sistema limbico € bem parecido com o deles.

Isso significa que nossa parte animal se encontra la e alguns pesquisadores
ddo um imenso valor para essa area do cérebro, pois eles consideram o palavrao
até mais sofisticado que a linguagem comum pelo fato dele ir direto ao ponto e de
transmitir a emocao do sistema limbico de quem fala direto para o de quem houve. A
matéria da Super Interessante cita o psicologo cognitivo Steven Pinker (2007), da
Universidade Harvard, como um dos pesquisadores que pensa dessa maneira. Em
seu livro mais recente, Coisas do Pensamento, escreveu: “Mais do que qualquer
outra forma de linguagem, xingar recruta nossas faculdades de expressdo ao
maximo: o poder de combinagao da sintaxe; a forga evocativa da metafora e a carga
emocional das nossas atitudes, tanto as pensadas quanto impensadas’
(VERSIGNASSI; BURGOS, 2008, ed. 249). O psicélogo Timothy Jay (2008), da
Faculdade de Artes Liberais de Massachusetts, também defende esse pensamento
e ainda acrescenta que “Perceber o xingamento como agressao ou ferramenta
social depende do contexto” (VERSIGNASSI; BURGOS, 2008, ed. 249). Os
palavrbes expressam emogdes ruins e boas e eles estreitam os lagos sociais a
ponto de que xingar um amigo é prova da intimidade e do carinho que existe na
relacao.

Ainda baseado na pesquisa, como os palavrées nascem na parte primitiva do
cérebro, quase todos versam sobre as duas coisas mais basicas da existéncia, que

estao relacionadas a males, doengas e nojo: sexo e excrementos. Muitas vezes a
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origem das palavras nao tem um significado chulo, mas, quando associadas a esses
dois elementos, elas ganham um novo sentido. E isso o que o jornalista Luiz Costa
Pereira Junior (2002) mostra em seu livro Com a Lingua de Fora — A obscenidade

por tras de palavras insuspeitas e a historia inocente de termos cabeludos:

Boceta L oa . , , e
O termo usado como sindnimo de vagina tem origem no latim buxis, “caixa

de buxo” — buxo, por sua vez, € uma arvore. As gregas e romanas tinham
preferéncia por essa madeira para suas pequenas caixas em que
guardavam objetos de valor. Logo, com a evolugéo da lingua, elas foram
chamadas de bocetas. Ha registros do termo associado ao 6rgao feminino
em poemas portugueses do século 18. A associagcdo se deve ao fato de

ele ser o lugar em que esta o “tesouro” da mulher.

Caralho O termo vem do latim characulu, diminutivo de kharax ou charax, palavra

grega que significa “estaca” ou “pau” (pedago de madeira). Passou a ser
usado para designar o membro do touro na Antiguidade e atualmente é
bastante utilizada como sindnimo de pénis ou como interjeigdo para

demonstrar espanto ou intensidade.

Cu E o nome dado a parte oposta da ponta da agulha, aquela que tem um

buraco para se passar a linha, e por isso também foi associado ao anus.

Foder A palavra pode ter sido simplesmente originada do dialetal noruegués

fukka, que quer dizer “copular”, ou do sueco focka, “copular, empurrar” ou
do latim futuere, “manter relagées sexuais”. Outra teoria interessante para
sua origem € que, antigamente, na Inglaterra, ndo se podia fazer sexo
sem a permissdo do Rei, a ndo ser que se tratasse de um membro da
familia real. Quando queriam fazer amor, os casais tinham que pedir para
0 monarca, que |lhes entregavam uma placa para ser colocada na frente
da porta da casa enquanto tivessem relacdes. A placa dizia “Fornification
Under Consent of the King”, que quer dizer “Fornicagdo Com a Permisséao

do Rei”, o que originou a sigla F. U. C. K.
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Em portugués antigo, piroca quer dizer careca, cabega sem cabelo.

Piroca | Exatamente por essa caracteristica o pénis passou a ser chamado, bem
no fim da Idade Média, de piroca.

Porra , . ~
O termo designava uma arma de guerra medieval: era um bastdo de
madeira com ponta protuberante, cravejada de langas de metal. O
instrumento foi associado ao membro masculino e, com o passar do
tempo, ao sémen.

Puta

O termo é, na realidade, 0 nome dado a deusa menor da agricultura na
mitologia romana que presidia a poda das arvores. De acordo com uma
versdo, a etimologia do seu nome viria do latim, e seu significado literal
seria “poda”. Os festivais em honra a esta deusa celebravam a poda das
arvores e, durante estes dias, as suas sacerdotisas manifestavam-se
exercendo um bacanal sagrado, durante o qual se prostituiam, honrando a
deusa, o que explicaria o significado corrente do termo “puta” em muitos
dos paises de fala latina. Dai originam-se os derivados, como “puta que o

pariu” e “filho da puta”.

Mesmo que os palavrdes sejam utilizados por todos com o objetivo de liberar

as emocgodes, existem alguns que fazem mais o seu uso no dia-a-dia, e essas

pessoas sdo os jovens. E muito mais comum observar a fluidez que os xingamentos

tém durante uma conversa entre jovens do que em uma conversa entre adultos ou

idosos. Isso nao exclui o fato de estes ultimos falarem palavrées, porém, € em

menor frequéncia, ja que eles costumam achar desrespeitoso e preferem usar uma

linguagem mais “limpa”; formal.

Os jovens falam palavrbes com mais naturalidade e ndao vém problemas na

sua utilizacdo porque realmente estdo acostumados com esse tipo de vocabulario.

Para eles, as palavras chulas ndo somente exprimem as emog¢des, como também

sdo motivos de humor entre eles.
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7.1 - Uso de palavras chulas no humor

O publico mais jovem gosta da comédia. A sua grande maioria nao vai ao
teatro para assistir a um drama ou a um monologo, mas n&o perde 0s ingressos
para um show de comédia em pé (também conhecido pelo termo em inglés, stand-
up comedy). Esse tipo de comédia € um espetaculo de humor, no qual ndo existem
personagens, caracterizagbes, cenarios ou acessorios. Os espetaculos sao
baseados na técnica da improvisacéo e, portanto, ndo existem piadas prontas, mas
sim brincadeiras em torno de fatos atuais e que muitas vezes contam com a
participagdo da plateia. A linguagem desses espetaculos é bastante coloquial e
recheada de palavrdes.

Talentosos artistas que s&o celebridades nos dias de hoje tiveram o inicio das
suas carreiras em pequenos palcos de comédia em pé. Vale mencionar o nome de
dois desses artistas nessa analise, pois eles sdo uns dos responsaveis por essa
nova mudancga no jornalismo com a introdugao de termos chulos em abundancia aos
textos.

Fabio Porchat € um jovem ator, humorista, redator e roteirista de 30 anos, que
abandonou o curso de Administragdo, na Escola Superior de Marketing e
Propaganda (ESPM), aos 18 anos, para se dedicar ao seu talento como artista,
descoberto, por acaso, em um Programa do J6, no ano de 2002. Porchat estava na
plateia do programa e se convidou para parodiar um trecho do programa Os
Normais, no qual interpretava Rui (Luiz Fernando Guimaraes) e Vani (Fernanda
Torres) ao mesmo tempo. Em todas as entrevistas que concede, o humorista afirma
que aquele dia foi o pontapé inicial de sua carreira. Ele amou se apresentar em
publico, e ver que as pessoas riam das suas piadas e interpretacdo o fez perceber
que era aquilo o que ele queria fazer para o resto da vida.

ApOs esse episodio, ele formou-se em Artes Cénicas na CAL — Casa de Artes
das Laranjeiras, RJ, em 2005 e um ano apés, em 2006, ele iniciou oficialmente a sua
carreira como comediante ao participar do grupo de Comédia em Pé juntamente
com Claudio Torres Gonzaga, Fernando Caruso, Léo Lins e Paulo Carvalho. A partir
dai a sua carreira decolou. Fabio Porchat escreveu e participou de programas como
Zorra Total, Junto e Misturado e Esquenta; escreveu, produziu e atuou em pecas de

teatro e filmes; atuou em A Grande Familia; estrelou o filme baseado no seu
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programa Meu passado me condena; e tornou-se colunista do jornal O Estado de S.
Paulo, em 2013.

Outro artista € Gregdrio Duvivier. Carioca de 28 anos, ator, comediante, poeta
e colunista da Folha de S. Paulo, desde julho de 2013. Filho da cantora Olivia
Byington e do musico Edgar Duvivier, formou-se em Letras pela PUC-Rio, em 2008,
e teve uma longa trajetdria pelo curso de Teatro Tablado. Como era um menino
timido e antissocial, seus pais o0 incentivaram a fazer teatro, aos nove anos de idade,
como tentativa de desinibi-lo. Até hoje ele se considera um homem timido, porém,
essa timidez ndo € nada evidente quando sobe aos palcos e da seus shows de
humor, mostrando seu grande talento.

Comecou sua carreira na comédia em 2003, ao se juntar com Marcelo Adnet,
Fernando Caruso e Rafael Queiroga, para formar o grupo ZE — Zenas
Emprovisadas, que rodou o pais com divertidos espetaculos de humor e
improvisagdo. ApoOs isso, seu nome foi tornando-se cada vez mais evidente.
Participou de programas na televisdo e também roteirizou alguns deles, como Louco
por Elas e As Cariocas, ambos da Globo; atuou em diversos filmes e pecas de
teatros; teve seu préprio programa titulado O Fantastico Mundo de Gregorio (2012)
no canal Multishow; escreveu muitas poesias e também vem tornando-se um
homem conhecido no mundo da literatura, ja tendo sido elogiado por mestres como
Millér Fernandes e Ferreira Gullar.

Essas breves descricdes desses dois artistas mostram o quanto eles
cresceram ao longo dos ultimos anos. Porém, o grande boom em suas carreiras
aconteceu com a criagao do canal de humor Porta dos Fundos, em margo de 2012.

De acordo com a explicacdo dada no proprio site do canal:

PORTA DOS FUNDOS é um coletivo criativo que produz conteudo
audiovisual voltado para a web com qualidade de TV e liberdade
editorial de internet. ldealizado por Antonio Tabet, Fabio Porchat,
Gregorio Duvivier, lan SBF e Joao Vicente de Castro, o canal de
videos da PORTA DOS FUNDOS no Youtube langa dos esquetes
semanais, todas as segundas e quintas-feiras, as 11h. Entre as
muitas conquistas, e em menos de um ano de existéncia, a PORTA
DOS FUNDOS tornou-se o canal brasileiro na internet a atingir mais
rapidamente a marca de 1 milhdo de inscritos e venceu o prémio
APCA (Associacao Paulista dos Criticos de Arte) de “Melhor
Programa de Humor Para TV”. Agora, a PORTA DOS FUNDOS vive
em funcdo de permanecer aberta e mostrando o que a sala de estar
do entretenimento n&o permite. Sejam bem-vindos. (Sobre a PORTA
— site)


http://www.portadosfundos.com.br/
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Apesar de ter sido criado em margo de 2012, o primeiro programa foi langado
em 6 de agosto do mesmo ano, e em seis meses, a marca de 30 milhdes de
visualizacdes no site de compartilhamentos de videos Youtube foi alcangada, sendo
que a maior parte do publico tem entre 20 a 45 anos.

Em entrevista dada para o site do jornal portugués P3, em outubro de 2013,
Fabio Porchat fez uma afirmacédo a respeito da criagcdo do canal de humor e do
pensamento que ele compartilhava com seus companheiros de trabalho:
“‘Estavamos cansados de tentar fazer em televisdo um tipo de humor de que
gostavamos muito e que as emissoras diziam que ndo era popular e que nao daria
audiéncia.” (HENRIQUES, 2013 - site do jornal P3)

O fato é que, com pouco tempo de existéncia, os cinco criadores e mais a
grande equipe de atores, produtores e organizadores, provaram que esse tipo de
humor é muito popular e da muita audiéncia. Ja no seu primeiro ano, o Porta dos
Fundos tornou-se o canal brasileiro na internet a atingir, mais rapidamente, a marca
de um milhdo de seguidores, e até outubro de 2013, os mais de 150 videos
realizados e partilhados tiveram quase 543 milhdes de visualizagdes.

Cabe ressaltar que essas visualizagbes ndo ocorrem somente em territério
brasileiro. O canal de humor atingiu repercusséao internacional, e devido ao fato de
0s videos possuirem legendas em inglés, eles sao vistos ao redor do mundo. O
Jornal O Globo publicou uma matéria, em setembro de 2013, falando sobre o
destaque que o Porta dos Fundos recebeu pelo famoso jornal americano The New
York Times. Em entrevista ao correspondente Simon Romero, os cinco criadores
falaram sobre o tipo de humor que produzem, o humor no Brasil e o filme que vao

langar nesse ano de 2014:

A reportagem destaca o sucesso do canal do YouTube, que é o mais
popular do Brasil com mais de 5 milhées de inscritos, e 0 que cresce
mais rapidamente em todo o mundo. Entre os de comédia, € o quinto
mais visto do mundo. Mas nem o canal nem o site revelaram as
receitas de publicidade ganhas com a internet. A matéria também
destaca que os participantes do canal sairam da TV para a internet.
“Os fundadores do empreendimento, todos na faixa dos 20 e 30
anos, tinham, em grande parte, trabalhos como atores cémicos,
roteiristas e diretores de redes de televisdo brasileiras, mas se
irritaram com as limitagdes criativas da industria e viram a exibicdo
de videos curtos na internet como um meio no qual pudessem se
expressar livremente”, diz a matéria. (O Globo — 02/09/2013)


http://pt.wikipedia.org/wiki/YouTube
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Em entrevista dada & repérter Michelle Ferreira, 8 Epoca Negécios em 20 de
fevereiro de 2013, Fabio Porchat fala sobre a preferéncia pela internet. Perguntado
se ele e os outros fundadores levariam o Porta dos Fundos para a televiséo, ele foi

direto ao dizer que néo:

N&o. A gente ja recebeu muitos convites de canais de televisdo:
Multishow, TBS, Globo e nés dissemos nao para todas. Todos os
sécios vieram da televisdo. N6és ndo estamos usando o Porta dos
Fundos como trampolim para ir para a televisdo. Ao contrario, nos
viemos da TV. A gente vem da TV para ficar na internet. A gente
quer ficar na internet e acho que é uma decisao certa, porque nds
ganhamos ano passado o prémio APCA (Associacao Paulista dos
Criticos de Arte) de melhor programa de humor na TV e a gente esta
na internet. Acreditamos no que achavamos que iria dar certo e
acabou dando. (FERREIRA, Michelle — site Epoca Negdcios —
20/02/2013)

Porchat ainda afirmou que a internet € a nova TV e, quando questionado pela
sua preferéncia por esse novo veiculo, apesar de também atuar em todas as outras

midias, ele disse:

E porque na internet eu sou o dono do meu préprio negdcio. Na
internet eu sou o Roberto Marinho da parada. Junto com o pessoal,
obviamente. Somos os cinco Robertos Marinhos. E maravilhoso. Nés
temos a liberdade de fazer o que quisermos e falar do assunto que
queremos do jeito que a gente quer. Isso é muito libertador. Na
televisao é diferente. Quer queira quer ndo, vocé esta a mercé da
aprovacdo de muita gente. (FERREIRA, Michelle — site Epoca
Negdcios — 20/02/2013)

E essa nova televisdo que divulga videos gravados nos mais diversos locais e
que muitas vezes contam com participacdes de artistas famosos que nao fazem
parte do elenco. O objetivo deles € entreter e fazer o publico rir com fatos histéricos
ou do cotidiano e com criticas a sociedade ou a marcas conhecidas. Os criadores do
canal ndo tém medo de arriscar e, a0 mesmo tempo em que suas criticas ja
renderam bons frutos, também ja foram alvo de muita polémica, indignagao, queixas
e até ameagas. O tipo de linguagem, o uso exagerado de palavrées e as discussdes
sobre temas sexuais, religiosos e politicos ndo agradam a todos.

Apesar de ser um canal da internet e de o publico poder acessar a todos os
videos sem pagar nada, o Porta dos Fundos gera muito lucro através da publicidade.

Esse lucro comecou depois da criacdo de um video que criticava o rapido
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atendimento da rede de restaurantes Spoleto. O video viralizou na internet e a
empresa criticada, em uma estratégia de Marketing, resolveu contrata-los para fazer
a continuagdo da histéria com outros dois videos. O Spoleto foi o primeiro
patrocinador do canal. Antes disso, os criadores tiravam dinheiro do préprio bolso
para investir nas producdes. Todo o investimento valeu a pena porque o canal de
humor vem dando muito certo e também tem dado oportunidades tanto para novos
artistas mostrarem seus talentos, como para artistas ja conhecidos reforgcarem suas
vocagdes como artistas e ganharem ainda mais espag¢o na midia.

E possivel observar cada vez mais a presenca desses jovens humoristas nos
meios de comunicagao brasileiros. Eles estdo dominando a internet, a televisdo e a
publicidade. Fabio Porchat, por exemplo, tornou-se onipresente nas propagandas.
Mesmo cobrando um caché altissimo, ele declarou para a Veja que: "Outro dia eu vi
minha cara trés vezes seguidas no intervalo do horario nobre. Acho que esta na hora
de dar uma parada para néo desgastar a imagem.” (Veja — 09/09/2013)

De fato, os anuncios publicitarios que o envolviam diminuiram, mas a midia
continua usando a imagem e o0 nome dele e de outros humoristas para atrair novos
publicos. Leitores de O Estado de S. Paulo podem observar a presenga de um novo
tipo de texto nas colunas assinadas por Fabio Porchat, aos domingos, nas editorias
de “Cultura” ou “Arte e Lazer”. Ja leitores de A Folha de S. Paulo podem notar esse
mesmo tipo de texto nas colunas de Gregorio Duvivier, publicadas as segundas-

feiras.

7.2 - Jornalismo e humor

A transformacgéo de humoristas em colunistas de jornais nos leva a questionar
se as midias estdo investindo na tentativa de dar espaco a um novo tipo de

linguagem, mais atraente ao publico jovem.

Aqui, uma questao crucial para o futuro dos jornais € se os jovens,
quando amadurecerem, adquirirdo o habito da leitura, ou se
continuardo desvinculados dos jornais, o que selaria o destino da
industria. Nao ha uma resposta definitiva para essa questado. [...] A
férmula para atrair os jovens ainda nao foi encontrada, diz o diretor
de redagdo do Globo, que define o problema como “o grande
desafio” ao “futuro empresarial desse negdcio”. (SANT ANNA, 2008,
p. 151)
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Apesar da formula para atrair os jovens ainda nao ter sido encontrada, os
jornais sempre trabalham com novas possibilidades. A mais recente parece ser a
aceitagao de novos textos, carregados daqueles termos chulos e coloquiais que os
manuais de redagao tanto reprovam. Apesar de esses termos terem ligagdo com a
comédia, vale ressaltar que a relagdo do jornalismo com o humor ndo é nenhuma
novidade.

Elias Thomé Saliba (2002), em Raizes do riso, mostra que ainda no fim da
Monarquia brasileira, a imprensa ja tinha seu toque de humor e revela como a
produgdo humoristica brasileira atuou no processo de modernizagdo do pais, na
criaggdo de um novo jornalismo e no desenvolvimento de novos meios de
comunicagao, ao mesmo tempo em que inovou no uso da lingua, aproximando a
cultura escrita da tradicdo oral. Saliba (2002) afirma que é através do humor que a
sociedade exprime seu descontentamento e revolta com questdes sociais, politicas
e econdmicas do pais.

Além disso, o ja citado jornal O Pasquim, durante a década de 1970, utilizava
o elemento humoristico como instrumento de manifestagdes contra a ditadura militar.
“O humor é extremamente transformador. O humor € uma linguagem subversiva por
si s6. Ele vai sempre descobrir uma maneira de pular aquele muro que construiram
na frente dele. N&o ha maior alimento de incentivo ao humor que a censura.” (Miguel
Paiva, 2004, documentario)

A midia impressa sempre utilizou o humor de forma mais timida, em charges
e espacos destinados a opinido. Ja a midia televisiva, apesar de incorpora-lo com
frequéncia na grade de programagdo, o excluia dos programas jornalisticos, que,
como ja mencionado, tinham uma sisudez e frieza até o inicio do século XXI.

Um programa que mistura jornalismo e humor é o Custe o que custar, ou
simplesmente, CQC. Apresentado nas noites das segundas-feiras pela Rede
Bandeirantes, ele faz um resumo de questbes politicas, sociais, esportivas e
artisticas com uma dose forte de humor e entretenimento.

Durante o Congresso da Associacao Brasileira de Jornalismo Investigativo, a
ABRAJI, em julho de 2011, o apresentador do CQC, Marcelo Tas, disse em
entrevista ao sitio da prépria ABRAJI que acredita que o Brasil tem paladar especial
pelo humor misturado com o jornalismo, mas adverte que, a priori, os dois sao
incompativeis: “O humor é impreciso, as vezes irresponsavel, enquanto o jornalismo

tem o dever de ser exatamente o oposto.” (GUIMARAES, Luiz Felipe — Blog Rede do
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Tas, julho de 2011) Tas ressaltou como o humor potencializa o efeito de uma
matéria jornalistica. Para comprovar isso, ele deu exemplo da forma como a politica
e tratada no programa em que apresenta. Para ele, apesar de muitos jovens nao
ligarem para politica, eles se interessam mais quando os temas relacionados a esse
assunto sdo abordados com humor. A realidade € que tudo o que é tratado com
humor é mais atraente para os jovens e como o humor da atualidade é caracterizado
pelo uso exagerado de palavrboes, parece que as midias vém explorando esse novo

terreno.

7.3 - Introducao de palavras chulas no jornalismo

O presente estudo esta problematizando acerca da linguagem utilizada
atualmente em alguns artigos publicados nos grandes jornais brasileiros. Antes era
praticamente impossivel notar a presenca de palavras chulas na midia impressa, e
quando ocorriam alguns poucos casos, eles eram repercutidos nacionalmente.
Exemplo disso foi a polémica entrevista da atriz Leila Diniz para O Pasquim, em
1969. No auge da ditadura militar, o ousado jornal publicou sua longa e historica
entrevista, toda marcada por asteriscos (*), que representavam os palavrdes

censurados.

Fonte: R7 Noticias
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Henfil, integrante da patota do Pasquim, destacou o valor das transformacdes
de linguagem, de estilo e de conteudo que o semanario introduziu na cena
jornalistica:

O Pasquim foi a Lei Aurea da imprensa", avaliaria em depoimento a
Jorge Ferreira (julho de 1976). O jornal modificou a linguagem. Nele
se escrevia como se falava e isso reformulou a propaganda no Brasil
inteiro, libertou todo mundo com o uso de palavrbes. Por exemplo,
“pd, putisgrila, paca. (...) E outra coisa: a gente podia escrever e
desenhar de uma maneira muito pessoal — foi essa a chave do

negocio — e muito irreverente” (Henfil em entrevista a Jorge Ferreira,
1976) (BETEGA, 2012, p. 59)

Ja nos dias atuais, podemos observar as transformag¢des de linguagem cada
vez mais frequentes. As razdes para isso estar ocorrendo ainda sdo uma duvida,
mas até agora vinhamos aqui estudando a possibilidade de isso estar acontecendo
como uma tentativa de atrair o publico jovem, adotando um linguajar mais parecido
com o seu e também com o da internet.

Através da analise do texto “The common ways of journalism and the
evolution of the use of words and expressions in American Media and Journalism”
dos professores da Universidade do Texas A&M (EUA), Dr. Butler Cain e Dr. Jeff
Rutherford (2003), percebe-se que o novo fendmeno no Brasil ja foi alvo de polémica
na midia televisiva dos Estados Unidos e, inclusive, teve uma razéo para surgir, que
se relaciona com a maior liberdade oferecida pelas midias TV e internet.

O texto aponta que as palavras de baixo caldao e de girias comecaram a ser
utilizadas na imprensa americana nos anos 1990, quando um pequeno canal
comegou a transmitir material sem cortes das coberturas e entrevistas de pré e pos-
jogos de futebol americano. O canal recebeu comentarios positivos e negativos
acerca da mudanga. Quando perguntado a respeito da decisdao de apresentar as
partes mais “sujas” das matérias, o dono do canal, Matt Murdock, disse que a atitude
de escolher partes das entrevistas e de cortar materiais significativos era
interpretada como uma mentira, tanto pelo préprio repdrter, como pela pessoa que
estava sendo entrevistada. A decisdo de manter a matéria-prima das entrevistas,
que na maioria das vezes possuia palavras sujas e incomuns para o espectador,
resultou em um grande sucesso depois de trés meses, e foi adotado por outros

canais locais da regido.
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Dr. Butler Cain e Dr. Jeff Rutherford (2003) acrescentam que a Constituigao
dos Estados Unidos nao proibe o uso de palavrdes na imprensa e que, inclusive, um
dos seus artigos mais importantes é a liberdade dada aos cidadaos para que eles
possam dizer o que pensam. Os professores afirmam em seu texto que, apesar de o
conteudo dos materiais sem cortes, por vezes, ser interpretado como de questdes
nao importantes, as entrevistas que continham palavrées e girias ndo foram
afetadas por qualquer membro da politica americana; ao contrario, muitos politicos
norte-americanos comegaram a pedir o mesmo tipo de entrevistas nos outros shows
da midia dos Estados Unidos. Com isso, as maiores emissoras daquele pais
comegaram a pesquisar como explorar o fato e o uso de palavrbes em entrevistas e
artigos de jornais tornou-se algo comum de encontrar na imprensa.

A utilizagdo mais controversa dos palavrdes na midia dos EUA aconteceu no
Super Bowl 2001 - decisdo do futebol americano - quando a ESPN criou um show
chamado "Fale o que vocé quer". O show consistia na ideia de dar aos jogadores
plena liberdade para eles dizerem o que quisessem, e teve como resultado uma
mistura de perguntas incomuns e respostas muito controversas e improprias. Apesar
disso, a resposta do publico foi surpreendentemente boa, o que deu a ESPN o papel
principal na TV americana todos os dias em que o show era exibido. Porém, a
resposta de os patrocinadores néo foi tdo positiva quanto a do publico. Muitas
ofertas de patrocinios foram canceladas durante a transmissdo do show, o que
obrigou a ESPN a desistir da ideia e comecar a oferecer uma maneira mais educada
de tentar transmitir algo diferente do que o normal para os fas de esportes. Segundo
Dr. Butler Cain e Dr. Jeff Rutherford (2003), o fato mais curioso € que hoje em dia os
mesmos patrocinadores que lutaram para cancelar o show usam as girias e
palavrées em seus proprios comerciais de TV.

O estudo desse texto permite concluir tanto a influéncia da internet quanto o
grau de aceitagdo do uso de palavrdes pelo publico. Um fenbmeno que comegou de
maneira sutil na década de 1990, se popularizou na imprensa norte-americana e, de
tdo importante, virou objeto de estudo dos citados professores da Universidade do
Texas (EUA).

O que aconteceu na televisdo norte-americana vem acontecendo na midia
impressa brasileira. Entretanto, como € um fenémeno novo, nao é possivel saber se

tera a mesma aceitagdo que teve nos Estados Unidos. A mesma polémica que foi
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gerada la, provavelmente sera langada aqui assim que as pessoas comegarem a
enxergar o aumento dos artigos “sujos” como um novo fenémeno.

Fabio Porchat e Gregdrio Duvivier ndo sao os unicos que vém inovando a
linguagem jornalistica ao escrever para jornais destinados as classes A e B. Existem
muitos outros colunistas, cronistas e articulistas que também tém incorporado os
termos coloquiais e chulos aos seus textos. A analise do artigo dos doutores Butler
Cain e Jeff Rutherford (2003) nos leva a questionar se esses escritores tem se
inspirado no sucesso da utilizagdo de termos chulos e coloquiais na midia dos EUA
para adotarem a mesma pratica no Brasil. Hoje em dia € muito facil eles terem
acesso ao conteudo dos jornais estadunidenses através da internet e também da
prépria televisao, e pode ser que a observagao desse fendmeno esteja influenciando
a mudar a linguagem dos jornais.

A questado é que so é possivel observar essa mudanca em textos assinados.
Dessa forma, em uma mesma pagina de jornal € evidente a presenga de tipos de
textos completamente diferentes. Enquanto as reportagens jornalisticas continuam
obedecendo as regras dos manuais de redacgao, as partes destinadas a opiniao
possuem uma liberdade muito maior e se aproximam aos textos encontrados em
blogs e paginas na internet.

E nesse ponto que entra a questdo da autoria. Os jornais permitem toda essa
liberdade quando o autor assina seu nome apds o texto, responsabilizando-se por
tudo aquilo que disse. Desse jeito, os jornais conseguem atrair um novo tipo de
publico, que gosta dessa linguagem mais livre, e ainda se isenta da
responsabilidade do que esta escrito caso alguém discorde daquilo. Quando o nome
do autor € lido, as pessoas ja reconhecem 0 seu estilo e ja sabem que tipo de texto

vao encontrar caso optem por Ié-lo.

Antes mesmo de comecar a leitura, o leitor identifica o tipo de texto
que tem diante de si, do mesmo modo que reconheceria um poema,
uma bula de remédio ou um anuncio de publicidade. As vezes,
apenas algumas caracteristicas bastam para identifica-lo: seu
aspecto geral (linguagens icbnica e verbal, vinhetas), sua posigao
dentro da publicagdo, o nome do autor, o titulo da série, o titulo da
unidade narrativa [...] A partir desse reconhecimento, o leitor constroi
uma expectativa de leitura baseada, sobretudo, na consciéncia de
que é intencao do autor diverti-lo, fazendo-o rir através do seu texto.
A inferéncia de uma intencionalidade ¢é importante para a
compreensao de qualquer tipo de texto. (ALMEIDA, 1999, p. 143)
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Essa pode ser uma nova estratégia que os jornais brasileiros vém utilizando,
pois o numero de leitores de midia impressa vem reduzindo cada vez mais ao longo

dos anos e nao somente no pais, como ao redor do mundo.

Linha de Evolugdo do Jornalismo Impresso Através dos Tempos:

Fonte: http://www.guiadacarreira.com.br/artigos/historia/jornais-jornalismo/

As empresas jornalisticas trabalham com novas possibilidades, para poderem
sobreviver no mercado: reduzem custos, aumentam ou diminuem pregos, investem
em novas tecnologias ou, até mesmo, se rendem completamente a elas, ao
abandonar suas versdes digitais e adotar somente versdes eletronicas.

Foi isso 0 que aconteceu, por exemplo, com o conhecido Jornal do Brasil. O
grande jornal, fundado em 1891, parou de circular sua versdo impressa em outubro
de 2010, para deixar lugar somente a edigdo digital, via internet, mediante a uma
assinatura mensal de R$9,90. Enquanto para a empresa que administra a
publicacdo tratava-se de um passo rumo ao futuro, para muitos profissionais de
imprensa a iniciativa significava uma espécie de morte de um dos mais importantes
jornais do pais. Ja para Flavio Pinheiro (2010), ex-diretor-executivo do JB, “O ‘JB’
que morre hoje nas bancas ja estava inteiramente desfigurado. Irreconhecivel na
sua fisionomia e na sua alma.” (MELLO, 2010, ed. n° 605)

A professora do programa de pds-graduagdao em Comunicagdo da PUC/RS,
Beatriz Dornelles (2009), afirmou em seu artigo “O futuro do jornal” que, em agosto

de 2006, a revista britdnica The Economist publicou uma polémica reportagem de


http://www.guiadacarreira.com.br/artigos/historia/jornais-jornalismo/
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capa com o titulo “Quem matou o jornal?” No texto, tracava os mais pessimistas
progndsticos para os jornais impressos em todo o planeta, devido ao crescimento do
acesso as novas tecnologias. A reportagem anunciou: “De todos os ‘velhos’ meios
de comunicagao social, os jornais sdo 0s que mais tém a perder frente a internet. A
circulagcdo vem caindo na América, Europa Ocidental, América Latina, Australia e
Nova Zelandia durante décadas. Mas nos ultimos anos, a web acelerou o declinio”.
(DORNELLES, Beatriz, 2009, n° 40) Além disso, a revista lembrou a profecia feita
por Philip Meyer (2007), autor de Os jornais podem desaparecer, para quem no
primeiro trimestre de 2043 o ultimo leitor norte-americano tossira ao lado da

derradeira edi¢gao impressa de um jornal.

N 5P pcss

Fonte: The Economist

Assim como essa reportagem afirma, a circulagdo dos jornais ja vem
diminuindo antes do surgimento da internet e de tantas outras tecnologias. O artigo
“Impactos da Internet no Jornalismo Impresso” publicado por Sabine Righetti e Ruy
Quadros, em 10/08/2009, na revista eletrénica de jornalismo cientifico, Com Ciéncia,
cita Meyer (2004) e Boczkowski (2004) para explicar que a queda de penetragédo dos

jornais € percebida ha décadas. Nos Estados Unidos, por exemplo, o numero de
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leitores de jornais diarios caiu de 356 a cada mil habitantes, em 1950, para 234, em
1995, o que representa uma reducao de 34% em 45 anos (Boczkowski, 2004: 08).
Os motivos da reducao do numero de leitores, expostos pelos autores, sdo muitos e
variam desde a concorréncia de outros meios de comunicagcdo mais “atraentes”,
como a propria TV, a queda do habito de leitura e seu n&o incentivo nas escolas. Os
autores, no entanto, concordam que a internet acelerou uma crise ja existente e que
ainda pode se intensificar.

O artigo de Righetti e Quadros (2009), também apontou a crise do jornalismo
impresso no cenario brasileiro e observou uma redugéo de cerca de 11% no numero
absoluto diario de jornais impressos em dez anos analisados. Eram 3,5 milhdes de
exemplares por dia, em 1995, e em 2005 restavam 3,09 milhdes por dia. Falando
especificamente dos dois principais jornais do pais, Folha de S. Paulo e O Estado de

S. Paulo, eles também observaram uma consideravel redugao de leitores.

Na Folha de S. Paulo, a média diaria de exemplares caiu de 606 mil,
em 1995, para 308 mil, em 2005, o que significa uma reducao de
49% (lembrando que a Folha é o principal jornal do pais em termos
de circulacdo). Essa queda deve-se, sobretudo, a redugdo do
numero de assinantes, que diminuiram em 38% no periodo,
passando de 440,3 mil, em 1995, para 272,4 mil, em 2005. No
jornal O Estado de S. Paulo, a circulagdo passou de 381 mil
exemplares, em 1995 para 230,9 mil, em 2005, o que representa
uma reducao de 39%. Vemos que a redugao também esta associada
a fuga de assinantes, que diminuiram em aproximadamente 45% em
cinco anos, passando de 351 mil, em 2000, para 195 mil, em 2005
(os dados de O Estado de S. Paulo foram fornecidos pela empresa a
partir de 2000). (Com Ciéncia - Revista Eletrbnica de Jornalismo
Cientifico — 10/08/2009)

De acordo com esses dados é possivel concluir que essa forte redugcao que
comega no ano de 1995 coincide com a criacdo do Windows 95, que tanto facilitou a
navegacao na internet. Foi a partir desse ano que o uso das redes comecgou
realmente a se popularizar e a desenvolver uma geragao de jovens que cresceu
consumindo informagbes na internet e que dificimente se tornara leitora ou

assinante de um jornal em papel.

Para as novas geragdes, que experimentam na infancia os estimulos
do videogame, do computador e da prépria internet, o jornal impresso
pode revelar-se um meio opaco, inerte e desinteressante. Para
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audiéncias que demandam a informagcdo em tempo real, o jornal
pode parecer desatualizado. (SANT ANNA, 2008, p. 20)

Ao mesmo tempo em que as novas tecnologias sao boas para o homem e
facilitam seu trabalho e forma de se comunicar com o mundo, elas também
prejudicam aqueles que ndo sabem usa-las da maneira correta. Falando
especificamente dos jovens, sdo muitos os que se tornam viciadas nos novos
brinquedos tecnoldgicos e deixam de viver e aprender em fungéo disso, pois perdem
horas do seu dia em frente ao computador ou a televisdo. O vicio em internet e
videogames os alienam do mundo e os afasta do conhecimento.

Tirar uma selfie (auto-retrato) e trocar likes nas redes sociais tornou-se mais
interessante que despertar a imaginagéo ao ler um bom livro. A juventude esta mais
preocupada com os comentarios e opinides escritos em suas paginas da web que
com a possibilidade de desenvolver sua propria opinido através da expansio do seu
conhecimento. E por isso que o numero de leitores ndo somente de jornal, mas
também de livros em geral reduziu tanto no mundo. Dados da edicao de 2012 da
pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, encomendada pela Fundacao Pro-Livro e pelo
Ibope Inteligéncia, divulgada no dia 28/03/2012 pelo portal de noticias G1, revelou uma
queda no numero de leitores no pais: de 95,6 milhdes, registrada em 2007, para 88,2
milhdes, com dados de 2011. O indice representa uma queda de 9,1% no universo de

leitores ao mesmo tempo em que a populagao cresceu 2,9% neste periodo.
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Essa queda no numero de leitores revela-se no futuro do jornalismo no
sentido em que a superficialidade do conhecimento fica evidente nos textos
jornalisticos. Muitos sdo os estudantes que saem das faculdades com seus diplomas
de jornalistas em maos, mas poucos sao os que tém a paixao pelo ato de pesquisar,
se informar e ir em busca do desconhecido e da verdade dos fatos. Bombardeados
por informacdes a todo 0 momento, apesar de aprender, eles ndo absorvem o0 que
Ihes é ensinado e graduam-se sem nem ao menos saber que Gutenberg é o pai da
imprensa. A falta de conhecimento impede a formagdo de um texto elaborado,
atrativo e rico em informagdes.

A utilizagdo abundante de palavras chulas nos textos jornalisticos pode ser
resultado dessa superficialidade do saber. Através da analise de recentes artigos
escritos para jornais destinados as classes A e B € possivel concluir que muitos
jovens articulistas escrevem seus textos como se estivessem reproduzindo um “papo
de botequim” entre amigos. A informalidade e os palavrbes sdo exagerados e dao a
percepcao de que os autores esqueceram que estdo escrevendo para veiculos de
comunicagao que adotam uma politica editorial tradicional. Além disso, o fato de
adotarem um vocabulario tdo informal na internet os acostuma a abusar da mesma

informalidade nos outros textos.
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8. ESTUDOS DE CASOS DE ARTIGOS DE JORNAIS QUE VEM
INTRODUZINDO PALAVRAS CHULAS AOS TEXTOS

Examinaremos, agora, o comportamento dos trés jornais que sé&o objeto deste
estudo. A analise de recentes artigos publicados em os jornais Folha de S. Paulo, O
Estado de S. Paulo e O Globo nos leva a questionar se a introdugdo de termos
chulos aos textos € uma nova estratégia de atragdo. Os palavrées sempre foram
utilizados na sociedade, mas o0 seu excesso em alguns textos destinados a parte da
opinido de jornais voltados para as classes A e B esta surpreendendo pelo fato de
eles adotarem uma politica editorial tradicional. As reportagens, que obedecem as
regras formais dos manuais de redacao, estao dividindo espago com um tipo de
texto completamente diferente, que possuem uma liberdade muito maior e que

fazem uso abusivo dos palavroes.

8.1 -Caso 1

Como ja dito, Fabio Porchat € um dos novos colunistas da Folha de S. Paulo,
que assim como muito explora os palavroes em seus textos de comédia em pé e do
Porta dos Fundos, também vem o fazendo em seus artigos jornalisticos. No texto a
sequir, intitulado “Palavrao”, o autor justifica o uso de palavras chulas e de baixo

caldo como uma catarse social para quaisquer situag¢des da vida.

Palavrao — Fabio Porchat para o Estadao, em 18/08/2013

Todo mundo fala palavrdao. O tempo todo. Até a mais carola das carolas.
Afinal de contas, ninguém perde a hora de manha para ir ao trabalho e fala "poxa".
Nao é natural. Quando o atacante do seu time perde um pénalti, vocé, irritado, nao
profere palavras como: "Ora, ora" ou "Ali, ai, ai, Edmundo, que feio".

Na verdade, o palavrao, ele é da natureza do ser humano. NGOs precisamos
dele, ele é libertador. Quando bem empregado, chega a passar desapercebido!
Tenho certeza de que, se fizessem uma pesquisa, iriam descobrir que, quando vocé

fala um palavrao, seu corpo elimina toxinas que o estressam!
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Ha uma funcdo em sua existéncia. Ele vem de dentro, de um lugar obscuro
em vocé onde muita coisa fica guardada. Ele alivia um peso e uma tensdo do seu
interior. Quando vocé esta "muito" qualquer coisa - muito feliz, muito triste, com
muito sono -, tem sempre um palavrao envolvido.

O palavrao € usado quando ndo ha mais palavras para expressar aquilo que
vocé esta sentindo. Ele extrapola a possibilidade do seu sentimento ser
compreendido pela humanidade através das reles palavras comuns. Ele vem pra
dizer ao mundo: "Prestem atencdo nesta pessoa, pois, de todos os vocabulos do
mundo, ela escolheu este e € um palavrao".

Claro que, hoje em dia, por ser tdo corriqueiramente usado, ele perdeu seu
carater vanguardista. Ele pode ser considerado chulo, mas ndo se enganem. Na
esséncia, ele é fundamental e bem-vindo. Notem que, na sua maioria absoluta, o
palavrdo é simplesmente alguma parte do corpo humano ou do que sai dele ou do
que vocé faz com ele. Como brago, perna, pescogo, suor, normal. Mas ele pode
tomar varias formas. Por exemplo, na frase "Vossa Exceléncia esta fazendo
chicana", o palavrdo, no caso, € "Vossa Exceléncia", apesar de o ofendido ter
reagido ao "chicana". As vezes, um "Jesus Maria José" vem com a entonagdo de um
palavrdo. Um "minha Nossa Senhora" pode ser considerado um substituto imediato.

E o curioso € que as pessoas odeiam palavrao. Se veem num filme, numa
peca, acham apelativo. Mesmo que riam muito durante a apresentagao, aplaudam e
se divirtam, saem falando que nao gostaram. Mas gostaram. Claro que tudo em
excesso € ruim, palavréo, carne vermelha, exercicio, mas sé ele recebe essas
criticas.

O palavrao sofre preconceito por ser palavrdo. Ele é maldito. Ele choca.
Ainda. E todo mundo tem um preferido ou um que mais fala. Tem palavrao que, de
tanto ser falado, deixou de ser palavrao e foi algado ao posto de palavra. Interjeigdes
como "caspita" ou "homessa" sdo espécies de palavroes de época, possiveis prum
tempo em que os palavrées de hoje eram completamente impensaveis. Destes
modernos, ha alguns que minha v6 ndo sabe nem do que se trata.

Tem palavrdo que perdeu a sua forga. "Filho da mae", pra citar um, ja foi até
nome de novela. Ou seja, ha esperanga para o palavrdo. Com o tempo, ele talvez
possa ser libertado e usado por freirinhas em quermesses beneficentes.

Mas, enquanto isso, continue praticando. Pegue aquele com o qual vocé mais se

identifica e va a forra!
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Neste momento, eu té pensando em um, e vocé? Nao? Ah, entdo...

8.2-Caso 2

O artigo a seguir € apenas um dos muitos textos que Gregério Duvivier
assina, abusando do uso de palavrées. Assim como Porchat, ele trouxe para a Folha
de S. Paulo o vocabulario que usa em seus shows e canal de humor. Utilizou
colocagdes de proveniéncia irbnica e critica, ao referir-se a presidente da Republica,
Dilma Rousseff. Caso todos os termos chulos e coloquiais fossem retirados, o texto
de 36 linhas teria apenas, em média, 12. Fato que nos leva a questionar o conteudo
abordado.

A questdo principal é que o autor utiliza de palavras de baixo caldao de
maneira exacerbada. Talvez até ultrapassando um limite aceitavel para o paradigma
da utilizagao de termos coloquialmente mais chulos no jornalismo. Como dito acima,
o conteudo e a ideologia transcrita através do artigo ndo seriam modificadas se o
texto possuisse linguagem mais simples e pura, sem o conteudo “sujo”. Entéo,
devido a isto, cabem certos questionamentos sobre a atuacdo do autor na
construcdo textual do artigo. Seria o emprego dessas palavras apenas um
neotemporal "nariz de cera”? Estaria Gregério Duvivier utilizando o espago cedido
pela Folha apenas para descontar certas frustragcdes com a sociedade? Ou talvez,
desejasse mandar algum tipo de mensagem para determinado leitor? Sao estas

algumas questdes trazidas pelo artigo a seguir:

Xingamento — Gregorio Duvivier para a Folha de S. Paulo, em 06/01/2014

Puta, piranha, vadia, vagabunda, quenga, rameira, devassa, rapariga, biscate,
piriguete. Quando um homem odeia uma mulher — e quando uma mulher odeia uma
mulher também— a culpa é sempre da devassiddo sexual. Outro dia um amigo,
revoltado com o aumento do IOF, proferiu: "Brother, essa Dilma € uma piranha". Nao
sou fa da Dilma. Mas fiquei mal. Brother: a Dilma ndo € uma piranha. A Dilma tem
muitos defeitos. Mas certamente nenhum deles diz respeito a sua intensa vida
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sexual. Ndo que eu saiba. E mesmo que ela fosse uma piranha. Isso é defeito? O
fato dela ter dado pra meio Planalto faria dela uma pessoa pior?

Recentemente anunciaram que uma mulher seria presidenta de uma estatal.
Todos os comentarios da noticia versavam sobre sua aparéncia: "Essa eu comeria
facil" ou "Até que nao é tdo baranga assim". O primeiro comentario sobre uma
mulher é sempre esse: feia. Bonita. Gorda. Gostosa. Comeria. Nado comeria. S6 que
ela ndo perguntou, em momento nenhum, se alguém queria comé-la. Ndo era isso
que estava em julgamento (ou melhor: ndo deveria ser). Tinham que ensinar na
escola: 1. Nem toda mulher esta oferecendo o corpo. 2. As que estdo nao sao
pessoas piores.

Baranga, tilanga, canhao, dragado, tribufu, jaburu, mocreia. Nenhum dos
xingamentos estéticos tem equivalente masculino. Nunca vi ninguém dizendo que o
Lula é feio: "O Lula foi um bom presidente, mas no segundo mandato embarangou."”
Percebam que ele é gordinho, tem nariz adunco e orelhas de abano. Se fosse
mulher, tava frito. Mas € homem. Nao nasceu pra ser atraente. Nasceu pra mandar.
Ele é xingado. Mas de outras coisas.

Filho da puta, filho de rapariga, corno, chifrudo. Até quando a gente quer bater
no homem, € na mulher que a gente bate. A maior ofensa que se pode fazer a um
homem nao € um ataque a ele, mas a mae — filho da puta- ou a esposa — corno.
Nos dois casos, ele sai ileso: calhou de ser filho ou de casar com uma mulher da
vida. Hijo de puta, son of a bitch, fils de pute, hurensohn. O xingamento mais
universal do mundo € o que diz: sua mae vende o corpo. 1. Nao vende. 2. E se
vendesse? E a sua, que vende esquemas de piramide? Isso nao é pior?

Pobres putas. Pobres filhos da puta. Eles ndo tém nada a ver com isso.
Deixem as putas e suas familias em paz. Deixem as barangas e os viados em paz.
Vamos lembrar (ou pelo menos tentar lembrar) de bater na pessoa em questao:
crapula, escroto, mau-carater, babaca, ladrao, pilantra, machista, corrupto, fascista.

A mulher nem sempre tem culpa.
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8.3-Caso 3

Tati Bernardi € escritora, redatora, roteirista e colunista da Folha. O artigo
“Gata, eu ndo quero ver a sua xota”, criado por ela e publicado em 21 de abril de
2014, provocou grande polémica devido a qualidade e ao conteudo apresentado.
Além do tema extremamente delicado, que envolve escolhas pessoais, Tati adotou
um linguajar chulo ao exemplificar o assunto tratado. O blogueiro Alex Thierre Cole

mostrou indignag&o ao comentar o artigo:

Seja eu perdoado pela méae literatura pelo fato de colocar o Milan
Kundera na mesma linha da escritéide ludica Tati Bernardi, mas
quando a inteligéncia e a ousadia das palavras menores afeta os
nossos olhos, temos que virar para os grandes para restaurar a fé no
poder da letra. Acidentalmente li a coluna deste personagem. Digo
acidentalmente porque realmente foi sem querer... ndo conhecia a
peca e era feliz sem saber. Minutos preciosos de literaturas de
verdade perderam-se para sempre e s6 resta o consolo de poder
beber da fonte de castélia que representa a figura do checo. (COLE,
Alex Thierre, 2014-blog)

Fato € que o tema abordado é de extrema relevancia na atual sociedade, pois
aborda a liberdade de expressdo nas midias sociais. A problematica encontrada na
situacdo € a maneira pela qual a autora do artigo se expressa. Tati Bernardi escolhe
palavras usualmente “proibidas” em uma sociedade acostumada com um certo
padrao na escrita, o que acarreta em um choque momentaneo no leitor apresentado
ao texto. O ponto principal é a indignacdo da autora para com as situacdes
escolhidas para serem divulgadas em uma rede social. O debate do texto ndo é
como o orgao sexual feminino deveria ser nomeado, e sim o que é valido ou n&do em
uma rede social. Para a autora, fotos e registros de partos ndo fazem parte da

aceitagdo da mesma, como receptora de mensagens e informacgoes.

E inegavel que a divulgacdo de artigo como este assusta, como também é
indubitavel que o tema poderia ter sido abordado de diferente e mais suave maneira.
Por mais que o publico jovem esteja acostumado com tais expressdes e palavras
que constam no vocabulario utilizado por Tati, 0 uso exacerbado dos mesmos pode

vir a ter chocado o leitor contemporaneo ao qual a referéncia é feita acima. O que
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pensariam entdo leitores de uma idade avangada, acostumados com textos mais

polidos.

Gata, eu nao quero ver a sua xota — Tati Bernardi para a Folha de S. Paulo, em
21/04/2014

Gosto desses hospitais que poderiam estar num guia de hotéis trés estrelas
de Miami. Quanto mais brega, mais eu confio: com saldo de beleza e "concerto de
piano" na recepgao. SO faltam vender "café da manha incluso também para os
hospedes do quarto standard apéndice". Vejo um médico cheio de doutorado e
alcool gel e quase posso imaginar sua cueca vermelha por cima do collant azul.
Todo ano fico presa na "malha fina" do imposto de renda porque ninguém acredita
que uma jovem possa gastar tanto dinheiro com consultérios, exames e tratamentos.
Eis minha maior (e mais vergonhosa) luxuria.

Apesar de minhas limitagdes de urbanoide hipocondriaca, respeito, apoio e
aplaudo quem escolhe parir nesse esquema humanizado-natureba-doula. Na
banheira, na cachoeira, num ritual indigena, num chalé em monte verde. A mulher &
dona do seu corpo e acho lindo ser espiritualizada, evoluida e ecomamy. Se eu nado
tivesse nascido tao besta, certamente seria uma pessoa legal.

Mas, sinceramente, ja que a pessoa € tdo amante da natureza e bacana, por
que cazzo ela nao abre mao também de postar no Facebook um monte de fotos
desse momentinho sanguinolento tao intimo e pouco tecnoldgico?

Virou moda! T6 eu la no "face" vendo como a namorada do meu ex namorado é
baranga e burra (na minha fantasia) e de repente, pula na minha cara, sem
cerimOnia ou timidez, uma xoxota arreganhada ao molho sugo parindo uma vidinha.

Custa so6 postar o resultado? Tudo bem se nao tiveram o bom gosto de dar
uma limpadinha no bebé, ele envolto em secrecdes sebaceas também é puro amor.
Ser mée € lindo e seu filho € uma dadiva dos céus mas...a sua xuranha berrando na
minha tela plana de led retroiluminada € a visao do inferno.

Vocé quer mesmo que o tio Miltinho de Passos de Itu e a v6 Carminha de

Serra Negra vejam seus grandes labios pelo tumblr? A inten¢cdo ndo era so6 celebrar



69

a vida do pequeno Zabelé? Sua prexeca sofrida na internet ndo é celebragao de
liberdade, é apenas mau gosto. Abragca uma arvore mas néo faz mais isso néo, ta?

Recentemente fui a casa de um amigo. Ele veio todo feliz me mostrar as fotos
do parto humanizado de sua esposa. Torci com o que me resta de fé na humanidade
pra ver um albunzinho fofo e meigo mas...Ia estava ela. A ximbica da mulher dele,
pra quem quisesse ver, acompanhada de muita dor, sangue, melecas e posi¢cdes
esdruxulas.

Ta, vocé colocou uma banheira de plastico no meio da sala e convidou os
amigos mais chegados pra curtir de pertinho vocé com cara de "fodeu, essa porra
doi pra cacete". A piscininha virou um marzinho de sangue mas todo mundo pensou
que a vida tem dessas e seguiu comendo as esfihas de verdura. Tudo isso eu acho
legal e apoio. O que me mata é saber que tem uma foto com trinta centimetros de
didmetro entre a sua virilha direita e a sua virilha esquerda na minha timeline. Te
pergunto: pra qué? Sério. Eu até gostaria de ver seu filho, mas particularidades tais
quais o seu colo do utero dilatado e a sua placentinha sdo um pouco oversharing pra
mim.

Se for pra brindar com os amigos a sua coragem e amor a mae natureza,
fotos escalando montanhas também s&o cheias de matagais, cavernas e curvas.

PS: Antes que alguma fofolete mala pseudo socidéloga com profunda
incapacidade de interpretacao de texto me escreva dizendo que sou contra partos
humanizados ou sou machista porque sou contra a genitalia desnuda em minha
timeline, j@ me antecipo aqui dizendo: olha, santa, volta pro ginasio, prova de
portugués, pede pra tia Celina te ensinar a ler um texto, ndo me envergonha, vai!
Nao sou contra nada, apenas me dou o direito, tal qual uma xereca parideira

pontocom, de me expor sem medo de ser infeliz.
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9. CONCLUSAO

O presente estudo buscou problematizar acerca do linguajar utilizado
atualmente em alguns artigos publicados na grande midia impressa do Brasil. Como
a utilizacao exagerada de termos chulos ainda € algo recente, ndo poderia ser
revelada como uma nova tendéncia, mas foi aqui colocada em analise, com o
objetivo de questionar o seu emprego.

Os artigos publicados nos grandes jornais brasileiros destinados as classes A
e B vém apresentando uma linguagem muito diferenciada daquela adotada nos
outros textos jornalisticos. A liberdade de expressédo e a questdo da autoria, que
isenta o jornal pelo o que esta escrito, permitem que os colunistas abusem da
coloquialidade e fagcam uso de palavras de baixo calao, que foram sempre proibidas
na sociedade e nos manuais de redacao.

Levantamos algumas razdes que possam justificar essa ocorréncia. A
primeira delas seria a democratizagdo da comunicagdo. Amaral (2006) afirma que os
avangos sociais e econdmicos ocorridos na década de 1990 foram acompanhados
pelo jornalismo. O aumento de consumo das classes C, D e E fez a midia enxergar o
novo publico e voltar-se também para ele. O jornalismo popular nasceu neste
contexto e cresceu de forma progressiva com o passar dos anos, atingindo até
mesmo as outras classes sociais. A pesquisa sobre o perfil dos leitores do jornal
Extra, realizada pelo Instituto Marplan, no periodo de abril de 2012 a margo de 2013,
revelou que apesar de a classe C ser a maior consumidora do jornal, de 1998 a
2013 ela teve uma redugao de 1% de consumo enquanto houve um aumento de
12% da classe B, a que segundo mais consome. Esses dados mostram que o tipo
de leitura da classe B vem mudando e € possivel que os grandes jornais tenham o
objetivo de dar espaco a uma linguagem mais coloquial e popular com o objetivo de
nao perder esse publico.

A segunda razdo seria a influéncia da linguagem utilizada na internet. Os
blogs e redes sociais permitiram que as pessoas expusessem suas opinides e
escrevessem mais. O fato de poder escrever livremente, sem preocupagao com a
norma culta da lingua, acostumou os olhos do leitor virtual a um novo tipo de texto,
que pode comegar a ser enxergado também nos jornais. Além disso, a midia

eletrébnica transformou o leitor passivo em ativo e o fez parte do processo de
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producdo das noticias. Novos jornalistas nasceram na internet, através de seus
blogs, e ocorreu um processo de migracao dos profissionais da midia eletrénica para
a impressa e vice-versa, ou seja, muitos blogueiros tornaram-se jornalistas e alguns
jornalistas também criaram diarios pessoais.

O terceiro motivo seria a apropriagdo da linguagem humoristica com o
objetivo de atrair novos publicos, principalmente os jovens. O sucesso do canal de
humor Porta dos Fundos, e também dos seus criadores, revela o quanto o brasileiro
aprecia a comédia. A relagdo do jornalismo com o humor ndo é atual e o sucesso
que o jornal O Pasquim fez durante a época da ditadura militar pode ser um exemplo
do que os jornais querem que acontega, caso tornem seus veiculos mais “divertidos”
e de mais facil compreensao. A questdo é: o que seria considerado divertido? Para
os humoristas Fabio Porchat e Gregdrio Duvivier, que comegaram a assinar colunas
nos jornais Estaddo e Folha, respectivamente, no ano de 2013, a utilizagdo de
palavrbes €, sem duvidas, algo que faz rir. Os artistas vém conquistando grande
parte do publico brasileiro ao adotar o vocabulario chulo em praticamente todas as
pecas de teatro e videos produzidos, e parecem estar adotando a mesma técnica
para atrair novos leitores aos jornais.

A quarta e ultima razéo esta relacionada ao estudo do artigo dos doutores
Butler Cain e Jeff Rutherford (2003), que permitiu concluir o quanto a audiéncia
norte-americana aprovou a utilizagdo de termos chulos nas transmissbes de
programas jornalisticos televisivos. O fenbmeno que comegou de maneira sutil, na
década de 1990, popularizou-se na imprensa dos EUA e, além de exemplo, tornou-
se também objeto de estudo.

Assim como, em 2003, os professores da Universidade do Texas A&M
analisaram a polémica que ocorreu em seu pais, devido aos comentarios tanto
positivos quanto negativos em torno da utilizagdo do palavreado “sujo”, o atual
estudo apontou casos recentes que indicam uma possivel mudanga na linguagem
jornalistica e que também podem vir a causar grande repercussao na sociedade
brasileira. Tratamos das diversas mudancgas que a midia impressa sofreu através
dos tempos e pode ser que essa seja mais uma mudanga que esteja por vir. Os
jornais vém se reinventando com o objetivo de continuar a existir e a introdugéo de
palavrbes aos textos pode ser uma nova estratégia de reinvengao.

Como vimos, o jornalismo brasileiro adotou as técnicas norte-americanas do

lead e da “piramide invertida” durante a década de 1950 e, de um jornalismo politico-
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literario, transformou-se em um n&o-opinativo e empresarial. Estariam os jornais da
nossa Patria Amada espelhando-se mais uma vez nos nossos vizinhos do norte ao
permitir o uso dos termos coloquiais e chulos? E um pouco cedo para dizer o que vai
acontecer, mas € possivel que a formalidade dos jornais seja cada vez mais
substituida pela linguagem coloquial, ou mesmo chula e, assim poderemos concluir
sem nenhuma ambiguidade que a linguagem jornalistica, de fato, entrou pela Porta

dos fundos.
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