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SOBRE >
O CURSO .
4

O curso oferece em curta
duracao o desenvolvimento das
habilidades necessarias para

qgue seja rapida a atuacao em COORDENADO RA v
empresas de pequeno e grande @@@@@ ENA@@

porte. Seja para desenvolver

um planejamento estratégico, FLAVIA FREITAS

gerenciamento de marca,

Doutora em Administracao de Empresas no

promocao, pesquisa ou analise COPPEAD/UFRJ com énfase em Marketing e
de mercado. mestre pela mesma instituicdo, com énfase em
Estratégia de Empresas. Também graduada em
Engenharia Quimica pela Universidade Federal
v do Rio de Janeiro.
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http://lattes.cnpq.br/5138856669910986
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NOSSA PROPOSTA

PEDAGOGICA

A matriz curricular do curso de Marketing é resultado de uma investigacao intensa e
continua para entender quais as competéncias que o mercado demanda para o profissional
de Marketing e qual a regulamentacao que o MEC e eventuais 6rgaos de classe estabelece

para o curso. l

Ao final do curso de Marketing, iremos formar um profissional que seja capaz de mapear

oportunidades de mercado e que esteja preparado para atuar no planejamento e gestao

de operacdes de marketing em grandes empresas privadas, negdocios proprios ou no setor A
publico. Esse profissional ird desenvolver competéncias nas principais areas do Marketing,

como marketing digital, planejamento estratégico, gestdo de marcas, comportamento

do consumidor, gestdo do varejo e comunicacao integrada e serd responsavel pelo

planejamento, execucdo e mensuracao dos resultados no desenvolvimento de produtos, ‘
servicos e marcas no mercado “on e off”. E, além das competéncias técnicas, também

desenvolvera uma série de soft skils, associadas a uma postura criativa, autbnoma,

colaborativa e empreendedora.
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DISTRIBUICAO
DE CARGA HORARIA

>
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Carga Horaria Presencial

1040h

Carga Horaria EAD

480h

Carga Horaria Extensao

160h

Carga horaria

total do curso

1680h



MATRIZ CURRICULAR

MARKETING

CURRICULO ABP

Pitch Deck Estratégia de Marketing Branding Precificacdo Estratégica
Marketing Digital _
Storytelling Consumer Insights & Mieles Serees E-Commerce

80h 40h

Modelagem de Negdcios Marketing Analytics Omnichannel e Varejo

80h 40h 80h 40h

Métricas e Analise de

Plano de Comunicac¢ao .
Resultados Projetos de CRM

Construgéo de Briefing Integrada

40h 40h 40h 40h

Meétricas Financeiras
para Comunicag¢do

Comportamento e Gestdo de Produtos

Conjuntura Econémica e Servicos Gestao de Projetos

40h 40h 80h 40h

Comunicacédo Textual . Projeto de Extensdo em Tépicos Especiais
a Direitos Humanos ; -
Contemporanea Marketing | em Marketing

40h
Comunicac¢ao Assertiva
e CNV

80h 80h 80h

Lideranca e Competéncias
Socioemocionais

Sustentabilidade

80h 80h 80h
Projeto de Extensdo em
Marketing Il
80h
Certificagdo: Certificagao:
Analista de Planejamento e Mercado Analista de Comunicac¢ao Integrada
DISTRIBUICAO DE CARGA HORARIA CARGA HORARIA

Componentes Obrigatorios 1680h

Carga horaria total do curso 1680h



1°

CICLO’

*DURAGAO DE 2 SEMESTRES

PROJETO

Pitch Deck

OBJETIVO

Criar uma apresentacdo em um formato de pitch para comunicar/vender um produto

Storytelling

Elaborar texto com técnica de storytelling para vender um produto

Modelagem de Negdcios

Métricas e Analise de
Resultados

Comportamento e
Conjuntura Econémica

Comunicac¢ao Textual
Contemporanea

Sustentabilidade

Estratégia de Marketing

Consumer Insights

Construir um modelo de negdcios a partir da ferramenta do CANVAS de modelo de negdcio

Avaliar métricas organizacionais e de mercado através de ferramentas estatisticas

Analisar o macro e micro ambiente de mercado

Analisar e interpretar a estrutura e a intencionalidade das diferentes formas textuais
em lingua portuguesa

Desenvolver um projeto de gestdo socioambiental a partir de conhecimentos de sustentabilidade

Desenvolver um plano estratégico de marketing de uma marca, produto ou servi¢co

Mapear o comportamento do consumidor através da pesquisa de marketing

UX-UI

Construgao de Briefing

Gestao de Produtos e
Servigcos

Direitos Humanos

Lideranca e
Competéncias
Socioemocionais

Gerenciar um projeto de User Experience e User Interface com metodologias ageis
Criar um briefing para um produto e/ou marca

Desenvolver o plano de lancamento de um produto ou servico

Desenvolver projetos que gerem acodes e instrumentos em favor da promocao, da protecdo
e da defesa dos direitos humanos

Desenvolver competéncias socioemocionais e de lideranca em diferentes cenarios

Certificacao: Analista de Planejamento e Mercado



PROJETO OBJETIVO

Desenvolver um plano de gestdo para uma marca (branding)
Mark’eyng D'g't.al e Desenvolver estratégia de marketing digital e conteldo para midias sociais
Midias Sociais
. . Aplicar ferramentas de analytics, big data e otimizacdo de busca com SEOQO/SEM e avaliar
Marketing Analytics métricas da area de marketing

Desenvolver um plano de comunicag¢ao integrada para criacdo e lancamento de novo produto ou
servico incluindo estratégias de propaganda, RP, marketing de guerrilha, midias alternativas
e marketing direto

Gestio de Proietos Aplicar metodologias para desenvolver projetos com objetivo de maximizar resultados
y e diminuir tempo de execuc¢ao e custos
Projeto de Extensao em . : - :
Marketing | Construir um projeto de extensdo em Marketing
Precificacao Estratégica Mapear os custos e desenvolver de modelos de precificacdo
*DURAGAO DE 2 SEMESTRES
Desenvolver plano para criagcdo de um e-commerce
Omnichannel e Varejo Desenvolver plano estratégico para expansdo do canal de distribuicdo (omnichannel) e gestdo de varejo
Projetos de CRM Desenvolver um projeto de CRM para empresa de servico
PTG FREEEs 2 Desenvolver e avaliar o orcamento para um projeto
v Comunicacdo ¢ P pro
Toplc&safigt?ggﬂs em Identificar modificacdes no Marketing, diante dos desafios impostos pela revolugéo digital
] Comunicag¢ao Assertiva . . - . ~ .
e CNV Desenvolver técnicas para uma comunicacdo assertiva e ndo-violenta
Projeto de Extensdo em . : - .
MAR Marketing Il Construir um projeto de extensdao em Marketing
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Certificacao: Analista de Comunicac¢ado Integrada

Plano de Comunicac¢ao
Integrada
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