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1. Tema

O ontem e o hoje dos museus do Porto Maravilha: uma andlise da
comunicacao institucional do Museu de Arte do Rio (MAR) e do Museu

do Amanha desde sua inauguracao até os dias atuais.

. Vinculagdo do Tema ao Projeto de Pesquisa do
Professor-Orientador

O projeto de pesquisa da professora-orientadora tem como foco a
analise do processo de revitalizacdo da zona portuaria da cidade do Rio
de Janeiro como uma estratégia de branding urbano, considerando
sobretudo a histéria da regido, que abriga espacos de extrema
importancia em relagdo a memoria coletiva de determinados grupos
sociais.

O Porto Maravilha surgiu como legado olimpico da Rio2016, a partir
de uma transformacao urbano-arquitetdnica que visava qualificar a regido
portuaria do Rio de Janeiro, de cinco milhdes de metros quadrados,
abandonada h& anos (cf. Paes). O projeto, por sua vez, representaria a
férmula de um fenébmeno contemporaneo chamado “espetacularizagcéo
das cidades” (JEUDY, 2005), que tem inicio com a patrimonializacao (i.e.
valorizacdo do patrimbnio da regido), e, em seguida, padronizacdo dos
espacos (como aparatos culturais construidos como ‘marcos’ do lugar,
como Museu de Arte do Rio e Museu do Amanh&, no Rio de Janeiro) e
gentrificacdo. Para o socibélogo, a “estetizagado urbana” ocorre de forma

indissociavel das novas



estratégias de branding urbano, chamadas de revitalizagdo (ou
requalificacdo, a exemplo dos Jogos Olimpicos Barcelona 1992),
estratégias que buscam construir uma nova imagem para as cidades. O
Porto Maravilha tinha também esse discurso: contribuir para qualificar o
espaco, transformando-o em legado olimpico.

O resgate da memodria, do passado e da identidade das cidades
reforca a tendéncia em “investir’ na patrimonializagdo, associado a uma
padronizacdo de espacos que segue uma féormula global, quer seja, em
toda cidade que requalifica seu espaco urbano, ha aparatos culturais, que,
em sequéncia, se transformam em ancoras da reforma urbanistica, além
de caracteristicas da cultura local, considerada auténtica, essas também
empacotadas para fortalecer a imagem das cidades por meio de um
planejamento de branding urbano

De uma regido que ja representou uma economia de circulacao de
produtos, atualmente o porto da cidade do Rio de Janeiro, com o projeto
Porto Maravilha, exemplifica uma légica da economia neoliberal,
caracterizada por fluxos de servicos, de pessoas, de informacédo, o que
implica pensar novas concepcodes de espacos, de centralidades. E, nesse
cenario, a cultura, o entretenimento e o lazer despontam como
propulsores dessa economia, que tem, no Museu do Amanha e no Museu
de Arte do Rio, icones da operacéao urbanistica, cumprindo duas funcgdes:
a ressignificacdo do porto e a valorizacdo do lugar mediante a invencéo
de novas paisagens para a regido, que incluem os museus, o Veiculo
Leve sobre Trilhos (VLT) e a frente d’agua sem o Viaduto da Perimetral,
por exemplo.

Desde 2011, varios eventos vinham sendo realizados na regido,
como “Sabores do Porto”, “A moda do Porto”, “Arte Rio”, “FIM” (Fim de
Semana do Livro no Porto), e, mais recentemente, o “Carioquissima”, ao
mesmo tempo em que se comemora 0 sucesso do MAR (Museu de Arte
do Rio, aberto em 2013), o mais visitado centro cultural do Brasil em 2014,
com mais de um milhdo de pessoas, e do Museu do Amanha (de 2015),

com mais de 500 mil visitantes em seis meses de funcionamento.



E a cidade inserida em uma economia globalizada, que, do ponto de vista
espacial, econdmico e simbdlico, tem a cultura como catalisadora da
economia urbana e do imaginario do lugar e, por extensao, da cidadedo
Rio de Janeiro.

Portanto, considerando o Museu de Arte do Rio e o Museu do
Amanha como importantes aparatos culturais e, sobretudo, entendendo-
0S como iniciativas cruciais para o projeto Porto Maravilha, interessa-nos
estudar a construgcdo da narrativa desses dois espacos,por meio de
levantamento e analise do trabalho realizado por suas respectivas
assessorias de imprensa.

Para isso, é de extrema importancia analisar a construcao da
identidade institucional desses museus a partir do discurso publicizado na
imprensa e nos canais digitais de ambos, desde a inauguracdo em 2013
e 2016 até os dias atuais, bem como todas as transformacdes ocorridas

ao longo do percurso temporal.

Problema

Com a gestdo de Eduardo Paes e a possibilidade de recuperacao da até
entdo abandonada e esquecida regido portuaria, surge a construcao da
operacao urbana Porto Maravilha, projeto que teve como impulso principal
a ressignificacdo do espaco urbano no contexto pré-Olimpiada. Dessa
forma, a Cidade Olimpica foi a pioneira - e fundamental - razao para essa
transformacdo. Inseridos nesse contexto, 0 Museu de Arte do Rio e 0
Museu do Amanha se tornaram icones do Porto Maravilha (CARMO,
2016), numa tentativa de reformular o imaginario da cidade, induzindo
acerca da mesma uma pretensdo de polo cultural. Além das mudancas
no olhar sobre o espaco urbano condicionadas pelarevitalizacdo e,
também, de todo o valor cultural intrinseco as novas instituicdes de arte,
h& uma transformacéo envolvendo o valor patrimonial dos museus, bem
como o impacto econbmico causado pelosmesmos. Diante desse novo
cenario, como 0s aspectos histéricos e culturais da regido foram tratados?

Houve um apagamento ou uma



énfase nos mesmos? Qual foi o discurso apresentado pelos museus na
época dainauguracdo? De |4 para ca, ele se manteve inalterado? Qual €,
efetivamente, o impacto das duas instituicées culturais no que diz respeito
a estratégia de branding urbano empregada? O Rio de Janeiro se tornou,
de fato, uma cidade cultural? Diante de tantosquestionamentos a serem
analisados, j4 é possivel afirmar que, apesar de todas as estratégias
comunicacionais utilizadas para colocar os museus no centro dos
holofotes, as instituicdes de arte da "Cidade dos Museus" sao, ainda,

espacos desconhecidos de muitos moradores.

4. Objetivos

» Analisar como a recuperacao da area degradada e a inauguracao do
Porto Maravilha foram fundamentais para o discurso institucional das
duas instituices de arte;

* |dentificar qual foi o papel do Museu de Arte do Rio e do Museu do
Amanha para que esse espaco urbano fosse ressignificado;

» Estudo comparativo para entender o impacto das atividades de
assessoria de imprensa no percurso da comunicacéao institucional dos
dois museus desde a fundacédo até os dias de hoje, a partir da analise
do conteudo dos canais digitais de comunicacéo (site e midias sociais)
das instituices, bem como do contetdo publicado sobre as mesmas

nos veiculos de comunicacao.

5. Justificativa

E de extrema importancia investigar o impacto das instituicdes de arte
no contexto de revitalizacdo da cidade sob a 6tica do branding urbano
(CARMO, 2016), aprofundando o debate acerca das transformacodes
desse espaco tdo importante para a memoria cultural da cidade e do pais.
Para investigar o contexto em questao, a proposta considera a relevancia

da compreenséo do discurso institucional para a atividade de



assessoria de comunicagédo (CRUZ, 2008). Portanto, € fundamental que
seja realizada uma andlise do discurso institucional dos museus ao longo
do percurso temporal, permitindo, assim, uma maior compreensédo de
como essa relagdo com o espago e com a memoria local, dada através
da assessoria de comunicacgédo, foi construida e mantida (ounéo) pelos

Museu de Arte do Rio e do Amanha.

Metodologia

A pesquisa sera exploratéria descritiva e pretende realizar uma revisédo de
literatura sobre assessoria de imprensa e instituicbes de arte. Também
sera realizada a analise empirica do material publicado sobre oMuseu de
Arte do Rio e 0 Museu do Amanha tanto na imprensa quanto nas redes

sociais de ambas as instituigoes.

Resumo do projeto para internet

Esse projeto tem como objetivo pesquisar e analisar o discurso
institucional e a assessoria de comunicacdo através do conteudo
disponibilizado pelos veiculos comunicacionais e pelos canais digitais do
Museu de Arte do Rio e do Museu do Amanha, a partir do entendimento
destes como um importante legado da estratégia de branding urbano
aplicada a revitalizacdo da regido portuaria do Rio de Janeiro, sendo um
dos principais marcos do projeto Cidade Olimpica. Desde a construcdo do
Porto Maravilha, é perceptivel uma mudanca no imaginario pretendido
pela cidade, sobretudo no que se refere ao turismo, proporcionando uma
guebra no estereotipo de praia e sol e reapresentando o Rio de Janeiro
também como potencial polo cultural. Assim, o projeto de pesquisa busca
analisar o impacto das duas instituicbes de arte em relacdo a
ressignificacdo da regido portuaria e a relacdo das mesmas com a
memoria cultural do local, desde a fundagdo dos museus até os dias

atuais.
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Plano de Trabalho

DESCRICAO DA ATIVIDADE A SER DESENVOLVIDA DATA
PELO ALUNO PREVISTA
Levantamento do material empirico sobre a construcdo e a | setembro a

criacéo do projeto Porto Maravilha

novembro de
2020

Andlise para entender como o0 espaco a identidade do Museu
de Arte do Rio e Museu do Amanha contribuiram para esse
novo olhar de branding urbano

novembro de
2020 a janeiro
de 2021

Analise de planejamento de comunicacdo e comparacao das
redes sociais das institui¢des na época de abertura e
atualmente (inclusive cenario pandémico)

janeiro a mar¢o
de 2021

Analise comparativa do matérial completo, contextualizando
com o cenario urbano do local e redagdo do artigo final

marco a agosto
de 2021




	1. Tema
	2. Vinculação do Tema ao Projeto de Pesquisa do Professor-Orientador
	3. Problema
	4. Objetivos
	5. Justificativa
	6. Metodologia
	7. Resumo do projeto para internet
	8. Referências
	9. Plano de Trabalho

